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La télévision, un média essentiel dans la vie des
Réunionnais puisque 90% déclarent la regarder tous
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La télévision est le média préféré des Réunionnais
pour suivre |'actualité
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Local ou métropolitain/étranger :

la préférence des Réunionnais va

* aux JT et aux magazines produits localement
* aux séries francaises ou américaines

JT
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magazines
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REUNION LA 1ERE,
AU GLOBAL, C'EST CHAQUE JOUR-
186 800 TELESPECTATEURS, |

hommes femmes ) =
Femmes 56%
25/49 ans
13/24 25/49 50+

Au moins 1 enfant

35% 54%
Resp. des achats

actifs

Actifs

responsables des achats
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Source : Médiamétrie sept nov 2019 / LV / 5h-24h / ens 13+



ET PLUS DU TIERS

NE REGARDE PAS p—

ANTENNE REUNION

37,3%

des téléspectateurs de Réunion la 1¢
ne regardent pas Antenne Réunion

Source : Médiamétrie sept nov 2019 / LV / 5h-24h / ens 13+
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Les grands rendez-vous
de Réunion la 1°r®
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JT midi (12h30/13h15)

76 O O O téléspectateurs chaque midi
2 2 % de PDA

Sur 100 téléspectateurs, 76 sont responsables des achats...

‘ JT soir (19h00/19h45)

103 10 O téléspectateurs chaque soir
2 O % de PDA

Sur 100 téléspectateurs, 48 sont des actifs...

Hommes Femmes Responsables 25/64 ans Au moins 1
des achats enfant

38% 62% 76% 28%

Source : Médiamétrie sept oct 2019 / LV / ens 13+

Hommes Femmes Responsables Actifs 25/49 ans
des achats

64% 48% 52% 72% 48% 39%
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Les ombres du passé (13h15/15h00)

2 4 8 O O téléspectateurs chaque aprés midi
%
9 O dePDA

Sur 100 téléspectateurs, 72 sont des femmes de 35 ans ou plus...

Hommes Femmes Responsables Femmes 25/49 ans

des achats 35+

21% 79% 84% 72% 40%

Source : Médiamétrie sept oct 2019 / LV / ens 13+
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2 9 4 O O téléspectateurs chaque aprés midi
%
11 O dePDA

Sur 100 téléspectateurs, 31 sont des femmes actives...

Femmes Responsables Femmes Au moins 1

des achats actives enfant

87% 31% 27%

Hommes

23% 77%
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Un look d’enfer (12n05/12h15) Alon chanter (18h30/18h55)

2 1 70 O téléspectateurs chaque midi 5 O O O O téléspectateurs chaque soir
13% de PDA 16% de PDA

Sur 100 téléspectateurs, 67 sont des femmes... Sur 100 téléspectateurs, 70 sont responsables des achats...

Hommes Femmes Responsables 25/49 ans Au moins Hommes Femmes Responsables 35+ Actifs
des achats lenfant des achats

33% 67% 80% 33% 70%

Source : Médiamétrie sept oct 2019 / LV / ens 13+

40% 41% 59% 74% 46%
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(19h30/21h00)

9 2 10 O téléspectateurs chaque soir

15% aeron

Sur 100 téléspectateurs, 41 ont entre 25 et 49 ans...

Hommes Femmes Responsables Actifs 25/49 ans
des achats

48% 52% 71% 55% 41%

Source : Médiamétrie sept oct 2019 / LV / ens 13+
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DES PROGRAMMES A VOIR ET AREVOIR Al Ag\BEMANDE
2,7 millions * 5,3 millions
de pages vues en novembre 2019 sur Réunion la 1¢r¢ de pages vues en novembre 2019 sur I'ensemble
de I'offre FTPO

.109 300 I

Réunion

pré-rolls audio sur les directs radio de Réunion la 1¢¢

frances«tv franceinfo francestvsport
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Source : AT Internet / Google Analytics / Infomaniak - audience web+mobile
Audience géolocalisée d I'exception de Réunion la 1
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COMPLEMENTARITE DES ECRANS VIDEO

Utilisez votre spot tv pour émerger sur nos supports digitaux

votre spot TV

le pré-roll I'inboard

e FTONCESLY  muvidten  reche N
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LA 1|‘-:RE,
UN GRAND GROUPE MEDIA A LA REUNION
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