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Dans ce contexte de crise sanitaire, plus que jamais vos engagements et
initiatives solidaires prennent du sens.

Vous prenez soin de vos salariés, collaborateurs, aidants, soignants et des
Francais ; France Télévisions Publicité s’engage avec vous et vous permet de
communiquer sur vos actions et prises de paroles responsables.

Vous bénéficierez de conditions commerciales exceptionnelles, autour d’une
nouvelle offre : « Unis et Responsables » .

Cette nouvelle offre s’appuie sur la stratégie éditoriale du groupe France
Télévisions qui mobilise ses antennes et dont les priorités sont : I'information,
I'éducation, le décryptage et le divertissement pour tous les publics.




UNIS ET RESPONSABLES
DES CONTEXTES FEDERATEURS ET PUISSANTS
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Source : Restit TV, audiences : S1-11 : du 30/12/2019 au 15/03/2020, S12 et S13 : 16/03 au 29/03/2020



UNIS ET RESPONSABLES

PROFITEZ DE LA PUISSANCE DE L'ECOSYSTEME DE FRANCETV PUBLICITE
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En Option, le LAB peut adapter votre créa publicitaire avec un packshot de 5” de fin
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*Source : Pop TV, GRP estimés et donnés a titre indicatif






