
COMMUNIQUEZ AU CŒUR DES NOUVEAUX USAGES PREVIEW DÈS 6H

Communiquez au cœur d’une fonctionnalité à valeur qui répond aux
nouveaux usages de consommation et qui est indispensable pour beaucoup
d’utilisateurs :

60 % regardent régulièrement un ou plusieurs programmes en preview

80 % se disent particulièrement attachés au service, qui leur manquerait
si ils n’y avaient pas accès

Source : Etude sur le service Preview FTV – Médiamétrie – CAWI auprès de 3132 répondants – Février-Mars 2020


