
2H28
+ 8% vs 2020

TELEVISION DIGITAL
3H40

- 14% vs 2020

FRANCE 24 ET TV5MONDE : UNE CONSOMMATION TOUJOURS  AU 
RENDEZ-VOUS DANS LES PAYS D’EUROPE DE L’OUEST

Total 21 pays : 
13,3%

17 pays de l’Ouest: 

13,8%

Total 21 pays : 
11,3%

17 pays de l’Ouest : 
11,6%

LES AFFLUENT EUROPEENS : UNE CIBLE À FORT 
POUVOIR D’ACHAT QUI CONSOMME 

66% 58%62%

Préférence 
d’achat de 

marques connues

Intérêt permanent pour 
les nouveaux produits 

du marché.

Tendance à choisir pour
un produit haut de
gamme plutôt qu’un
produit/service standard.

HAUSSE DE LA DURÉE D’ÉCOUTE TV DANS CE 
CONTEXTE PARTICULIER : + 11 MIN VS 2020
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NOS CHAÎNES MAINTIENNENT LEUR PLACE DE CHOIX AUPRÈS DE CSP++ 
ET DU TOP 3% DES FOYERS EUROPÉENS LES PLUS AISÉS

47% de notoriété

42% de notoriété

CSP++

17% 
d’audience mensuelle 
auprès du Top 3% des 
foyers européens les 

plus aisés 
(base revenus)

FRANCE 24 & TV5MONDE : UN PROFIL DE TÉLÉSPECTATEURS PREMIUM 

* Résultats générales population Affluent Europe 

55 547€* 11%* 19%*

Revenu 
personnel moyen

61 297€ 

Leaders 
d'opinion

19% 

Décisionnaires

29% 

FRANCE 24 ET TV5MONDE : PLUS DE 60% DE L’AUDIENCE GLOBALE 
MENSUELLE PROVIENT DE LA CONSOMMATION TÉLÉVISÉE 

Audience mensuelle :

TV : 9%
Digital : 6%

TV + Digital : 13%

Audience mensuelle :

TV : 8%
Digital : 4%

TV + Digital : 11%


