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Masterchet .
un: 1 cuisine a la télévision
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1llee sur Nnos antennes

CUISINE
OUVERTE

AVEC
MORY SACKO

e

Dans Cuisine
ouverte, Mory
Sacko retravaille
une recette
traditionnelle de la
cuisine francaise,
accompagné d'un
chef réputé dans la
région et d'une
personnalité bien
connue du public.

Dans Les carnets
de Julie, Julie '
Andrieu et ses
acolytes sillonnent
la France pour
découvrir les
recettes de nos
terroirs auprés de
ceux qui les
maitrisent le
mieux.

Dans Voyac
Délices, Kel
Rangama |
monde a Ic

d'Outre-mer et
revisite en
compagnie d'ir
une invitatio
I"évasion.
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LE CONCOURS CULINAIRE
REVELATEUR DE TALENTS

\ Masterchef c’est le grand concours

gnonymes

DES EPREUVES EMBLEMATIQUES

\ Chaque émission va s'articuler autour de
4 épreuves emblématiques de |'émission
qui vont challenger la créativité, la
connaissance et la technicité des
candidats.

culinaire dedie aux cuisiniers amateurs.
Autour d’Agathe Lecaron, du grand
jury et d'invités exceptionnels, les
candidats vont s’affronter dans des
séries d’épreuves qui désigneront le
meilleur cuisinier amateur de France.

]

Agathe Lecaron sera
a la présentation

ESTSOUS
PRESSION

france«tvpublicité
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2 manger favoriser le partager un cuisiner plus
> mieux terroir local n}ment co responsable
-~
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ue des concours culinaires

\

%hef multi-étoilé, Thierry Marx Cheffe autodidacte et ancienne Chef de file de la « bi
est une figure de la gastronomie “candidate de Masterchef, ayant a coeur de ¢ ,
moléculaire et un habitué des " Georgiana Viou propose dans son authentique, deborde
antennes de France Télévisions restaurant a Nimes une cuisine est un histor Je Masterchef
ou il transmet sa passion pour la 7 meéditerranéenne aux touche pu ‘il a été membre du jury
cuisine franco-japonaise. . personnelles inspirées du B pendant 4 saisons.

n.
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1. TV CLASSIQUE

K) Entrée
k) Entrée + Plat

réservé aux annonceurs éligibles

Ik,

2. PARRAINAGE &
(0] 2

« Recettes en féte »

k) « J'aime pas les salsifis »

k) « On a échangé nos régions »

co-partenariat - 3 places disponibles
e

AV
france«tvpublicité

Namings non contractuels.

3. DIGITAL

g Environnement captif

nombre de places limitées
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o/ \ 226
8 soirees d 21.10 présences

Billboards de 12"
en pré et post-générique de chaque émission
+un quota de 210 bandes-annonces de 6"

contacts

FRDA-50

Case surfing the menu
lundi & vendredi 22.30

ison_ Mon potager
ravaux lundi & vendredi 9.00

- ~ | Billboards de 12" en pré et post-générique*
\ m I 5

Indice format : 0,48. Programmation donnée 4 titre indicatif et sous réserve de modification par les antenne. Cette proposition s'entend ho
France Télévisions Publicité se réserve le droit de modifier la chaine thématique proposée en couplage. Offre non opt!onnabl%?M Strie. 9
*Chaines mesurées au Médiamat Thématik, non comptabilisées dans les estimations/bilans de performances et facturées ai ait

france«tvpublicité



Digital: puissance & impact

france-tv ¥ £ UNE CAMPAGNE DIGITALE ET SOCIALE SUR FRANCE.TV
ET LES RESEAUX SOCIAUX.

, - "R
W &l GENT. d .,
4 Reprise des EIIERIIgeR TV 12" sur la totalité
- R : du programme *
‘I\pro;‘u?:s“ | - = ( e ' i e a3 : générqle i

, _de votre Billboard 6" sur

la page Twitter de «2

375K
< 2 posts sponsorisés **+ (QRIESIIERETERE
f carton d’entrée) sur la page «2 estimées

france«tvpublicité

** Sous réserve d'inventaires disponibles. Si inventaires manquants, diffusion du billboard autour du pack Cuisine

*Sous réserve de validation de I'éditeur. Avec diffusion possible sur chaine dédiée au programme sur YouTube.
***Post sponsorisé sur Facebook avec Tag & Handshake. L'annonceur doit posséder une page Facebook. 10


https://dip5sgyvj5owd.cloudfront.net/13904/assets/jbuxxgf-output-720-auto.mp4

Une OPS pourprolonger I'expérience

3 concepts d'OPS; a titre indicatif, qui vehiculent les valeurs « pilier » du

programme pour prolonger |I'expérience et répondre a vos objectifs...

RECETTES EN FETE

Valeurs mises en avant :

v" Cuisine
v Local
v Saisonnalité

Objectifs de I'activation :

v" Trafic en PDV
v Image de
marque

france«tvpublicité

J’AIME PAS LES SALSIFIS !

Valeurs mises en avant :

v Partage
v « Ludogustatif »
v Equilibré
v' Découverte
v' Antigaspi

Objectifs de I'activation:

v" Engagement
v Image de marque
v Visibilité

ON A ECHANGE NOS REGIONS

Valeurs mises en avant :

v' Local
v Convivialité
v" Partage
v Patrimoine

Objectifs de I'activation :

v Engagement
v" Interaction
v" Branding
v' Evénementialisation

Naming non contractue

\11



RECETTES EN FETE

« Recettes en féte » est une opération 360° permettant de capitaliser sur le programme
Masterchef jusqu’a la période des fétes de fin d‘année.

Le dispositif consiste en la création de 6 recettes a base d‘ingrédients respectant la saisonnalité
pour (re) découvrir le plaisir simple de cuisiner

Les contenus créés seront incarnés par la cheffe Georgiana Viou ou un candidat de I'émission.

Valeurs : Cuisine — Local - Saisonnalité

france«tvpublicité

Naming non contractuel.



Recettes e'g\f'é?e’ " 2 ‘

Objectifs lTroﬂc en point de vente - Image de marque

©@

e 6 Formats courts de 20" - Teasers
6 Formats longs de 90" — Recettes

PRODUCTION

* |ncarnation et licence

P

1 Chdine de
marque avec
mise en avant
en home page
de france.tv
qui regroupe et
héberge tous
les contenus
créés

france«tvpublicité

FIONCEAV - simbios o @IS

PARLEMEZNT

mise en avant -}

en home page
de france.t

Redirection sur
la chaine de
C marque
Tty s S ) *\
: - %
G "

L]

france.tv

N

MECANIQUE MEDIA & INSTORE

Diffusion du format vidéo 20" (pre et mid-roll) en rotation générale
et aupreés d’une cible affinitaire * avec redirection vers une chaine

de marque
>
>

Diffusion du format vidéo 20" en FIRST VIEW ** |es jours de

diffusion du programme sur I'ensemble de lI'inventaire de france.tv

> =

Diffusion du format long des recettes de 90" en IPTV EN EXCLUSIVITE
> I

Evénementialisation du point de vente via PLV et corner brandé
regroupant tous les ingrédients nécessaires a la recette du moment

6 recettes (2 par mois), se terminant par celle du réveillon de Noél

QR code sur la PLV permettant de rediriger vers les recettes formats
longs sur France.tv

*Diffusion du pre roll data uniquement sur Mobile/Tablette/ desktop

** Diffusion en firstview dans limite de l'inventaire disponible

Naming non contractuel.

\13



Recett'esnég‘f'é‘?e":‘ :‘ . : ’

Objectifs :| Trafic en point de vente - Image de marque

Mise en avant de la chaine de marque
en home page de

france«tyv

france«tvpublicité

Redirection vers la chaine de marque

f

az> A8
france.tv chaines  séries & fictions = plus ~— 5@5 wm,z
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« J'aime pas les sals
. deu

es de I'émission / ou Georgiana Viou.

S

A travers les diﬁférer}
“maternelle” d’Agathe
découvrir, app

2nus crées, l'objectif sera de capitaliser sur |
aron pour donner des astuces aux parents p
ier, et manger des lé es a leurs enfants !
ferons le focus sur 3 typologies de |égumes aux codes
e vert, le [égume rouge et le [égume blanc.

Au sein de ces contenus no
enfantins : le lég

Valeurs :
Partage - « Ludogustatif » - Equilibré - Découverte - Antigaspi

france«tvpublicité \
15

Naming non contractuel.



J'aime pa
Objectifs :

PRODUCTION
=

* 1Format court 20” - Teaser

* 3 Formats longs 90" capitalisant chacun sur un
léegume

* Incarnations et licence

pu

1 Chaine de
marque avec
mise en avant
en home page
de France 2 sur
france.tv qui
regroupe et
héberge tous
les contenus
créés

France «tv conm . wmancion g M @

Redirection sur
la chaine de
marque

francesty conu wedncion s M S o e *‘

Un si grand solel - Les épisodes de lo semaine

mise en avant
en home page
de france.t = S e e

francestv

MECANIQUE MEDIA

Diffusion TV du 20 " incarné par Agathe Lecaron
Dans un contexte affinitaire (La Maison des Maternelles) 2 fois par
jour pendant 6 semaines L a V (écrans 9.25 + 9.55)**

Ce teaser donnera rendez-vous sur France.tv
Ex : « Vous aussi vous n’avez plus de solutions pour faire manger des
légumes d vos enfants ?... Alors retrouvez moi avec xxx sur... »

Diffusion du format vidéo 20" (pre et mid-roll) avec redirection vers

chaine de marque intégrant un ciblage affinitaire *
>
>

Diffusion des 3 formats 90" en IPTV et en exclusivité
->

e

Push des contenus 90"’

sur le compte FB de France 2

Association mariue via carton + handshake

france«tvpublicité

*Diffusion du pre roll data uniquement sur Mobile/Tablette/ desktop

Sous réserve de I'accord des antennes, de I'‘animatrice et de disponibilité aux ouvertures de planning

** Sous réserve des tarifs et de la disponibilité des écrans




J'aime pasil
Objectifs : Engagement
| -

Mise en avant de la chaine de marque
en home page de

france«tvpublicité

ifis

Image de marque - Visibilité

Redirection vers la chaine de marque

f

france"tv chaines séries

CNGIC %) PEUGEOT

T suivez
S 5
&fictions = plus ~ "@‘ Roland: Gotros




eurs cheres du p

\ \ Au sein des différents conte s, Georgian u partira a la rencontre de
Francgais pc si{)nnés de cuis abitant aux 4 coins de la France. J

Son .oh%éfi'f‘!&de faire découvrir a ces Francais des recettes d’une toute autre région
que la leur!

Ainsi dans le Sud-Ouest, on fera découvrir la cuisine du Nord-Est, dans le Nord-Est la
cuisine du Sud-Ouest, dans le Nord-Ouest la cuisine du Sud-Est etc.

Valeurs : Local - Convivialité - Partage - Patrimoine

france«tvpublicité \
18
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Ond

PObjectn‘s Engagemen IntérdctioniEronding Evénementialisation

PRODUCTION MECANIQUE MEDIA

@@ @
Ty

* 4 épisodesde2a?d’

Jeu concours sur les réseaux sociaux de Masterchef*** pour le
recrutement des personnes que Georgiana ira rencontrer

«  Chaque épisode se découpera en 4 grandes étapes : rencontre Diffusion 100% digitale des formats longs et courts
avec le passionné de cuisine / la découverte de produits régionaux francestv (en RG et autour du programme)
pour la recette / préparation du repas / dégustation dans la g \ - ,
convivialité Diffusion du format vidéo (pre et mid-roll) en IPTV
* 4 formats courts 30" « résumés des épisodes » * K) Les 4 x 30
* 4 formats 30" « Teasers des épisodes » kecondes - ] P , e ’
« Incarnation et licence PRecuns Di fusion du format vidéo (pre et mid-roll) auprés d’une cible
affinitaire *
g 2
o L ~ sl ions e @
4

e 1 carrousel
hébergé sur
Iq pqge [EZI Prendre soin de sa peau et la peau fragile de bébé LeS 4 X 30

BT e roll enrichi ** autour du
programme zg ..! ?'? programme et en rotation générale.
i ° " « Teaser » ;

Diffusion événementielle via un pre-

Masterchef L'utilisateur devient acteur en
sur choisissant la vidéo qu’il souhaite
Frq nce'tv Les 20 ans des Maternelles | re qrder

: &

*Diffusion du pre roll data uniquement sur Mobile/Tablette/ desktop *** Sous réserve de I‘accord de ["éditeur
** Diffusion uniquement sur Mobile/Tablette/ desktop parmi l'offre Studio, en fonction de vos objectifs (trafic etc...) 19

france«tvpublicité




aObjectifs . Engagemen Intéroction@ronding Evénementialisation

- -
Carrousel sur la page programme Format pre-roll enrichi
En fonction de vos objectifs
L Format Studio « My Video » -

qui permet de capitaliser sur
les contenus créés

4 h

2 Journal 20h00

2

Format Studio « Shopping »
qui favorise la mise en avant
d’un produit et driver to
trafic vers une plateforme de
e-commerce

france«tvpublicité
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Une prise de parole TV 100% apres 20h:
émergence garantie !

Dispositif TV Classique 8 primes . Mécanique

Format 20" ; .
Une émergence optimale autour de Masterchef

Offre « Entrée »} dans des écrans courts soutenus par un programme
Seraiel BRIl Oy =R pPots cuisine de référence via des jingle thématisés

Offre « Entrée + Plat »

Ecrans 20.35 & 22.22 - 16 spots Déroulé des soirées
Masterchef sur «2:

Offre « Entrée + Plat + Dessert »
Ecrans 20.35 et 22.22 + 20.35 la veille - 24 spots

Deroulé des écrans : | |G

france«tvpublicité
\22






Couvrez |I'intégralitée du programme et
adressez vous a une cible captive

ALLEZ PLUS LOIN AVEC NOS FORMATS PRE ROLL ENRICHIS

e \ PUGVERLREN o ot vidéo en pre et mid-rol W

I'intégralité du programme *

Diffusion de votre spot en
aupres de la cible

800K

IMPR.

LN 5

SNUA Y
S
>

e ee—— PLACES LIMITEES

francestvpublicité

** CPM base 20" . Tarif hors pre roll enrichi, prévoir une majoration du CPM. Sous réserve d'inventaires disponibles. Si inventaires manquants, diffusion du b pre roll autour du pack Cuisine.

*Si formats enrichis, uniqguement sur PC/Mobile et Tablette. Diffusion possible sur la page Youtube \


https://dip5sgyvj5owd.cloudfront.net/13904/assets/jbuxxgf-output-720-auto.mp4
https://dip5sgyvj5owd.cloudfront.net/13904/assets/jbuxxgf-output-720-auto.mp4

www.francetvpub.fr
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Le monde change. La pub aussi.



