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Profil des téléspectateurs TV (mensuel) de France 24 et TVSMONDE. Base 100 : VS I'ensemble de la population de I'étude IPSOS Affluent Europe 2023.
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Profil des téléspectateurs TV (mensuel) de France 24 et TVS5MONDE. Base 100 : VS I'ensemble de la population de I'étude IPSOS Affluent Europe 2023.
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L'étude IPSOS Affluent Europe mesure les comportements des consommateurs les plus aisés et des cadres dirigeants les plus importants
d'Europe (20 pays étudiés, a I'exclusion de la Russie), soit les 13 % d'adultes aux plus hauts revenus de la région.
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Profil des téléspectateurs TV (mensuel) de France 24 et TVSMONDE. Base 100 : VS I'ensemble de la population de I"étude IPSOS Affluent Europe 2023.
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Profil des téléspectateurs TV (mensuel) de France 24 et TVS5MONDE. Base 100 : VS I'ensemble de la population de I'étude IPSOS Affluent Europe 2023.
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L'étude IPSOS Affluent Europe mesure les comportements des consommateurs les plus aisés et des cadres dirigeants les plus importants
d'Europe (20 pays étudiés, a I'exclusion de la Russie), soit les 13 % d'adultes aux plus hauts revenus de la région.
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