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SVYEY LA chadine dé_ la Scienc_é-Fiétion et du Fcf:l» :

oo

— SCIENCE-FICTION FANTASTI,QUE

LA chaine des fans de Science-Fiction qui ont envie de
s'évader dans I'espace, le futur, des mondes paralléles -
ou bien de remonter le temps : :

Super- héros, aliens, sorciéres et creqtures surnaturelles
vous attendent sur SVFV

‘ france«tvpublicite - S ‘ - .
. © 2016 Sony Pictures Television Inc. qnd Universal Television LLC. All Rights Reserved o \ {



SVYEY Une forte affinité sur Iés femmes (ind. 1 4

Holl o

hd o
73% 27%

- 2,AM

"~ de téléspectateurs
4+ par mois

. francestvpublicité

En progression de +43% sur les 25-49 |’
ans'en un an* L
Une forte affinité sur les 50+ (ind. 146)

Source : Médiamat'Thématik V47 / Audience Globale / Couv Base 4+ // Profil par age base 4+, par catégorie base 15+ / *évolution des audiences en concurrence étendue v45 vs v47 JDV \




EXTANT S1-2 =

En. 2055, aprés une longue mission de plus d'un, an seule
dans l'espace, Molly, une astronaute, retourne sur Terre. Elle
retrouve son mari scientifique et son fils qui est un robot
humanoide car Molly est stérile mais a son retour,* elle
découvre qu'elle est tombée enceinte

v .

SURREALESTATE $1-2 .

L’agent immobilier Luke Roman et son équipe d’experts
mettent tout en ‘ceuvre pour vendre des propriétés que
personne ne veut : des maisons hantées et possédées. Dans
cette nouvelle saison, alors que Susan tombe sous le charme
d'une maison dotée d'un pouvoir spécial, Luke peine &
s'occuper d'une propriété qui lui a été confige. .

- TIMELESS S1

Contrainte de s’occuper de sa mére mal
d'Histoire forme *une équipe avec ilitaire et un
scientifique aux talents différents mais cor lémentaires. IIs
voyagent dans le temps afin d’arréter un dangereux criminel
ayant volé une machine a remonter le temps et qui souhaite

détruire les Etats-Unis en modifiant le passé. =
/

professeure
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