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LA CHAINE DE LA FRANCOPHONIE DANS LE MONDE
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TVSMONDE est la premiére chaine mondiale en francais. Elle a
pour vocation de promouvoir la culture et la création francophone
sous toutes ses formes et d’offrir une information multilatérale,
internationale, fiable et vérifiée dans le monde entier.

DIVERTISSEMENT FICTION DOCUMENTAIRE
INFORMATION JEUNESSE ART DE VIVRE
SPORT CULTURE DECOUVERTE
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LA CHAINE DE LA FRANCOPHONIE DANS LE MONDE

62M TELESPECTATEURS
HEBDOMADAIRES

DE VIDEOS
67M VUES PAR MOIS

432 FOYERS DISTRIBUES 9 LANGUES
DANS LE MONDE FEEDS 14 SOUS-TITREES

france«tvpublicité

international Source : TV5Monde - 2024.



LA DIVERSITE AU CCEURS DE NOS PILIERS EDITORIAUX

- Enjeux Enjeux Des évenements
Actualité gt . . .
Sociétaux Internationaux sportifs majeurs

JT international Objectif Monde Le 64' Les Jeux Olympiques
Le 64' Destination Francophonie Echappées belles Le Tour de France
JT Afrique L'invité #MOE Roland Garros
JT éco Terriennes Débat d’idées Women’s Euro UEFA
Le live info 36.9° Questions d’info
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B LA CHAINE D'INFORMATION INTERNATIONALE jtiz

France 24, ce sont quatre chaines mondiales d’information
continue (en frangais, en anglais, en arabe et en espagnol),
émettant 24h/24 et 7j/7 sur les cing continents. Elle offre une
couverture approfondie des événements mondiaux, des analyses,
des débats et des reportages avec une perspective francophone.
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% LA CHAINE D'INFORMATION INTERNATIONALE

97M TELESPECTATEURS
HEBDOMADAIRES

VIDEOS VUES
193 M PAR MOIS

533 FOYERS DISTRIBUES FEEDS : ANGLAIS,
DANS LE MONDE FRANCAIS, ARABE.

france«tvpublicité

international Source : France24 — 2024.



B UNE OFFRE EDITORIALE BASEE SUR LA CONFIANCE ET L'HUMAIN

Actualité Business & Société Actualités
Internationale Economie sportives

JAKOB HAESLER, Entrepreneur allemand installé ea France

ALLEMAGNE : LA FIN D'UN MODELE ?
LA CROISSANCE ALLEMANDE A RECULE DE 0,3% EN 2023

\\

Le Journal Le Journal Le Paris des arts Top 14 Le Mag
Une semaine dans le monde Tech24 Focus TLS Roland Garros
Le débat Focus L’info en question Le Café des Sports
En téte a téte Business Reporters
Focus Plan B, I'économie autrement Enquéte
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UNE AUDIENCE CSP+ A FORT POUVOIR D’ACHAT

INDICE 124
ﬁ?ﬂ DECISIONNAIRES * 44%
INDICE 135
¢ DECISIONNAIRES ) 5%
ECONOMIQUES INDICE 130
D’OPINION INDICE 191

REVENU MOYEN ANNUEL

par ménage, de

I'audience de France

et TOP )
@» i MANAGEMENT o 24 et TV5Monde.
INDICE 151
francestvpublicité
international Source : IPSOS Affluent Europe 2024 - Audience TV mensuel. Base 100 : comparé par rapport d I'ensemble de la population de I'étude.
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UNE AUDIENCE CULTIVEE AVEC DES VALEURS FAMILIALES

CULTURE

69%

DE L' AUDIENCE

de France 24 et TV5Monde est

intéressée par la culture et I'art.

INDICE 108

francestvpublicité

FAMILLE

92%

DE L' AUDIENCE

de France 24 et TV5Monde sont des
ménages avec enfants.

INDICE 110

international

Source : IPSOS Affluent Europe 2024 - Audience TV mensuel. Base 100 : comparé par rapport a I'ensemble de la population de |'étude.



UNE AUDIENCE OUVERTE D’ESPRIT ET ENGAGEE

OUVERTURE

0%

DE L' AUDIENCE

de France 24 et TVbMonde pense
que des cultures différentes
enrichissent la sociéte.

INDICE 104

francestvpublicité

ENGAGEMENT

3%

DE L' AUDIENCE

de France 24 et TV5Monde est
intéressée par des sujets d’'égalité
et d’environnement.

INDICE 109

international Source : IPSOS Affluent Europe 2024 - Audience TV mensuel. Base 100 : compa

ré par rapport a I'ensemble de la population de I'étude.



UNE AUDIENCE INVESTIE ET ENGAGEE

OUVERTURE DONATIONS
DE L' AUDIENCE DE L' AUDIENCE
de France 24 et TV5Monde est de France 24 et TV5Monde
intéressé par les associations et le fait des dons de fagon
volontariat. occasionnelle ou réguliere,

dont 15% le mois dernier.

francestvpublicité

international Source : Global Web Index (GWI) Q2 2024 : Profil des téléspectateurs (mensuels) de France 24 et TVSMONDE (Monde).
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PARTAGEZ VOTRE ENGAGEMENT SUR L’'ENSEMBLE DE NOTRE ECOSYSTEME
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- \\ L] AuMexique, Claudia Sheinbaum o ‘
investie premiére présidente du payf§l—
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CAMPAGNE

INTERVIEWS SPOT TV

UN RAYONNEMENT
OMNICANAL

BRANDED
CONTENT




CAMPAGNE SPOT TV : PARTAGEZ VOTRE MESSAGE SUR NOS ECRANS

VOTRE SPOTTV

* Un dispositif exceptionnel dans des environnements
premium

* Une audience pertinente et ciblée

* Une offre spéciale : 1 spot acheté = 1 spot offert

(R
§

france«tvpublicité

international



BRANDED ARTICLE : FAITES RAYONNER VOTRE PROJET SUR NOS
PLATEFORMES INTERNATIONALES £

VOTRE BRANDED ARTICLE
PERSONNALISE

* Publication d’un article et/ou d'une vidéo sur la
page « contenu partenaire » de France 24 :
o Edition de texte
o Tag de page
o Mention du partenaire

The aaional teanm aid Aot contibuse 1o M =

Prés de 2 millions d’enfants atteints de
malnutrition sévere sont en danger de mort

» Dispositif d’affichage sur le site de France 24 :
o Rectangle en ligne
o Méga banniére FRANCE

H 4
o Homepage (4 jours) 240

el
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INTERVIEWS : ACCOMPAGNER VOS PROJETS ET ACTUALITES VIA LA
PRODUCTION D’UN SHORT-FORM

Votre short-form personnalisé

* Production d'un short-form mettant en valeur un
projet ou une action majeure de votre association.

* Format: contenude 1m30 sec ad 10min

* Contenu : interview d'un ambassadeur, reportage
sur site d'un projet clé, etc.

* Une présence multi-device TV & digital dans un
contexte de qualité (éco, business, etc.) en prime
time

* Amplification multi-devices:
o TV :environnement préférentiel
o Digital : branded article

e
() 1m30a10m ) + 'Digit
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