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JEUX OLYMPIQUES DE
TOKYO 2020

. UNE VISION FUTURISTE

DE GRANDES AMBITIONS
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~ UNISDANS LADIVERSITE

© LEGUER UN HERITAGE

. DE NOUVELLES DISCIPLINES

TOKYO, CAPITALE DU MONDE .
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© 2016/ Internationa | Olympic Committee (10C) / JONES, lan

UNE COUVERTURE
HORS NORMES

DU 24 JUILLET AU 9 AOUT 2020
france«tv

LES CEREMONIES D’OUVERTURE ET DE CLOTURE oo
49 FLUX EN DIRECT SUR francestv O%)

L'INTEGRALITE DES DIRECTS SUR it 2 3 4.0
DES MAGAZINES DEDIES

CHAINE DIGITALE TOKYO 2020 0

7/7 JOURS - 24H/24H

H+7 AVEC PARIS (2
QUAND IL EST 20H A TOKYO, IL EST 13H A PARIS

COURTS PROGRAMMES
EN AMONT DES JEUX

france-«tvpublicité
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PROGRAMMATION TV ©

----—_-\I}
2.3 23 2 3 2 2 3.

DES JEUX
, . ~ EPREUVES . :
EPREUVES EPREUVES EPREUVES b
EN DIRECT EN DIRECT DIRECT EN DIRECT MELLEORS MAGAZINE 2
MOMENTS L'IMAGE DU

JOUR

LES SPORTS COLLECTIFS SUR 4

LES SPORTS EXTREMES SUR ¢ 0)

france-«tvpublicité

Programmation théorique susceptible d’étre modifiée par les antennes - -



© 2016/ International Olympic Committee (I0C) / EVANS, Jason

DIGITAL 100% TOKYO 2020 3 ©

LB @ francestv

Chaine digitale 100% Vidéo Tokyo 2020

Intégralité des directs \

49 flux vidéos

Replay, interview, reportages, pastilles D .tv
Jelelas

| 100% du
dispositif sur

l@" francestvsport I'application

Articles & Datas

Tennis O fw Actualités, résultats, analyses... /
022 0l e 3 ek O 18 o oong e Tableau des médailles

e e Fiches athléte
T o e e g Flux live Antenne, vidéo...

Sous réserve de faisabilité et de validation de I'éditeur / maquette non contractuelle frﬂnce "thUthIte



© 2014 / Internationa 1 Olympic Committee (10C) 7 HUET, John

DES AUDIENCES
HORS DU COMMUN

® 35% "
] 4OM . - de part d’audience groupe

de téléspectateurs ont regardé
au moins 15 minutes de JO sur
France Télévisions

b0
Csam @ 170M

de vidéos vues
de téléspectateursle 12 aoGt 2016 sur les plateformes
lors de la médaille d’or de Teddy Riner francestvsport @) f | » @ iy

Source : Médiamétrie - eStat frCInce -'tV pu bliCité



DES INNOVATIONS
SANS PRECEDENT

A CHAQUE MARQUE
SON HISTOIRE
DE NOUVELLES ACTIVATIONS

Pour la 1% fois en TV dans I'histoire des Jeux Olympiques et méme francesty
du sport en France, votre marque présente au plus prés des plus sport
grandes émotions via une incrustation logo contextualisée. OC@

. UN BILLBOARD UNIQUE
LORS DES CEREMONIES

Sous réserve de faisabilité et de validation de I'éditeur frﬂnce "thUthI'te



UNE HISTOIRE
OLYMPIQUE A CO-ECRIRE

LES GRANDS RENDEZ-VOUS
sport
R

DANS LES COULISSES .

@ 1EsGESTES DU SPORT

. LES MOMENTS DE PARTAGE

france-«tvpublicité
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Cliquez sur

%
pour accéder
aux offres

DECOUVREZ
NOS OFFRES

1500000 € NET

2 PLACES DISPONIBLES

LES MOMENTS DE PARTAGE 0

1900 000 € NET frangsen LES GESTES DU SPORT 0

2 PLACES DISPONIBLES OO

o LES GRANDS RENDEZ-VOUS

o DANS LES COULISSES

[ _ BRONZE
1100000 € NET

2 PLACES DISPONIBLES

DANS L'OREILLETTE 0

Sous réserve de faisabilité et devalidationde I'éditeur frﬂnce "tV pUb|ICIt€
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OFFRE

OR

2 places disponibles
1900000 € NET
023 4.6 francestv france«tvsport . g .
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LES CEREMONIES -2

©2016/ International Olympic Committee (I0C) / HUET, John
A
\
=\ d’ouverture le 24/07 et de cloture le 09/08 a 13h
S 4 billboards uniques en pré et post générique regroupant I'ensemble des parrains

E,OR. o LESDIRECTS & MEILLEURS MOMENTS -2.3-4.0

Du 25/07 au 09/08/20

71 billboards pré-générique de 6"

71 billboards post-générique de 6"

330 billboards de reprise et de coupure de 4”
390 bandes annonces de 4"

b1}

TN 1900 000€ NET HT
“\dont 600 000€ net d g\ital et social / 1 place disponible

@ LEJOURNALDESJEUX .3
Du 24/07 au 09/08/20 vers 20H50

'
ﬁ Q COMING NEXT
17 billboards pré-générique de 6"

yAnez rendez-vous pour les plus grands moments ! francesty h i
L'écran principdl se réduit au profit d'un hqbilloge_dyngmique s sport L pOSt_ggggzque =
RN

faisant la promotlon d'un temps fort'a venir.' 19
) @ LMAGEDUJOUR .2
Du 24707 au 09/08/20 vers 20h45

T blllbocrds pré- genengue EE o ‘ o8

Activation possible pour :
@ Partenaires CIO™

F . % ® Partendires CNOSE
EF RAGTE . quterrqrres Tlers %

LE MAGAZINE ,-.2.»

Du 25/07 au 09/08/20 vers 17h30

8 billboards pré-générique de 6 s
8 billboards post-générique de 6" e ptn it G
bttt SR

EN ROUTE POUR TOKYO 2020 3

20h50 d’octobre 2019 & juillet 2020

42 billboards pré-générique de 8"
42 billboards post-générique de 8"

Cette proposition s'entend hors frais techniques, hors frais de production du billboard et sous réserve de I'accord de I'éditeur / Programmation susceptibled’atre modifiée par les antennes
1 - Dispositif spécifique pour les partenaires officiels / Seulement pendant les « Natural breaks » f bl. oy s
rancestvpublicite

2- Nom du programme court susceptible d'atre modifié par Iéditeur
3 - Dont 202 présences sur FO



© 2016/ International Olympic Committee (I0C) / HUET, John

Nt

SKIN CONTE NT3 france«tvsport

Au ceeur du live, habillez I'écran de
contenu a l'intérieur du Player
(affichage en L).

GAME PLAY TOKYO 2020
frcmcef‘f@por't “"Devenez Ie sponsor ofﬁciel du mini jeu e francesty

sport

,; =

= i T e % . ‘ VIDEO ° frqnce-tvsport franceitvn‘"?
f FACEBOOK ' _surles Ilvesént\\replgy ;

v _ \ [BIBMIBFEFGIIS sur les lives et replay
o des posts. edltonehses & destination des -
communautés france.tv & francetvsport

abillage en exclusivité dans un contexte 100% Tokyo 2020
'habillage en exclusivité sur la rubrique du calendrier de la compétition

Cette proposition s'entend hors frais techniques, hors frais de production et sous réserve de l'accord de I'éditeur
1- Dispositif réservé aux partenaires officiels CIO et CNOSF

. e
2 - sous réserve d'accord de commercialisation entre Snapchat, FTP et FTV- Dispositif réservé aux partenaires officiels CIO et CNOSF. fran ce .tv ubl |C|'te
3 - Uniquement durant les “Natural Breaks” / sujet aux mémes régles publicitaires du dispositif « COMING NEXT »



© 2016/ International Olympic Committee (I0C) / Mine Kasapoglu LES CéRéMONIES 2
d’ouverture le 24/07 et de cloture le 09/08 a 13h

4 billboards uniques en pré et post générique regroupant I'ensemble des parrains

OFFRE OR . . LES DIRECTS & MEILLEURS MOMENTS -2-3 4.0

DANS LES COULISSES Du 25/07 au 09/08/20
71 billboards pré-générique de 6"
1 900 °°°€ NET HT 71 billboards Eosts-]génér(?que de 6”

330 billboards de reprise et de coupure de 4”
390 bandes annonces de 4"’

dont 600 000€ net digital et social / 1 place disponible

@ LEJOURNALDESJEUX .3
Du 24/07 au 09/08/20 vers 20H50

wBEHIND THE SCENE

Activation possible pour :
@ Partenaires ClIO

& Partenaires CNOSF

® Partenaires Tiers

Votre marque au plus prés des émotions des athlétes dans une f 17 billboards pré-genérigue de 6
rancestv i —gépali "
z o S ¢ o 17 billboards post-générique de 6
séquence exceptionnelle : a I'échauffement, dans le vestiaire, au sport
village olympique, au club France, dans les tribunes...
+/- 60 incrustations logo de 5" O%) . L'IMAGE DU JOUR 2

Du 24/07 au 09/08/20 vers 20h45
17 billboards pré-générique de 4"

@ LEMAGAZINE 2

Du 25/07 au 09/08/20 vers 17h30
8 billboards pré-générique de 6
. 8 billboards post-générique de 6"

MWARM-UP.
AREA

v

N

‘ -
= ——— 2
— EN ROUTE POUR TOKY0 2020° 3§

77 PRESENCES Le dianche vers 20h50 d’octobre 2019 & juillet 2020
42 billboards pré-générique de 8"

1450 GRP H25_49 42 billboards post-générique de 8"

Cette proposition s'entend hors frais techniques, hors frais de production du billboard et sous réserve de I'accord de I%éditeur / Programmation susceptible d’étre modifiée par les antennes
1- Camera View Branding Visual

2 - Nom du programme court susceptible d’étre modifié par Iéditeur frqnce .tvpublicité

3 - Dont 202 présences sur FO



© 2016/ International Olympic Committee (I0C) / Mine Kasapoglu

STORI ES ! 500k impressions

Sponsorisez en exclusivité les coulisses de Tokyo 2020

sur le compte instagram @francetvsport.
OFFREOR ' @
DANS LES COULISSES

1900 000€ NET HT
dont 600 000€ net digital et social / 1 place disponible

SNAPCHAT"

Préemptez en exclusivité tous les contenus « Shows »
France TV Sport dans les coulisses sur Snapchat.

1,5M de vidéos vues

1
> f @ INFLUENCEURS
Des célébres youtubeurs nous feront vivre une expérience unique pendant francesty ‘ FACEBOOK 1 f

les JO. Grdce a francetvsport, ils partageront les coulisses de Tokyo 2020 a

travers des modules vidéos hébergés sur un espace dédié. Des posts éditorialisés a destination des

communautés france.tv & francetvsport

1,5M de vidéos vues

. VIDEO ° francestvsport francestv

25M de billboards sur les lives et replay

francestv. JEU CONCOURS
Un jeu concours exceptionnel sur notre écosystéme digital. D I s PLAY @ frq nce otvsport

Faites gagner un accés privilégié dans les coulisses du club France de Tokyo 2020.

5 journées d’habillage en exclusivité dans un contexte 100% Tokyo 2020
17 journée d’habillage en exclusivité sur la rubrique du tableau des médailles

1M d’impressions garanties

Cette proposition s'entend hors frais techniques, hors frais de production et sous réserve de l'accord de I'éditeur.
1- Dispositif réservé aux partenaires officiels CIO et CNOSF

o ey
2 - sous réserve d‘accord de commercialisation entre Snapchat, FTP et FTV- Dispositif réservé aux partenaires officiels CIO et CNOSF frqn ce .tvpubl Iclte
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2 places disponibles

1500000 € NET
.2-3 4.6 francestv france«tvsport .
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LES CEREMONIES 2
d’ouverture le 24/97 etde cléture le 09/08 a 13h

©2016/ International Olympic Committee (10C) / HUET, John
t générique regroupant I'ensemble des parrains

4 billboards uniques en pr

LES DIRECTS & MEILLEURS MOMENTS :2-3-4.0

Du 25/07 au 09/08/20

55 billboards pré-générique de 6"
55 billboards post-générique de 6"
?\30 billboards de reprise et de coupure de 4”

240 bandes annonces de 4"

1500 000€ NETHT
dont 500 000€ net digital et social / 1 place disponible

LE JOURNAL DES JEUX .3
Du 24/07 au 09/08/20 vers 20H50

17 billboards pré ou post-générique de 6"

frqnggép{
,4'“
@ LmMaGEDUJOUR .2

[ ] KEY MOMENTS

Partagez les plus grandes émotions des Jeux Olympiques a un

moment clé et bénéficiez d’'un relai sur les réseaux sociaux.
+/- 50 incrustations logo de 5"

Activation possible pour :
@ Partenaires CIO

@ Partenaires CNOSF
& Partenaires Tiers

PC LE JOURNAL DES BLEUS
aJ-100 aes Jeux C

& 668 PRESENCES’ ...

Cette proposition s'entend hors frais techniques, hors frais de production du billboard et sous réserve de I'accord de |‘éditeur/ Program
1- Lower Third Branding Visual - diffuser avant ou aprés un événements & un moment clés (ex : quand les athlétes s‘installent dans les s

2 - Dispositif en cours de construction
3 - Dont 101 présences sur FO



FACEBOOK' ff [vsvisessviesin)

des posts éditorialisés a destination des
communautés france.tv & francetvsport

OFFRE ARGENT 1@

© 2016/ International Olympic Committee (I0C) / HUET, John

Préemptez en exclusivité tous les contenus « Shows »
France TV Sport dans les coulisses sur Snapchat.

dont 500 000€ net digital et social / 1 place disponible

CHAINE DE MARQUE'

Un espace dédié aux meilleurs moments de Tokyo 2020, aux couleurs de francesty ! L
votre marque, hébergée au cceur de notre écosystéme digital. sport e contenu a l'intérieur du Player
i ffichage en L).

2 Q o 4,6M dimpresions estimées.
"

Au cceur du live, habillez I'écran de

o 't
0
N ped}

()
SV ¢

Rive
¢4 : N

TOKY0 2020

W

Cette proposition s'entend hors frais techniques, hors frais de production et sous réserve de 'accord de I'6diteur

1- Dispositif réservé aux partenaires officiels CIO et CNOSF

2 - sous réserve d‘accord de commercialisation entre Snapchat, FTP et FTV- Dispositif réservé aux partenaires officiels CIO et CNOSF
3 - Uniquement durant les “Natural Breaks” / sujet aux mémes régles publicitaires du dispositif « COMING NEXT »



©2016/ International Olympic Committee (10C) / HUET, John LES CéRéMoN IES [ ] 2 @

» d’ouverture le 24/07 et de cloture le 09/08 a 13h

5 4 billboards uniques en pré et post générique regroupant I'ensemble des parrains

OFFRE ARGENT &

1500 000€ NETH
dont 500 000€ net dﬂtul et social / 1 place disponible

4 L DR | Y w S
\ [ L'CEIL DES EXPERTS @J) £ 1ourNAL DEs JEUX [
| » S;;onsorisez le décryptcgéd’u ne cctﬂnhou n geste shportif" frqnce-t\{ 17 bill
| via un zoom et ichissement graphique. | spor
R{/f/ﬁ +MAcrustaﬁons logo de/5
W ‘' ‘ \~ - - — OO
_ Activatio ssible pour : . ¢ 3 ¥ :

Partenaires CIO
Partenaires CNOSF
Partenaires Tiers

LES DIRECTS & MEILLEURS MOMENTS :2-3.4.0

rds pré-générique de 6" \ 2
illboards post-générique de 6

st-générique de 6"

‘ .‘ g
L'IMAGE DU JOUR .2

Du 24/07 au 09/08/20 vers 20h45
17 billboards post-générique de 4"

SPONSOR LOGO

~ PC LE JOURNAL DES BLEUS 02'3
al- ":mx Olympiques 2
; ¢
|

Y PN

S , 3
s'entend hors frais i board et sous r¢ / Programma iée parles g
is Branding Visual mi- rés un év
cours de construci
résences sur FO 3



© 2016 / International Olympic Committee (I0C) / HUET, John

OFFRE ARGENT 1 ® SNAPCHAT-

FACEBOOK1 f 1M de vidéos vues

des posts éditorialisés a destination des
communautés france.tv & francetvsport

LES GESTES Du SPORT . Préemptez enéxclusivité tous les contenus « Shows »
1500 000€ NET HT France TV Sport dans les coulisses sur Snapchat.

dont 500 000€ net digital et social / 1 place disponible

CHAINE DE MARQUE

Un espace dédié consacré @ la promotion de toutes les disciplines
olympiques, aux couleurs de votre marque, hébergée au cceur de france.tv.

o

“%:'é? TOKY0 2020
e

TOKY02020

%

Cette propesition s'entend hors frais techniques, hors frais de productioni@tseus réserve de 'accord de I'éditeur
1 - Dispositif réservé aux partenaires officiels CIO et CNOSF

2 - sous réserve d’accord de commereialisation entre Snapchat, FTP et FTV- Dispositif réservé aux partenaires officiels CIO et CNOSF

3 - Uniquement durant les “Natural Breaks” / sujet aux mémes régles publicitaires du dispositif « COMING NEXT »

1,5M de vidéos vues

‘ SKIN CONTENT’

Au cceur du live, habillez I'écran de
contenu a l'intérieur du Player
(affichage en L).

france.tv
sport

4,6M d'impressions estimées

. VIDEO ° franceetvsport francestv

20M de billboards sur les lives et replay
2,4M prérolls sur les lives et replay

DISPLAY [_{] francestvsport

3 journées d’habillage en exclusivité dans un contexte 100% Tokyo 2020
600K impressions garanties

france-«tvpublicité



france«ty
sport

Q

OFFRE

BRONZE

2 places disponibles

1100 000 € NET
02 -3 0406 francestv francestvsport .

© 2012/ International Olympic Committee (I0C) / HUET, John

“frahcestvpublicité
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Activation possible pour :
@ Partenaires CIO

@ Partenaires CNOSF

& Partenaires Tiers

Cette proposition s'entend hors frais techniques, hors frais de production du billboard et sous résetve de l'accord de I'éditeur/ Programmation susceptible d'étre modifiée par les antennes. ' {

DANS L’OREILLETTE

1100.000€ NET HT
dont 250 000<€ net digital et social/ 2 pld‘ggs‘disponibles

w@ SPONSO’MAél ‘ . '

Votre marque présente au-cceur.du.magazine
dédié de Tokyo 2020 via unhe incrustgtion-loge.
+/- 30.incrustations logo de 5

1- In Brand Studio Identification
2 - Dispositif en cours de construction

PIRTN

LES CEREMONIES 2
d’ouverture le 24/07 et de cléture le 09/08 a 13h

4 billboards uniques en pré et post générique regroupant I'ensemble des parrains

OFFRE BRONZE @

france.tv
sport

Q6

404 PRESENCES [__]

LES DIRECTS & MEILLEURS MOMENTS

Du 25/07 au 09/08/20

39 billboards pré-générique de 6"

39 billboards post-générique de 6

150 billboards de reprise et de coupure de 4"
90 bandes annonces de 4"

LEMAGAZINE 2

Du 25/07 au 09/08/20 vers 17h30

16 billboards pré-générique de 6”
16 billboards post-générique de 6"

. COURT PROGRAMME®  +2:3

10 épisodes en amont des Jeux Olympiques de Tokyo 2020
10 billboards pré-générique de 4" =
10 billboards post-générique de 4"

~ francestvpublicité

2-3



© 2016/ International Olympic Committee (10C) / HUET, John

OFFRE BRONZE

DANS L’OREILLETTE

1100000€ NET HT
dont 250 000€ net digital et social/ 2 places disponibles

@ racesook’ f

des posts éditorialisés a destination des
communautés France.tv & francetvsport

800K de vidéos vues

Préemptez tous les podcasts frqnce-t\{
natifs créés autour de-Tokyo:2020. spor

Q6

TOKY0 2020

. VIDEO ° francestvsport francestv

10M de billboards sur les lives et replay
3,6M prérolls sur les lives et replay

DISPLAY [} francestvsport

1 journée d’habillage en exclusivité dans un contexte 100% Tokyo 2020 - | 200K impressions garanties
+ de 710K impressions Masthead 1000x250+ Pavé 300x250

Cette proposition s'entend hors frais techniques, hors frais de production et sous réserve de 'accord dedl‘éditeur
1- Dispositif réservé aux partenaires officiels CIO et CNOSF

france«tvpublicité



Sortie de I'offre officielle % P % priorités:

Jeux Olympiques de Tokyo 2020 Ouverture aux autres annonceurs
24 juillet 2019 (sous réserve de disponibilités)
4 novembre 2019

Juillet Aot Septembre Octobre ' Novembre Décembre

©2016/ International Olympic Committee (10C) / Mino e = o franE'thUbliCité



o TOKYO 2020

* Les partenaires officiels du ClO bénéficient d’une priorité d’achat sur les packs « OR », « ARGENT » et «BRONZE » jusqu’au 17 octobre 2019 inclus (60 jours ouvrés).

* Alissue de cette période, les partenaires officiels de Paris 2024 bénéficient d’une priorité d’achat sur les packs « OR », « ARGENT » et «<BRONZE » restants jusqu’au 31 octobre 2019 inclus.

* L'ordre de passage dans les billboards est défini par francetvpublicité en fonction de la nature du package acheté (OR, ARGENT, BRONZE) sous réserve des régles CIO en vigueur.

*  Cetordre peut varier d'une émission a l'autre, défini par francetvpublicité.

* Lors des cérémonies d’ouverture et de cl6ture, les parrains « OR », « ARGENT » et «<BRONZE » seront associés dans un billboard commun produit par FTP Conseil.

* Lesbillboards devront faire 'objet d'une validation par France Télévisions et le CIO.

* L'annonceur peut montrer son produit dans ses billboards Tv et numériques.

* Lesdates d’habillage sont définies par francetvpublicité en fonction de la nature du package acheté (OR, ARGENT, BRONZE).
* les packs « OR », « ARGENT » et «BRONZE » sont mis en vente sur la base d'un prix forfaitaire net HT.

* Le prix de vente étant en net HT, ces offres ne peuvent bénéficier d’‘aucune modulation tarifaire, ni condition tarifaire, ni taux CGV (excepté le cumul de mandat).

* L'achat d’un des packs « OR », « ARGENT » et «BRONZE » ne pourra pas faire office d’annulation.

*  Tous les messages publicitaires liés aux Jeux Olympiques ainsi que les éléments de parrainage (validés par les services juridique et artistique de France Télévisions) doivent &étre soumis a la

validation préalable et écrite du CIO.

*  LaReégle 40 de la Charte Olympique s'applique du 15 juillet au 12 aot 2020.

*  Aucune publicité ou action de parrainage incluant des athlétes, des entraineurs ou autres officiels impliqués dans les Jeux Olympiques (nom, image, voix, performances voire ressemblance...)

ne pourra étre diffusée sans accord préalable et écrit du CIO.

©2016 / International Olympic Committee (I0C) / Mine Kasapoglu

france-«tvpublicité
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TOKY0 2020

diffuseur officie

JEUX OLYMPIQUES

DE TOKYO 2020

DU 24 JUILLET AU 9 AOUT

2.3 4.6 francestv france-tvsport ' f

france«tvpublicité



