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Un succes mondial, un show devenu culte

MQIR!CIE; DES ADAPTATIONS AUX
UN PROGRAMME CULTE AUDIENCES FLAMBOYANTES

4 )
15 saisons diffusées aux Meilleur lancement sur les plateformes
Etats-Unis depuis 2009 SVOD au Canada et en Espagne !
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e \ A
Des leres saisons diffusées dans
2
26 Emmy Awards 4 pays en 2021
- / J
4 )
Emission la plus regardée sur TV 2 Programme le + visionné de la plateforme
BBC iPLAYER chaque vendredi
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\ P ——— J
de vidéos vues sur
BBC iPLAYER 1
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1. Pour la S1 en 2021 Canada : WOW PRESENTS PLUS / Espagne : ATRESPLAYER
2. Source : the Television Academy, emmys.com




Drag Race France Saison 1 : un casting LE-GEN-DAIRE

DES CANDIDATES REPRESENTATIVES LES FINALISTES LA GRANDE

DE LA DIVERSITE DU DRAG FRANGAIS GAGNANTE !

La Big
Bertha

LA'GRANDE DAME
yo. 4 - 7% ) ) ‘ Elle a déja défilé pour
/I % T . il | & de nombreux
La Kahena \ g |\ 1) LT couturiers, dont Jean
‘ ' Lolita Banana Paul Gaultier

PALOMA

Elle est 'une des

SOA DE MUSE Comedy Queens
Elle se produit depuis les plus douées de
dix ans/sur.des scénes sa-génération
La Briochée parisiennes mythiques
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Daphne Burki




La saison 1 : un succes B france 2
sur tous les écrans [ Biicspe il on: @iaC |
" 7M de téléspectat t regard

la saison 1 de Drag Race France ! |

N\

( . ¥
pic de téléspectateurs
| 1’ 1M pendant le 1°" épisode 2

( (o) part d'audience moyenne
b 16 /O sur les 15-34 ans 2

Bm france &L ¢
vidéos vues pour la saison 1
| 2’ 6 M de Drag Race France !
480 K vidéos vues pour le 1°" épisode :
| « Bonjour, Bonjour, Bonjour ! » * |

: 67% des vidéonautes de Drag Race

France ont entre 16 et 34 ans 2

oo

\ 3éme PROGRAMME
LE PLUS VU DE

SLASH EN 2022
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1. Médiamétrie - eStat - 3 écrans, apps tv et Free, au 27/09 il Médiamétrie - Médiamat - Base : 4+ Equipés TV - 2.  Médiamétrie - Restit'TV - Audiences consolidées
2 AT & Gigya couverture cumulée - Seuil de vision : seuil 1'.



La saison 1 : un excellent
accuell sur les réeseaux sociaux

UN PROGRAMME RECONNU
POUR SON ORIGINALITE

6" Anya_chan

@piffle_princess

Regarder Drag Race dans notre langue, avec nos

références culturelles, nos accents, je pensais pas que
ca allait autant me marquer mais wow c'est assez

magique #DragRaceFrance (et putain elles sont toutes
iconiques sa mére)

63%

des téléspectateurs
ont trouvé le
programme
intéressant

81%

des téléspectateurs

ont trouvé le
programme original
et différent

di.a.nus [ B:) @DianeCarmonab - Aug 12
Replying to @benjamin_t,

je trouve que comparé a drag race us c’était vraiment bien amené et surtout
méme en étant ultra calée sur ces themes jai réussit a apprendre des
choses | grand bravo a toute I’'équipe de drag race france <3

gl

85K abonnés au compte
@dragrace_france officiel

6 2 M vidéos vues sur |'ensemble des
| 4 réseaux sociaux 2

—
630 K nombre de « j'aime » cumulés

| sur les post Drag Race 3
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23 o K interactions générées par
L Drag Race France sur Twitter #

:
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LE DIVERTISSEMENT
LE PLUS ENGAGEANT
DE L'ETE 2022
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Source : Harris Interactive - dispositif Quali TV - sur public équipé TV
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Compte Instagram en date du 9/01/2023
Cumul Instagram, Twitter, Facebook : épisodes, extraits et
meilleurs moments diffusés sur les pages france.tv slash)

3.
4.

Instagram francetvslash
Twitter francetvslash
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DES VIEWING PARTY UNE TOU l“\l\'EE QUI A PLUS
AUX AIRS DE COUPE DU MONDE QUE DOUBLE SES DATES
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La Saison 2 : decouvrez nos offres

OFFRE REINE

1 place disponible

Parrainage TV

Présence en BB et sur 100% des BA

Digital & OPS

Présence en BB classique ou Coverlook
Campagne vidéo sur les contenus
additionnels sur France.tv et la page
Youtube de francetv Slash

Auto promo parrainée

Campagne TV segmentée aupres des
fans de Drag Race France

Ditfusion du format Skin Content au
coeur de ["émission

Création chaine de marque
Médiatisation sociale

Production de vidéos Brut.

~N
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OFFRE LEGENDE

2 places disponibles

Parrainage TV
* Présence en BB et sur 50% des BA

o Digital & OPS

Présence en BB

* Auto promo parrainée

* Campagne TV segmentée aupres des
fans de Drag Race france

* Espace dédié pour vos contenus sur la
page programme de I’émission

» Meédiatisation sociale

. J

LN



www.francetvpub.fr

@ @ ®

france-«tvpublicité

Le monde change. La pub aussi.



