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Accés Libca

France Télévisions et YouTube organisent la conférence “Streaming the
Future”

La rencontre réunirs décideurs médias, sgences, marques et créateurs, France Téldvisions partagers sa vision du streaming

france«tvpublicité

Streaming

FefRIRE

france-tv » YouTube

Le groupe public France Télévisions et YouTube ouvrent un nouveau chapitre stratégique autour de |a vidéo premium, de 'hyperdistribution et des nouveaux
usages. A roccasion de cette rencontre réunissant décideurs média s, a0ences, margues et créateurs, France Télévisions partagera sa vision du streaming, les
enseignements des grandes alliances européennes et les nouvelles opportunités qui s'ouvrent pour les annonceurs. Une heure pour décrypter les mutations en
cours et imaginer ensemble e futur de |a vidéo, des audiences... et de la publicité. L'événement est programmeé mardi 2 juin, & 17 h 30, au siége de France
Télévisions (Paris XV=). Le discours dintroduction sera prononcé par Marianne Siproudhis, directrice générale de France tv Publicité.

Le programme

« 18h 00 - "Streaming First - Pourguoi France Télévisions accélére avec YouTube”, avec Stéphane Sitbon-Gomez (directeur général adjoint en charge des
offres et de la stratégie éditoriale France Télévisions) et Justine Ryst (directrice générale de YouTube France)

« 18h 20 - "Capter la génération streaming — Créer [e lien avec les nouvelles audiences”, avec Hugo Travers (fondateur du média HugoDécrypte)

+ 18 h 35 - "Le signal européen - Les grands broadcasters redéfinissent leur réle dans I'économie du streaming”, avec Marion Ronchet (fondatrice et directrice
générale Streaming Mode Easy) et Hannah Barlow (Social Soles Business Development Leader, Channel 4)

« 18 h 50 - "Le nouveau terrain de jeu des margues — Couverture, contexte, performance : la nouvelle éguation vidéo”, avec Mathalie Dinis (directrice générale
adjointe commerce, France.tv Publicité) et Vincent Salini (directeur du digital, France.tv Publicité)



Conférence " Streaming the Future” : France TV et YouTube défendent
leur accord " historique™ face aux annonceurs

A roccasion d'une conférence organisée au siége de France Téiévisions ce mardl 2 juin, le groupe pubiic et
YouTube ont présenté ies enjeux édioriaux et commerciaux de leur partenanat sur esegment de la pubicité.

Marianne Siproudhis, dlrecﬂ'ce 95'-’1'ale o= FranceTV Publicté, a Introdult i3 conférence “Streaming the Future”
du maral 2 juln 2026. © France Télévisions

" Le streaming comme extension du Iinéaire n'est plus une logiquse qul fonctionnse”, a  estime ﬂ'pha"-:—
Sitoon-Gomez, directeur général acjoint en charge des offes etde ia st'awgle editoriale chez France TElévisions,
lors de la conférence ~ “t'-_-a”vngt"a Future®, organisée ce mardl. L'événement 3 réunl décideurs meaias
agences, marques et créateurs pour pariager 1a vision du groupe public sulte 3 son partenariat stratégique noué
avec YouTube, en avril demier .

Avec 456 milllons d'utmisateurs mensuels (dont six milllons chaque jour) sur france.tv en mal 202¢, le " streaming
first” semble porter ses fruits. Mals 1a diffusion des contenus sur YouTube se révéle compiémentaire pour toucher
de nouvelies typoiogies d'audience et devient un argument suppiémentalre pour SE0Ure |85 3NNONCEUrs. ADres
une diffusion sur France & et sur france.fv, i3 sérle cocumentalre £n tenzion, co-proculte  avec e  méaa
HugoDecrypte, a été publiée sur YouTube, générant 280 000 iéiéspeciateurs additionnels. Ces demiers sont
majoritarement 3gés de moins oe 30 ans et aux deux tiers mascuins, solt une audlence aifférente de celle de Ia
tesevision.

Le diffuseur pubic canagien CBC, qul soutient une stratégie d'alliance similaire avec YouTube depuls deux ans, 3
également £té clté comme exemple. Depuls son virage, Il auralt enregistré une hausse de 36 % de ses ravenus,
sefon Marion Ranchet, fondatrice de Streaming Made Easy, grace 3 une cinquantaine de chaines présentes sur

la tofallté des segments { news, sport..). Justine Ryst, arectrice générale de YouTube France, 3 expnmé s3
volonté de muitiplier ces intiatives avec des alffuseurs publics comme privés. ™ Nous avons I3 main tendue vers

tour facosystems”. a-t-elle assuré.

Une alliance pour misux informer lee Frangais

Au-deld des enjeux d'audience, la dreclion de France TEvislons a rewendigué une ambibion édiforiale et
citoyenne concemant |a diffusion ge contenus dinformation. ™ Nofre mizsion st de Contibwer & une France plus
curisuze 8 misux Mformeas”, a rappele Marianne Siproudhls, directrice générale de FranceTV Publicite. Dans un
contexte margué par la montée de la désinformation, cet accord ~ historigue” aver YouTube est présenté comme
un moUVEaA levler pour partager une Information flable auprés de tous les publics. = Nouz me VOUlns pas avoir
un monopols sur linformation. Nous voulonz e capables de delvier I3 meWeurs INfrmation =ur fous Jes
temiioires™ , a geclaré Stephane Sitbon-Gomez .

Des Inflatives communes autowr de |a oétection des confenus trompewrs et des vidéos généndes artifcieliement
ont &té mentionnées pour llustrer les efforts de 1z plateforme de Google sur ces sujets. Justine Ryst a également
rappelé gue B0 % des ullisatewrs séciarent trouver sur la plateforme une Information de qualité et qu'un guart des
18-24 ans l'utlisent powr s'instrulre. " Les wilisafeurs sont avides dinformation”™, a-telle observe, soulignant
I'appetence crolssante pour les formats longs, 'analyse et le oecryptage.

Un " nouveau terrain de jeu" pour les annonceurs

Plus généralement, ce partenariat dolt ouver ~ un nouvesw fermain de jsu” securisant &t premlsm  pour  les
annonceurs. Mathalle Ddnis, directrice générale adjointe commerce ¢e FranceTV Publicite, a mis en avant certains
chiffres gont © 4,6 milliarg de VIBEOS WUes sur les chal'r-s YouTube de France Télévisions depuls le début de
lannee, 160 chaines dejd actives surla plateforme et jusqu'a 80 % de contadts exclusi's supplémentalres sar les
2643 ans grace aux campagnes publiciaires YouTube. Plusleurs nouveautés ont &€ développées, comme 'offre
dédiée Intiulée " Safe Place”, qul repose sur les contenus ~ies pius qUallTatits of perormants", U encore
raccompagnement des dients par des analystes YouTube
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Marianne SIPROUDHIS

Directrice générale de FranceTV Publicité

France Télévisions et YouTube s 'engagent dans
un parienarial stratégique visant a élargir 'accés
aux contenus du service public ef a lutter contre
la désinformation. L'occasion pour media

d’évoguer Uimpact de ce partenariat pour la

ue représente le parte t mené entre France Télévisions et YouTube ?
farianne SIPRO s
Ce partenanat vient intensifier la stratégie « Streaming First » de France Télévisions
avec |” accelération d unc trajectoire déja engagée. Notre conviction est simple : pour
remplir sa mission d'universalite, le service public elargit ses audiences et va a la
rencontre de tous ses publics. 11 doit étre pr déploient les usages

nt pe
video. Cette alliance stratégique entre France Televisions et ube rqfnnd a ces

¢volutions. 11 s agit d"un changement de paradigme dans la stratégie de diffusion des

contenus. Une initiative de grande ampleur parmi les plus consequentes en Europe.

otre ambition est a la fois editoriale et citovenne. pour renforcer la visibilite d'une
rmation fiable dans un environnement ou la désinformation progresse.

Publicité, quel ést 'enjéu principal i travers ¢eé partenariat ?

IS

Cest une nouvelle proposition de valeur pour les marques. L'enjeu est d’offrir aux
annonceurs des contextes de contenus premium pour leurs campagnes sur YouTube
Auwjourd hui, les audiences naviguent naturcllement entre telévision, streaming,
telévision connectée et plateformes vidéo. Les annonceurs attendent des solutions
capables d orchestrer cette complexité sans renoncer a la qualité des contextes de
dih’usmn Avee ce . France TV Publicité franchit une nouvelle ¢tape dans
54 ¢ fe Total Vidéo Premimum, Nous commercialisons ainsi directement les
imventaires de France Télevisions sur YouTube ¢t proposons aux marques un acces a des
audiences additionnelles dans un environnement premium, brand safe et éditoralisé

Comment allez-vous articuler les offres commerciales ?

tarianne oir': YULHIS

ous associons les atouts de chaque plateforme. en faisant de YouTube et de France
Telévisions des partenaires complementaires plutot que des acteurs opposés. Notre role
est précisément de créer de la cohérence entre ces environnements afin de construire
des dispositifs vidéo performants répondant aux attentes des marques. Nowre régie
FranceTV Publicité commercialise les inventaires de France Télévisions sur YouTube
avec les mémes exigences de qualite editoniale, brand safety et valonisation que celles
appliquées a nos propres plateformes. La valeur ne réside plus dans la juxtaposition
des écrans mais bien dans leur orchestration intelligente,

Ce partenariat peut-il permettre a FranceTV Publicité d’accélérer sur des
formats p itaux ?

Ce partenariat nous permet d accélérer sur les usages vidéo en forte croissance,
notamment sur la television connectée, qui représente déja une part significative de
la consommation YouTube. Nous pouvons désormais proposer aux annonceurs des
formats premium non-skippables, des capacités de ciblage avancees et des IO"’I(’IUCS
de mesure adaptées aux s du digital tout en conservant la qualité d 'exposition
associée aux contenus France Telévisions. Cette ¢volution illustre notre conviction
que |"avenir ne se joue pas entre télevision et digital. mais dans leur convergence.

Quels indicateurs regarderez-vous particuliérement dans les prochains mois
pour mesurer le succeés de ce partenariat du point de vue de la régie ?

Nous suivrons évidemment les audiences, la consommation des contenus et 'adoption
des oflres par les annonceurs, Mais le v ble indicateur de succeés sera notre capacité
a_démontrer la complémentarité¢ des cnvironnements entre France Télévisions et
YouTube. Les premiers résultats sont déja tres encourageants. Les campagnes que nous
avons mesurcées montrent plus de 80% de conlacts exclusifs en movenne lorsqu une
campagne associc france.tv et les chaines YouTube de France Télevisions. Elles
generent egalement jusqu’a 50% de reach incrémental supplementaire. Ces résultats
confirent que nous ne sommes pas dans unc logique de substitution mais bicn de
création de valeur.
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On en sait plus sur le partenariat entre FrancelV et

YOUTUbe Pour Stéphane Sitbon-Gomez, directeur général adjoint, en charge des offres et de |a stratégie
éditoriale de France Télévisions, ce partenariat est I'aboutissement d'une transformation profonde du

Annoncée il y a deux mois, |'alliance entre France Télévisions et YouTube se précise. En groupe. Depuis plusieurs années, I'objectif est de faire de la plateforme France.tv la premiére

s'inscrivant dans une stratégie résolument orientée vers le numérigue, cet accord vise a marier =« antenne = du groupe, bien au-dela de la simple télévision linéaire. France TV cherche a toucher
les 45 millions d'utilisateurs mensuels de la plateforme France.tv aux 43 millions d'utilisateurs de

des publics plus jeunes, notamment masculins, qui échappent aujourd'hui 4 la télévision
YouTube en France.

traditionnelle. L'exemple du documentaire coréalisé avec le créateur Hugo Décrypte a eté cité comme
O v in O un modéle du genre, car il a permis de conquérir 30 % d'audience supplémentaire.

Stéphane Sitbon-Gomez a ainsi résumé cette nouvelle philosophie

« Le¢ modéle classique ou la plateforme numérique nest qu'une simple extension de la télévision linéaire
est aujourdhul dépassé. Notre objectif est désormais daller chercher de nouvelles audiences en
complémentarité, directement d ou elles se trouvent, »

L'information au ceeur de la bataille contre les fake news

Avec un Frangais sur deux qui s'informe aujourd'hui sur YouTube, I'information est le pilier
central de ce rapprochement. L'ambition est de diffuser une information vénfiée et impartiale face 4
la = fatigue démocratique = et 3 la recrudescence des fausses nouvelles.

Justine Ryst, directrice générale de YouTube France, a souligne les efforts technologiques déployés
par la plateforme pour lutter contre la désinformation, notamment la détection automatique par
l'intelligence artificielle de contenus manipulés et 'cbligation d'étigueter les contenus

« synthetiques ». Le partenariat inclut le déploiement d'un outil spécifique pour protéger les
journalistes de France Télévisions.




« (3rdce 4 notre outil ‘Likeness 1D nous sommes capables de détecter les deepfakes afin de protéger
l'image et la volx des créateurs. Nous déployons cette technologie en avant-premiére avec France
Teélévisions pour sécuriser lensemble de leurs journalistes et animateurs face 4 ces manipulations », a-t-
elle précise.

« Safeplace », la nouvelle offre dédiée

France Teélévisions prendra directement en charge la commercialisation de ses inventaires publicitaires
diffusés sur YouTube.

La régie lance ainsi I'offre « Safeplace », qui permet aux annonceurs d'associer leurs campagnes
sur France.tv a celles sur les 160 chaines YouTube de France Télévisions. Avec un taux de
confiance record de 87 % pour la margue France.tv, la promesse est celle d'un environnement = Brand
Safe =, particuligrement adapté a la CTV, qui capte environ 40 % du temps de visionnage de YouTube,
Les annonceurs y retrouvent des formats premium :

Des spots de 20 3 30 secondes non-skippables sur I'écran du salon
Des formats plus courts de 8 ou 12 secondes avec la possibilité d'acheter la premiére position pour
garantir 'émergence.

Accessibles en programmatique garanti via DV360, ces espaces permettent des ciblages fins
(sociodémographiques, contextuels, par appareil ou géographiques). Les premiers tests, réalisés avec
Audience Project, démontrent que I'association entre France.tv et YouTube génére en moyenne
entre 80 % et 100 % de contacts exclusifs et apporte plus de 50 % de couverture incrémentale.
Pour accompagner au mieux les margues, la régie s'est dotée de YouTube spécialistes inspirés des
modéles britannigues.

Les coulisses de I'accord : pas de traitement de faveur

Sur le plan de la monétisation, I'accord reste trés classique : il n'y aura aucune dérogation au modéle
économique standard de YouTube concernant le partage des revenus, qualifié de « plutét

équitable = par Marianne Siproudhis, directrice générale de FranceTV Publicité. Elle nous confie par
ailleurs que la commercizlisation directe par leur régie a été déterminante dans la réussite de 'accord.

Comme le souligne nos confréres de NPA Conseil, France Télévisions Publicité pourra fixer
librement ses tarifs, YouTube étant rémunéré au taux usuel de 45 %, et sur la base d'un CPM de
T €, soit 3,15 € qui lui sont garantis. = 5i (offre est par exemple vendue d 20 € [e CPM, la différence
entre 7 € et 20 € reviendra a 100 % d France tv publicité =, a confirmé Justine Ryst.

Par ailleurs, la régie ne subira pas de « taxe Google » sur ces achats d’espaces. Cstte taxe
gouvernementale a été instaurée en France pour imposer les géants du web sur les revenus quiils
genérent grace & leurs activités numérigues locales, et tout particulierement grace a la publiateé ciblée
en ligne. En passant par 'offre de France TV, les acheteurs ne subiront donc pas cette fameuse taxe.

En matiére de modération, France Télévisions ne bénéficiera pas non plus d'un passe-droit.

Justine Ryst a &té trés transparente sur ce point : « Malgré (ampleur de ce partenariat institutionnel,
France Télévisions est soumise aux mémes régles de communauté gue n'importe guel autre créateur de
la plateforme. N n'y a pas eu de négociation de trattement de faveur. »

Enfin, Stéphane Sitbon-Gomez a précisé la ligne éditoriale des contenus exportés sur la plateforme.
Concernant le sport, si certains contenus y trouvent déja leur place (notamment des extraits via
la chaine YouTube France TV Sport), ce développement sannonce complexe car il devra se faire
strictement « dans le cadre des droits et des contraintes des droits sportifs qui sont particuliérement
réglementés sur les plateformes de diffusion =.

Les programmes c'animation pour la jeunesse, quant 3 eux, n'iront tout simplement pas sur YouTube,
étant donné que le service public dispose dé&ja de plateformes propriétaires pour répondre aux
attentes de ce public.
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France Télévisions
sur YouTube :

:uno :Im d'opportunités

La conférence «Streaming the
future=, qui s'est tenue au siége
de France Télévisions, ce mardi
2 juin au soir, marquait I'entrée
dans une nouvelle ére pour le
groupe, initiée par Palliance avec
le t YouTube. «La télévision
t se situer dans le nouveau
monde=, a exhorté sur scéne
Stéphane Sitbon-Gomez, direc-
teur général adjoint en charge
des offres et de la stratégie édi-
toriale du groupe. D'ou cette
«@volution du modéles, cette
«réorganisation sans précédent
vers le digital+, selon les termes
de Marianne Siproudhis, direc-
trice générale de France Télévi-
sions Publicité, En effet, le deal
avec YouTube est le plus gros
d'Europe en termes de volume
horaire -~ 20.000 heures par
an — et de contenus natifs.
Ses visees stratégiques sont
multiples : & I'ambition de rallier
de nouveaux publics (plus de 20
ans de moins en moyenne que
sur le linéaire) et de protéger la
souveraineté informationnelle
s'ajoutent de nouvelles oppor-
tunités pour l2 monétisation, ar-
ticulées autour de contenus édi-
toriaux premium. Ce nouveau
terrain d'expression publicitaire
est favorisé par I'intérét des
usagers pour la télévision
connectée (CTV), ol its consom-
ment des formats longs. La nou-
velle offre dédiée & YouTube a
déja séduit les premiers annon-

caurs.
Tous les détails & venir dans no-
tre prochaine édition, KP.

France TV s'allie avec YouTube
et s ouvre des perspectives

AUDIOVISUEL. Le groupe public déploie un nouveau pan stratégique dans sa conquéte du
numeérique dans le cadre de son partenariat avec le géant du streaming.

La conférence «Streaming
the futures, organisée par
France Télévisions dans le ca-
dre de son partenariat avec
YouTube, ce mardi 2 juin a Pa-
ris, marque une forte avancée
stratégique pour le groupe au-
diovisuel. Stéphane Sithon-Go-
mez, directeur général adjoint
en charge des offres et de la
stratégie éditoriale, remarquait
sur scéne, non loin de Justine
Ryst, directrice générale de
YouTube France : «Les broad-
casters publics et privés se po-
sent tous la méme question :
comment arrive-t-on sur You-
Tube, et & quel rythme ?+,

Sila plupart des médias ont
un compte YouTube depuis de
nombreuses années. pcu ont
accompli le grand saut. France
Télévisions est quasi précur-
seur en la matiere, avec ce par-
tenariat d'envergure, qui se
conjugue avec I'essor de la TV
connectée. [l comprendra la
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¢l d'un documsentaire d"Hugo
Travers a conquis 30% de public en plus

mise en ligne de 20,000 heures
de programmes, dont les pro-
grammes d'information, ainsi
que des contenus natifs,
L'alliance avec YouTube,
longtemps envisagée, permet
au groupe de toucher de nou-
velles audiences, plus jeunes,
répondant a sa mission d'in-
formation et de lutte contre la
désinformation. Stéphane Sit-
bon-Gomez a dévoilé les chif-
fres d'audiences d'un docu-
mentaire d"HugoDécrypte, qui
a conquis 30% d'audience de

plus dans le crosspost sur You-
Tube, auprés d'un public de
moins de 30 ans en moyenne

Mais elle offre également
une «nouvelle proposition de
valeur pour les marquess, se-
lon Marianne Siproudhis, di-
rectrice générale de France Té-
lévisions Publicité. Le groupe
fait valoir vaux annonceurs des
contextes éditoriaux premiume
el jouera «de complémentarité,
avec la puissance et la qualité
éditoriale de France Téévisions
et la super efficacité de You-
Tubes, Il proposera dans son
offre des formats de 20 ou 30
secondes non-skippables.

Ce nouveau terrain d'ex-
pression publicitaire, aux
mains du groupe audiovisuel,
et non de YouTube, permettra
aux marques de choisir 'envi-
ronnement auguel elles seront
adossées en fonction de leur
stratégie de communication et
leur cible. KP.






PUREMEDI AS Lors d'un événement organisé au siege de France Télévisions,
le groupe audiovisuel et YouTube ont dévoilé leur partenariat
stratégique. Explications.

INTERVIEWS BXCLUS BUSINESS

25% des 13-24 anz vant swr YouTube paur s'instruire” : Pourquai France Tébévizions noue un “partenariat d'une envergurs sans précedent” avec e g

@ 25% des 18-24 ans vont sur YouTube pour instruire” : Pourqu 00:00
"25% des 18-24 ans vont sur YouTube
pour s'instruire” : Pourquoi France
Teélévisions noue un "partenariat d'une
envergure sans précédent" avec le
géant de la vidéo

Publié le 3 juin 2026 a 17:17

= Activer le son

"Etre sur fous les terrains, tous les territoires et défivrer la meilleure information
possible”, martéle Stéphane Sitbon-Gomez. Ce mardi 2 juin 2026, lors d'un france«ty
événement organisé au siege de France Télévisions, le directeur général adjoint
en charge des offres et de |a stratégie éditoriale chez France Télévisions a
présenté & une poignée de privilégiés le ‘plan denvergure” qui vise & voir 20.000
heures de contenus d'information du service public se publier sur YouTube. “On
est dans une période extrémement challengée pour la télévision, dans un marché
publicitaire compliqué. [ 'ensemble des usages sont en train dexploser, a-1-il
reconnu. Ce partenarial est une stratégie éditoriale et technologique. Cest une
évolution de modéle qui consiste 3 dire que la force du service public, cest détre
universel, cest de roucher fout le monde, de s adaprer 4 tous les formats et
dessayer de proposer les meilleurs contenus 3 tout le monde.




"Aujourd'hui, un Frangais sur deux s'informe sur YouTube "

Sinspirant du “wirage stratégigue” opéré par Channel 4 avec YouTube en
Angleterre en 2024, le numéro 2 de France Télévisions a alors entamé des
discussions avec la plateforme américaine. "Lors de nos discussions, on a
rapidement compris quil y avait un enjeu spécifigue autour de l'information,
rembobine-t-il. Aujourd’hui, un Frangais sur deux s'informe sur YouTube er va sur
la plateforme pour chercher de linformation. Notre responsabilité citoyenne en
tant que service public, c'est d'amener & nimporte quel citoyen une information
vérifide, impartiale er équilibrée. Clest notre rile de le faire absolument partout et
sur fous fes terrains. Dans un moment de fatigue démocratique, de crise civique,
d'interrogations sur les valeurs, c'est quoi le role du service public ? Cest daller
mener pied a pied, par tous les moyens possibles, la bataille de linformation.”

Pour le service public, dont la moyenne d'dge en linéaire avoisine les 62 ans,
s'implanter sur YouTube va également lui offrir une cure de jouvence. " Cette
complémentarite va nous permettre daller chercher une audience gue nous
naurions pas pu obtenir uniguement sur le linéaire, parce quil y a une évolution
des modes de consommation, er gue ce nest pas juste le contenu qui change,
cest aussi le contexte, la capacité et la stratégie de diffusion’, indique Stéphane
Sitbon-Gomez, citant lexemple de la diffusion du documentaire d'Hugo Décrypte
sur sa chaine YouTube une semaine aprés sa diffusion télé, qui a attiré "30%
d'audience supplémentaire, mais surtout une audience qui n'a rien & voir avec
celle de France 5, majoritairement des moins de 30 ans et deux tiers dhommes’.

Pour YouTube, ce "partenariat o une envergure sans précédentdans le monde
représente un “porentiel publicitaire’, explique Justine Ryst, directrice générale de
YouTube France. La plateforme y voit aussi l'occasion de |égitimer son contenu.
"YouTube s est installé naturellement comme un réflexe dinfarmation. 80% de
nos utilisateurs disent que lorsquiils viennent sur YouTube, ils y voient une
infarmation de qualité. On a 25% des 18-24 ans en France qui vont sur YouTube
pour s instruire. Evidemment gu'on a une énorme responsabilité. Joindre nos
forces aver Ia premiére rédaction dinformation en Europe, c'est un prolongement
naturel, affirme-t-elle. "Nos utilisateurs, particuliérement en France, sont avides
dinformations. Plus que jamais, ils viennent sur YouTube pour apprendre, pour
comprendre, pour décrypter. On a une tendance structurelle de fond, gui est Je
temps long. Les contenus o analyse et de décryptage sont ultra-plébiscités.”

"Notre modéle économique est de reverser 55% des revenus ala
création”
Quel apport économique pour France Télévisions ? “Noire modéle économigue
est de reverser 55% des revenus & la création’, indique sobrement Justine Ryst.
"Nous nous contentons de nous intégrer dans le modéle de YouTube de maniére
assez simple et classigue, reconnait Stéphane Sitbon-Gomez. L accord gue nous
avons, cest gue France Télévisions Publicité commaercialise les programmes de
France Télévisions sur YouTube.”

Concrétement, pour les Frangais, l'imégralité des éditions d'information nationale
{le "13 Heures” et le "20 Heures”™) et locale, ainsi que 'ensemble des magazines
quotidiens et hebdomadaires d'actualité et d'investigation {"Envoye spécial”,
“Complément d'enguéte”, "Cash Investigation™...) du groupe seront mis a
disposition sur YouTube, “rapidement aprés [a diffusion 3 lantenne’.
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ibe pour lulter contre les deep fake autour de ses

"Un enjeu vital pour nous" : Comment

France Télévisions travaille avec
Youtube pour lutter contre les deep
fake autour de ses animateurs et
journalistes

Fublié le 9 juin 2026 & 17:30

TENDANCES

En avant-premiére avec France Télévisions, Youtube teste
actuellement un nouvel outil pour lutter contre les deep fake.

Bernadette Chirac | Gréquire Maraotion
Face a la multiplication des vidéos truguées générées par intelligence artificielle,
France Télévisions et YouTube renforcent leur collaboration. Le groupe
audiovisuel public teste actuellement en avant-premiére un nouvel outil développé
par la plateforme vidéo afin de détecter et limiter la diffusion de faux contenus
mettant en scéne ses journalistes et animateurs. " Pour fows, cest un enjew vital
de maintenir 1a qualité de Ninformation, de lutter contre fe fake, le fake qui nous
touche, et e fake qui touche 13 société”, a expligué Stéphane Sitbon Gomez,
directeur général adjoint en charge des offres et de |a stratégie éditoriale de
France Télévisions, lors d'une présentation organisée par le groupe baptisée
“Streaming the future®.

Le dirigeant a notamment cité un exemple récent impliquant l'un des visages de
I'information du service public. " En ce momant, on 8 une viddo gui fourme Sur
plain de plateformes de Laurent Dalahousse gui sengueule avec Bernard Amault.
Il se trowve que cette inferview m'a jamais eu ey, elle ast compiétement fausse,
el Mous, on court aprés powr les débrancher, pour les dtaindre, et cest viral”, a-tl
déploré.

Un outil capable d'identifier les copies d'une voix ou d'un visage

Pour répondre & cette problématique, YouTube met & disposition de France
Télévisions un dispositif baptisé "Likeness ID". Cet outil permet aux personnalités
qui donnent leur accord de protéger leurs attributs visuels et vocauy contre les
détournements réalisés A I'aide de l'intelligence artificielle. " Clest um outil crucial”,
a souligné Justine Ryst, directrice générale de YouTube France. " Une fois que fe
créateur 3 domne son autorisation, motre systéme va éire capabie de dérecter tous
les deepiakes postés surla plateforme at ensuite de faisser fe choix 4 layant
droft - fafsser interdire ou bloguer ce conteny.” France Télévisions fait partie des
premiers partenaires  tester cette technologie. L'objectif est de protéger
l'ensemble des journalistes, animateurs et personnalités du groupe contre les
vidéos manipulées susceptibles de circuler sur internet.

"Tous nos incarnants ont e1€ visés par ces campagnes de fake sur absolument
toutes les plateformes et tous les réseaux’, a insisté Stéphane Sitbon Gomez.
Cette expérimentation s'inscrit dans une stratégie plus large menée par YouTube
contre la désinformation et les contenus générés par intelligence artificielle. La
plateforme rappelle avoir instauré il y a deux ans un systéme obligeant les
créateurs a signaler eux-mémes lorsqu'une vidéo contient des images ou des
sons synthétiques. Depuis quelques jours, YouTube affirme étre passé a I'étape
suivante grace a la détection automatique de ces contenus.

97% des contenus supprimés pour violation des régles sont détectés
automatiquement

"Quand je suis capable de détecter quune personnalité a été modifiee ou qu'on lui
fait tenir un discours qu'elle n'a jamais prononce, nous imposons
automatiquement un bandeau d'information”, explique Justine Ryst. L'objectif est
de permettre aux internautes d'identifier immédiatement qu'ils regardent un
contenu artificiellement généré ou modifié. La dirigeante a également rappelé
I'ampleur des moyens techniques déployés par la plateforme. Selon YouTube, 97%
des contenus supprimés pour violation des régles sont détectés
automatiquement par les systémes dintelligence artificielle du groupe. Plus de
95% de ces détections interviennent avant méme que les vidéos concernées
n‘atteignent dix vues.

Alors que prés d'un Francais sur deux utilise YouTube pour s'informer, selon les
chiffres avancés par la plateforme, le partenariat avec France Télévisions apparait
COMME une réponse commune 3 [a montée des deepfakes visant les
personnalités médiatiques et les contenus dinformation. " Jodindre nos forces
avec la premiére rédaction dinformation en Eurape, France Téldvisions, cétait un
pralongement naturel”, a résumeé Justine Ryst.
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France Télévisions / YouTube : la régie fixera librement ses tarifs ;
YouTube sera rémunéré sur la base d’'un CPM de 7 €

Auditionnée ce ar la Comm e dl at, Justine Ryst a précisé les
modalités commerciales du partenariat ann vril avec France Télévisions.

La directrice générale de la plateforme pour la France et 'Europe du Sud a confirmé que
la monétisation des 20 000 heures de contenus mis en ligne sur les 160 chaines
du groupe public sera assurée par France Télévisions Publicité, dans le cadre du
programme « partner sales » de YouTube. La régie aura toute liberté pour intégrer
son inventaire sur YouTube dans des offres élargies comportant également de la
TV linaire, de la BVoD... « Les offres publicitaires pourrant étre trés perfinentes,
sophistiguées et désilotées », a souligné la dirigeante.

« La régie lance ainsi I'offre Safeplace », annonce la newsletter Minfed. Les annonceurs
y retrouvent des formats premium accessibles en programmatiqgue garaniti via DV360 :
des spots de 20 a 30 secondes non-skippables sur 'écran du salon et des formats plus
courts de 8 ou 12 secondes avec la possibilité d'acheter la premiére position pour
garantir Fémergence ».

France Télévisions Publicité pourra fixer librement ses tarifs, YouTube étant
rémunéré au taux usuel de 45 %, et sur la base d’un CPM de 7 €, soit 3,15 € qui lui
sont garantis. « Si /'offre est par exemple vendue a 20 € le CPM, Ia différence entre 7 €
et 20 € reviendra & 100 % a France tv publicité », a confirmé Justine Ryst.
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France Télévisions et YouTube : Un Partenariat Stratégique
Révolutionnaire

12 N6 VR I

Imaginez un paysage médiatique ou le service public francaiz rencontre la plus grande plateforme vidéo au
monds. C'sst exactsment ca qui a'sat produit récemment avec I'annoncs d'un partenariat siratégique entre Francs
Télévisions et YouTube. Cetts alliance n'est pas une simple collaboration technique : slle représents un toumnant
majeur pour l'audiovisuel public dans l'ére du numérique et du streaming. Pour les professionnels du marksting,
des starfups st de la communication digitals, cet événement offre de précieusss lecons sur I'adaptation aux
nouveaux usages des consommatsurs.

Pourquol ce partenariat marque-t-Il un véritable tournant pour le paysage médiatique francals ?

Dans un univers ulfra-concurrentiel ou I'atiention des audiences se fragmente entre écrans, applications et
plateformes, France Télévisions choisit I'offensive. En s'associant & YouTube, le groups public accélérs =a
stratégie « streaming first » et prépare I'avenir de Iinformation st du divertizsement. Cs mouvement répond a une
réalité concréte : plus d'un utilisateur sur deux s'informe désormais via la plateforme américaine. Les marques st
les créateurs de contenus doivent prendrs note de caite évolution.

Ce parienariat va bien au-deld d'un simple upload de vidéos. Il 2'agit d'une redistribution massive des contenus
de servics public, avec pas moins de 20 000 heures de programmez mis en ligne chaque année. Des journaux

nafionaux aux éditions locales, en passant par les magazines d'investigation, tout devient accessible
post-diffusion sur YouTubs. Cetle approche multi-écrans permet de toucher das publics plus jsunss, plus mobilss
ot parfoiz aloignéz des chaines traditionnalles.

Ce parienanat strategique avec YouTube accélérs la sirategis & streaming first » de France Telavisions. Dans un
univers widéo wultra-concurrentisl et face & l'sxposifion croissanie des Frangais aux fausses informations, il
renforce ls rayonnement des contenus d'information de France Telévisions auprés de tous les publice, y compriz
dez pluz éloignés des medias fraditionnels - Delphine Emotte Cunci, Présidente-directrice générale de France
Talévisionz

Les enjeux de 1a transformation digitale pour un média public

Les médias fraditionnels font face 4 une muiaficn profonde. La télévision linéaire pard du terrain face aux usages
a la demande. Pour France Telévisions, ce partenariat repréesents une opportunite unique de diversifier =a
distribution i de réduire sa dépendance aux grilles de programmes fixes. Les professionnals du marketing digital
obassrvent attentivement cette stratégie car slls illustre parfaitemant comment lez grandes institutions s'adaptent
aux comportemants des conzommaieurs connecias.

En rendant ses contenus dizponibles sur YouTube, France Télévizsions ne se contenis pas de suivre la tendancs.
Elle la devance sn créant une préssnce massive of structurés. Les chainas seront organizées par programmas ot
thématiguas, rendant I'offre plus lisible ot adaptée aux algorithmes de recommandation de la plateforms. Clest
una lagon précisuss pour las startups ot les marquas qui cherchent 3 oplimizar leur visibilité sur las réssaus.

* Toucher des audisnces jsunes st mobiles
* Réduire la dépendancs & la TV linéairs
= Améliorer l'accessibilité des contenus dinformation

* Renforcer |a présencs multi-écrans

Lutte contre la désinformation : un axe central du partenariat

Danz un contexts ol les fauszses informafions proliférent, ce parienariat intégre des outile fechnologiques
avancés. YouTubs déploisra notamment Likeness ID, une solufion capable de détecter lez usages non
aulorizés dimages ou de voix. Cetle technologie renforce la protection des contenus authenfiques st aide a
combatire les despfakes &t manipulations.

Pour les markstesurs, cet aspect est crucial. La confiance des audiences devient un actf siratégique. Lea marguas
qui s'associent & des contenus vérfies et labellizés sarvice public peuvent bensficier d'un hale de crédibiliis. Ce
partenariat monire comment technologie et éditorial 38 combinent pour créer un environnemant plus sdr.




Mous sommes fisrs de o8 partenariat stratégique avec France Talévizionz et convaincus de la parfaite
complémentarité entre YouTube sf lez antennez du service public. Mous avons & cosur d'accompagner les
ambitions du groups France Télévisionz, en mefiant noire technologis au service de Finformation et du
rayonnement de ses confenus.- Jusiine Ryst, Direcirice générale de YouTube France

Les Implications économiques pour France TEIEviSions et 1es [2CONs pour les entreprises

Au-dali de 'audisnce, ca rapprochement présents une dimenzion financiére sfratégigus. FranceTV Publicité  va
commercializer lss inventaires publiciaires sur YouTubse avec un pilotage optimizé. L'objectif affiché et uns
hauszzs de 50 % des revenus numériguesz sn 2026 Dans un contexte de pression zur lea dotafions publiguas,
catle diversification s'avére vitale.

Avec 43 millionz d'utilizateurs mensuslz en France, YouTubs devient un levier puizzant. Lez marques psuvent
s'inepirer de cette approche pour repenaer lsur propre siraiégie de disfribution de contenus. Les startups tach, an
particulier, devraiant studier comment combiner présence institutionnalls forte et agilits digitals.

Comment ce partenariat redénnit 1a stratégle = streaming first » 7

La stratégie « streaming first * n'est plus une option mais une nacessité. France Télévisions lincarne en plagant
le numérique au cosur de =a diffusion. Cala signifis produirs, &diter st optimizer dez contenuz en pensant d'abord
aux platsformesz 4 |la demands. Les vidéos doivent &tre courtez ou longuss selon les usages, adaptées aux
algorithmes st aux habitudes de conzommation mobils.

Pour lsz professionnels du marketing et de la communication, cela impligus de repenser antidrement les
calendrisrs &ditoriaux. Fini le temps ou 'on diffusait uniquement & heurs fixe. Aujourdhui, il faut créer du contenu
svergresn, des formaiz adaptés aux Rselz, Shorts of vidéoz longuss, tout en maintsnant une cohdrencs da
MErgLUE.

Les opporfunités pour les margques et 12s agences de communication

Ce type de partenarat ouwre de nouvelles perspectives de collaborations. Les marques peuvent envizager das
placementz de produits dans des contenus de service public snrichiz, des campagnes co-brandées ou encors
des activations autour de thématiques sociétalesz. Les agences spéciaslisész en zfratégiss digitales ontici un
tarrain fertile pour innower.

* Co-création de formats éducatifa ou d'information
* Uitilization des donnéss d'audisnce anonymizéss pour misux cibler
* Intégration de technologiss anti-dézinformation dans les campagnes

 Daveloppement de contenus hybridas linéaire / digital

Analyse approfondle des iImpacts sur I'écosystéme YouTube en France

YouTubse renforce za position comme actsur majeur de information en France grace & ce deal. La plateforme,
souvent criiquée pour la propagafion de contsnus controversés, gagne en légitimité en ='associant & un acteur
public reconnu. Ceatte complémentarité permet d'equilibrer I'offre entre contenus créatsurs indépendantz et
productionz professionnelles structuréss.

Les créateurs de contenusz of influsncaurs pauvent sgalement tirsr profit de catle dynamique. La prézancs acorus
de confenus journalistiguss de qualité peui élever le niveau global de la plateforme et créer des opportunités de
collaborations croizéss. Les marksteurs avisés sauront sxploiter cas nouvaaux ponts snirs inatitutionnsl st digital
natif.

Perspectives Tutures | vers une nyordation des modgles mealatiques 7

Ce parenanat n'est probablement qus ls debut d'une vagus plus large de collaborations entre acteurs publics st
geants techmologiquezs. On paut anficiper des daveloppementz autour de lintelligence artficisle pour la
parzonnalization des contenus. la modération automatizée ou encors |a création de formats interaciifs.

Pour lez startups dans le domaine de la tech média, c'est ls moment dinnover - ocufilz de mesurs d'impact
cross-plateformes, sclutions de monétization hybride, technologiss de wérification d'suthenficité... Les
opportunités abondent pour cewx qui =auront anticiper las bescing dea grands groupss en transition.

Consells pratiques pour les marketeurs face 3 cette nouvelle ére

Face & ces évolutions, voici quelques recommandations concrétes

» Adoptez une approche « platform first » - concevez vos confenus en pensant d'abord 3 leur diffusion sur
YouTube, TikTok, Inetagram st sites owned.

* Investizzez dans la veérification st la protection de vos assets créalifs contre la désinformation.
* Analysez finement laz donnéas d'audisnce pour identifier las nouveaux usages genarationnslz.
* Exploraz laz partenariate avec des acteurs publice pour gagner an cradibilita.

» Developpez des compétences intemes en SEOQ YouTube st optimization algorithmigus.

Le rile de 1A et des technologles émergentes dans ce contexte

Linteligance artificislls jous un rdle croizzant dans la production, |a distribufion et la profection des contenus. Daz
outilz comme Likenszz ID en sontun sxemple concrat. Les marketsurs qui maitrizent cas technolegiss pourront
créer des sxpérisncas plus perzonnalizéss tout sn maintenant une sthiqua forta.




Les startups spécializéss en 1A pour le media ont um avenir prometteur. Cus ce =oit pour la genérafion
automatigus de sous-tifres, lanalyse samantigus des commentaires ou la detsction de tendancas, les
applicatione aont multiplss et sn pleine sxpanszion.

Comparalson avec d'auires Inliiatlves similaires dans le monde

Ca partenarat zfinscrii danes ume fendancs globals. De nombreux diffuseurs publics ]

aliances avec lea Big Tech. B PES aux Etats-Uniz ou sncors des groupss asiatiquas ont déja smprunts catte
vois. La spe & frangaize réside dansz 'amplsur du volume de contenus (20 000 heurss) st I'accant mis sur la
lutte conire |a dezinformation.

i emples intermationaux menfrent que lez gagnants zeront ceux gui sauront combiner 'expertize &ditoriale
tradiionnells avec la puizsance de disfribution st d'analyzse des plateformes numéariques.

Impact sur les habltudes des consommateurs francals
Les Frangaiz passent de pluz en pluz de temps sur YouTubse pour g'informer. Ce partenariat va accélarer ce
mouvement en offfrant un acces facilité a des contenus de gualité. Les jeunes genarationa, en particulier,

consomment l'information de maniére fragmentés : une vidéo courts le matin, un reportage long |e soir sur
mobila.

Lez professionnelz du marketing doivent donc concevoir des parcours utilizateurs fluides a fravers cas différents
formatz ef momentz de consommation.

Les défis 3 surmonter pour réussir cette transition

Malgré ses promesses, ce partsnariat n'sst pas sans défis. || faudra gérer la cosxistence entre contenus gratuits
st payants, préserver lindépendancs adiforiale, ai former les équipes aux nouveaux outilz. La quesiion ds la
monétization éguilibrés entre plateforme st diffuzeur rests dgalemeant centrals.

Pour lsz entreprises, ces défis rappsllent limporiance d'une stratégie omnicanale cohérente s dune
gouvemance claire des donness st des contenus.

Conclusion ;- une opportunité & salsir pour tout l'écosystéme digital
Ce parienariat enire France Télévizions af TouTubs ilustre parfaitement la convergenca inévitable entre médias

tradifionnelz st plaisformes digitalsz. || offrs un cas d'étude passionnani pour tous ceux qui 2inté
marksting, 3 la communication et 3 linnovation technologiqus.

Les marques, agences st starfups qui sauront s'inspirer de cstte démarche pouront misux navigusr dansz le

payzage meédiatigus de demain. L'avenir appariient 8 ceux qui combinant authenticité, innovation technologiqus
ot compréhenzion fine des attentes des audisnces.

Dane un monds ol linformation circule 3 la vitssss de la lumiérs, lez alliances comme celle-ci renforcent la
résilience de lPespace public democratiqgue tout en ouvrant de nouvslles voies de croizzance pour |'économise
digitals francaizs. Les moiz 4 venir nous révéleront 'ampleur réslle de cetie transformation.

Restez attentifz aux évolutions de cs parenaral car sllez influsnceront frés cerdainement lez stratégiss de
nombreuszes entreprizez du secteur. La révolulion du sireaming et de linformation en ligne ne fait que
COMMencar.
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France tv publicité : la régie lance "Safe Place"”, nouvelle offre dédiée a
YouTube

France Télévisions a annoncé un partenariat avec YouTube pour offfir des contextes éditoriaux premium aux
annonceurs, selon Marlanne Siproudhis, directrice générale de France tv publicité. Cette alliance s'Inscrit dans la
stratégie “streaming first” du groupe et se concenfre sur Information, avec des chaines thématiques et des
contenus originaux. France tv publicité gérera la monétisation des 20 000 heures de contenu. Une nouvelle offre,
Safe Place, sera lancée, proposant des formats non-skippables. Pius de 80% de contacts exclusifs sont attendus
sl les campagnes sur France TV sont associées a celles sur YouTube. Le partenariat vise également 3 lutter
contre Ia désinformation, avec un accent sur les sources d'information flables.

t
Justine Rys'
S Birectrice Géne! rofe

Youlube France

Satellifacts

"Notre objectif ? Offfir aux annonceurs des contextes éditoriaux premium sur YouTube et jouer des
complémentarités ", a déclaré Marianne Siproudhis , directrice générale de France tv publicité | maral 2 juln,
a l'occaslon a'un événement Streaming the future , pour présenter le nouveau partenariat de France
Télévisions avec Ia plateforme de Google ( Satellifacts . 22 avril ).

Pour rappel cette alllance accompagne Ia stratégie « streaming first » du groupe pubiic ( Satellifacts , 10 mal et
Satellifacts , 11 mal ) et conceme principalement I information a travers la mise a alsposmon des éditions d'Info
du groupe et Ia création de chaines thématiques sur YouTube , éditées et organisées par programme et par
thématique. Des contenus originaux et 100 % natifs seront auss! proposés.

pumlcltp N tant que « parlner sale 'muTune.
Ryst , DG de YouTube France , lors d'une audiion au

= as0ulgné Marianne Siproudhis |
] eur pour Ie“ marque.s " "'fouTuDo—- ouvre un nouveau terrain  de
jeu ®, a ajouté Mathalie Dinis |, direcirice érale adjointe commerce de France tv publicité, qul lance donc Safe
Place , Une nouvelle offre dédiée 3 YouTube.

Présentée par Vincent Salini , directeur du digital de [a régle (gul s'est dotée d'une équipe de "YouTube
analysts"” pour accompagner les annonceurs et les agences ), cette ofre est e SUr des
formats-non-skippables de 30 secondes mum en CTV et de 20 secondes sur les aufres crans.

L'offre est commercialisés en gré & gré ainsl qu'en programmatique garantl. Chague premiére campagne sera
accompagnés d'un bilan avec AudienceProject , société danolse de solutions de mesure d'audlence. France tv
pupiicité met en avant plus de 80% de contacts exclusifs 51 Une campagne sur France TV est assockée 3 une
campagne sur les chaines YouTube du groupe, et plus de 50 % de reach Incrémental.

"Un moment de réinvention”

Par alleurs, cette présentation & 1a presse et aux partenaires a & roccasion de revenir sur ke volet &aitortal au
partenariat. "Mous sommes dans un moment de réinvention des modéles ", a mis en avant Stéphane
Sitbon-Gomez , directeur général adjoint en charge des offres et de 1a stratégle éditorlale de France Télvisions.
Il & rappelé que Ia * lutte contre la désinformation £talt au coeur des “responsabilités citoyennes™ du

groupe public.

"YouTube est devenu un réflexe dinformation”, a pointé Justine Ryst ( Safsllifacts , 2 Juin ). "Plus @un utiisateur
sur d en France sinforme sur YouTube. Nous voulons donc travailler avec les sources référentes de
l'information = & an:cctnpagmr 25 nouvelles voix qui ont emFrgF = comme celle @ Hugo Travers ,  Tondateur
du média HugoDecrypie, également présent pour partager son experence.

"QUl MY alt pas de passerelle entre la TV et YouTube est Une idée reque . Certains formats peuvent marcner
SUr les deux cana -1l assure. “Oul, sur YouTube, les incarnations compient. 11y a peui-eire plus de
transparence, ahonzontailté. Mals le plus important, c'est le format "







Avec « Safe Place », FranceTV Publicité veut mieux monétiser ses
audiences YouTube
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Nathalie Dinie et Vincent Salini de ErancaTV Publicité (@ Thierry Wojciak/CEBNews)

A peine plus d'un moiz aprés |'annonce d'un accord sfratégique entre France Télévisions st YouTubs destiné &
elargir I'accés aux contenus d'information du 2ervics public et a renforcer la lutte contre la désinformation, la régie
FranceTV Publicité a dévoilé mardi soir dans ls cadrs de zon événement « Streaming The Future » une nouvslls
offre commerciale : ¢« Safe Placs ».

Sfinecrivant pleinement dans la stfratégie « Streaming First » du groupe audiovisusl public, incamés par la
conclusion de bon nombre d'accords avec les foumnizseurs d'accés, les TV connectées, Molotov, myCanal ou
encore Amazon Prime Video, la régis ambitionne de franchir ainsi une nouvells stape en renforgant za présence
sur YouTube ol le groups revendique déja 160 chaines actives st 1.5 milliard de vidéos vuss entre janvier st mai.
Pour Nathalie Dinis, direcirice générale adjointe Commercs, I'objectif affiché est clair « élargir nos audiences, aller
chercher dez audiences complémentaires, aller 13 ol ez audiences qui ne consomment pas déja nos contenus 38
trouvent ».

Pour ce faire, FranceTV Publicité s'appuie sur plusisurs indicateurs afin de convaincrs les marques. Selon les
chiffres communiqués lors de I'événement, la plateforme francetv a enregisiré un record de 45 millions de
visitsurs uniques en mai et 38 pose en ¢« premiére plateforme gratuits en France pour le cinguiéme moiz
consécutif ». La régie met également en avant la confianca dont bénéficie I'univers francs tv. D'aprés une étude
IFOP citée lors de la présentation, 87% des Frangais déclarent fairs confiance & la plateforme, un niveau ¢ guatrs
foiz supérisur » a celui obsarvé sur certaines plateformes sociales. De méme, 2elon les mesures préseniées par
la régis, l'association des campagnes diffusées sur france.iv st sur les chaines YouTubs du groupe générs plus
de 80% de contacis exclusifs et plus de 50% de couverture incrémentals.

Un environnement Brand Safe

Au-deld du volume daudience, FranceTYW Publicité sntend 2o différencier par la qualité des contextes de diffusion
proposés. « France Telévisionz, c'est la promesse d'étre dans wn environnemsnt brand safs =, a inzizté Mme
Diniz. Maiz |a régis souhaite aller pluz loin en propozant égalsment une logigus de & brand suitability =. « Mon
seulement vous n'étes pas autour d'un contexts problématiqus, maizs surtout vous avez le choix de choisir frés
précizémant l'snvironnemsant sugquel volrs margque va &tre adossés en fonciion de volbre stratégis da
communication =, a-t-elle jusiifia.

L'offre "Safe Place”

Dana ca contexts, que propoze « Safe Place = alore que |3 5 @SS ST 5 sICiglieg E&

inventaires sur YouTubs 7 Elle reposze sur plusisurs piliers. D'ah-urd sur la salaction daa ﬁ:lrma‘ta juges les plus
performants. L'offre privilégie ainzi exclusivement les formais vidéo non-skippables, avec des spotz de 20
secondez sur I'snzembls des écranz et jusqu'a 30 secondss surles t&léviseurs connectés (CTV). Elle mize an
ouirs zur des formatzs de & ou 12 secondes avec la possibilité d'acheter la pramiére posifion, précias-ton chaz
FranceTV Publicits. ¢ Awvec Safe Place, nous allons nous concanirer sur les formats les plus qualitatife, les plus
performants », a expliqgué Vincent Salini, directsur du digital de FranceTV Publicité. Auire pilisr, un ciblage
avancé. Les annonceurs pourront sélsciionner les chaines, les contenus ou les contextes &ditoriaux dansz
lszguals lsurs campagnes apparaizsent Des ciblages socio-démographiques, géographiguss, par devics ou
encore spécifiques aux écrans CTV sont également proposés. Enfin, Safe Place proposera aussi un accés 3
l'snzambls dez confenus France Télévizions présents sur YouTube, quiil 'agizss dinformation. de documentaires
ou de divertizzement. La régis commercializera en gré & gré ou en programmatiqus garanti via DWV360. A noter
qus lez campagnes réalizées en programmafiqus garanti dans le cadre de Safe Placs pouwrront égalemant
alimentar leurs accords commercisux globaux avec Google. Enfin, FranceTV Publicité promst une mesurs
systematigue des performances. Pour le lancement de I'offre, les premiéres campagnes bénsficieront dun bilan
réalizé avec Audisnce Project afin de démonirer leur afficacité, annonce M. Salini.

Miser sur l'essor de la télévision connectée

La nowuvells offre gfinacrit Sgalament dans une tendancs de fond : la consommation croizsants de YouTube sur la
télévizeur. Selon les chiffres cités, 39% du femps passé sur YouTube se dérouls désormaiz sur écran TV
connects. Un phénoména qui. sslon FrancsTV Publicité, sst appelé 3 s'acceélérsr avec le développament das
confenus premium de longue durés sur la plateforme vidéo. « Mous allons proposer aux marques des formats 30
secondsz non skippables, en plus sur Pécran du =alon =, a souligné Nathalis Dinis

Pour mensr & bisn ces ambiticna, |a régis publicitaire indiqué 2'étre doiée de « spacialistes TouTubs * au ssin ds
82 éguipss marksting, opérationnelles i commerciales afin d'accompagner annonceurs st agences danz la
construction de lsurs campagnes.




Hugo Travers (HugoDeécrypte) : « Le plus important, ce n'est pas
I'incarnation, c'est le format »

Marianne Siproudhiz (FranceTV Publicité) interroge Hugo Travers (@ Thierry Wojciak/CENews)

Le 2 juin demier, dans le cadre de 2on événement « Streaming the Furure » . France Télévizions avait convié sur
scéne Hugo Travers, aliaz HugoDécrypts. Interrogé par Marianne Siproudhis, directrice générale de FrancaTV
Publicits, le youtubsur-star s'sst attarde notamment sur I'évolution des pratiques informationnslies dez jeunes
publics, sur la question de la confiancs dans les médiaz st sur les rapprochements croizzants entre créateurs de
confenus et groupes audiovisusls traditionnsla.

Créé en 2015, HugoDécrypie s'sst imposé comme |'une des principales marques d'information auprés des moinz
de 35 ans. Pluz de dix ans aprés ses débuts sur YouTubs, Hugo Travers constats : ¢ j'ai toujours 8ié convaincu
que 2i on grandit en conzommant du contenu sur une platsforme st qu'on a Imprsssion qu'on y trouve son
compts, cefte plateforme est amenés a rester ». Une analyzs qui sambls francher avec les prédictions formuléss
par cariainz observateurs, lors de ses débuis, qui imaginaient que les jeunes délaizssraient progressivement les
platsformes numériques pour des formats plus traditionnels, 26 remémore-t-i. De méme, pour lui, lez differences
enfrs générations sont aujourd'hui moine marquées qu'on ne le croit. Hugo Travers souligne notamment la
generalisation des formats couris bien au-deld des zeulzs jsunsz publics. « La question des formats courts {...)
n'sst pas que pour les jeunss, slle est présents parfout. au sein de fouiss lees générations », obasrve-i-il. Il
constate également que ssz contenus zont de plus en pluas regardés en famille et sur lee écrana de t8lévision, un
uzage qu’il n'avait pas anticips & sez debuts.

Parmi les cenires diniérét qui emergent forlement chez les jsunss audiences, I'actualité internationale occups,
contre toute attents., une place importants. « Il y a un intérét iréz fort sur I'actualité internationals », affirme le
créateur, citant notamment lez retours de 2a communauté et le développement de nouveaux documentiaires
consacrés aux enjeux géopoliiques. En oufre interrogé sur le role de lincamation dans la relation avec les
publics, Hugo Travers nuance une idés souvent avancés pour expliqusr le succés des créateurs de contenus. Si

lincamation facilite =slon lui la proximite st lidentification. notamment lorzqu'il a commencs lui-meme & parler
d'actualité alorz qu'il n'avait gus 18 anz, slle ne constitue paz, & sas yeux, e principal facteur de fidélizafion. « Ja
senz gus, certes, lincamation szt tréz importants. maiz ce n'est paz aussi fort, par axempls. qus la question du
format =, estime-t-il. Pour illustrer zon propos, il cite le rendsz-vous guotidien d*aciualité produit par =a propra
rédaction. Une grande partie des éditions sst désormaiz prézentés par d'autres journalistes de 'équips. « Cuand
c'est prézenis par des journalistes de I'eguips, il n'y a aucune baizze d'audience », souligne-i-il. « Le plus
important, c'est ls format. C'est quisst-ce quion fait demiére, gu'sst-ce qu'on proposzs .

Une sorte de « guerre froide »

L'echangs a egalement eié Poccasion d'svoquer les collaborations développéss ces demigrss annses avec
France Télévisions, notamment autour de la série documentairs actusllement diffusés sur France 5 : & En tansion
#. Une collaboration qui n'aurait pas &té aussi evidents il y encors quelquez annsez. Hugo Travers conzidérs en
efist que lsz relations entre créateurs et médias traditionnelz ont profondément changé. A see débuta, il évoque
méme « une sore de gusms froide » enfre sw: Sselon lui. cette opposition a progressivement laizsé placs 4 des
logiquas de complémentarité. « || v avait des choses qui pouvaient étre construites enzemble », pointa-t-il. Pour
Hugo Travers, 'enjeu ssi a la fois d'afteindre dautres publics, notamment en diffusion lindairs, st de bensficier de
nouvelles capacités de production.

Le journalizte et enireprensur remsei également en guestion dée d'une frontiére etanche entre les codes de
YouTubs ot coux de la télévizion. « |l y a énormement de contsnuz qui sont capablas de cosxister, qui sont
capables d'intéresser 3 la foizs des publics différentz », estime-i-il. |l cite une foiz encore l'exemple de zes
documentaires, qui semblent frouver lsur place aussibisn zur YouTube qu'a I'antenne de France Televizions. «
Jg n'ai paz de commentaires de gens gui disent: « Clest un format trop 1818 » », reléve-i-il en souriant, tout en
constatant labzsnce de criiques inverses lors de leur diffusion en lineairs. Pour Hugo Travers, information
apparait aingi comme Fun des domaines ol les hybridations entre plateformes numériguss ef madias historiquas
sont lez plus promettsuses, 4 mesurs qus les usages st les attentes des publics convergent.
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FRANCE TELEVISIONS ET YOUTUBE SCELLENT UN PARTENARIAT STRATEGIQUE INEDIT.
COMMERCIALISE EN DIRECT PAR FRANCETV PUBLICITE. CE DEAL OUVRE AUX ANNONCEURS UN
INVENTAIRE PREMIUM, BRAND SAFE ET MASSIVEMENT COMPLEMENTAIRE.

Vincent SALINI, Directeur du Digital de FranceTV Publicité

Pour remplir sa mission de service public, d'unir et rassembler tous les Frangais dans toute
leur diversité, France Télévisions n'attend pas que les téléspectateurs viennent 3 Jui. Clest
le sens de |a stratégie « Streaming First= portée par Delphine Ernotte et Stéphane Sitbon-
Gomez, dont le partenariat avec YouTube constitue un acte structurant.

Le groupe n'arrive pas en terre inconnue @ il y compte déja plus d'une centaine de chaines
et fréle 1, 5milliard de vidéos vues 3 fin mai 2026, dont 305% générées par les 15-34 ans.
Laccord change pourtant radicalement I'échelle avec 20 000 heures de programmes
supplé-mentaires sur YouTube dés |a premiére année et une Editorialisation pensée pour
les codes natifs de la plateforme. = Lidée s, précise Vincent Salini, Directeur Digital de
FranceTV Publicité, =c'est d'afler un cran plus loin avec pour objectifs d'engager des audiences
complémentaires, notamment les plus jeunes, de jouer notre rile dans kg lutte contre la
désinformation & un an des présidentielles, et de favoriser le wotch time. =

UNE PROPOSITION DE VALEUR INEDITE POUR LES ANNONCEURS

Dians o= cadre, Franc Publicit€ commercialise en direc mwentaires YouTube, au

seind'un

Concrétement, 'offre propose des formats non skippables ondes sur tous les

écrans et jusqu'a 30 second r CTV gui représente d du watch time des
contenus France Tél&visions sur YouTube, avec un temps de visionnage deusx fois plus long
que sur les autres devices. Ciblage contextuel, data, socio-démo ou g€ographigue
complétent |'arsenal, avec deux modes d'achat : gré 3 gré classigue ou programmatigue
garanti via Display & Video 340. Les marques disposant d'un accord commercial direct

avec YouTube pourront &galement le consolider en activant via France TV Publicité.

REACH INCREMENTAL : LES TESTS PARLENT D'EUX-MEMES

zur certaines cibles. =
compiémentaire=, souligne Vincent Sali chercher des budgets
additionnels, mais aussi de captear des any stimaient me pas nous trouver
suffisamment présents sur leurs cibles. = Les premiers signaux sont « extrémement posit
avec déji de nombreuses campagnes dans les tuyaw: Loffre de lancemant baptisée Safe

place concrétize cette promesse.

Awec la qualité de ses contenus, |a puissance de ses margues et un capital confiance de

7% pour la plateforme france.tv (45 millions de visiteurs unigues en mail, France

fort dans un un
le es vidéo des jeunes sur YouTube, plateforme qui towdhe 43millions d'utilisateurs
mensuels en France, le groupe amplifie sa proposition de valewr : plus de reach, mais

toujours dans un environnement de qualité, de confiance et de brand safety.
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France Télévisions ouvre ses inventaires a YouTube

STREAMING FIRST

@

Stephcne Sithon Gormer h\‘
Decton Césndrat ocliont e chage

Marianne Siproudhis, Justine Ryzt st Stéphans Sitbon-Gomez. / Vincent Thobsl - The Media Leader

Un mois aprés I'annoncs de leur partenariat, France Télévisions et YouTube ont réuni annoncsurs st agences
pour preciser les contours de lsur alliance et surtoui, ce qu'slle ouvre coté marques. Marianne Siproudhis,
directrice générale de France Télévizions Publicits, a pozé le cadre : cstte alliance conszfitue zslon slls « une
accsalération d'une trajectoirs qui est déja engagés chez France Télévizions ». Le groups public, rappslis-t-ells, a
eté l'un des premiers diffuseurs a investir YouTube, st le seul 20 heures de Francs 2 a générs plus d'un milliard
de vidéos vuss 2ur les réseaux 2ociaux depuis ls début de I'annés 2026.

L'accord, qui 2'inscrit dans la stratégie « streaming first » du groupe, prévoit la mize a disposition sur YouTube de
lintégralité des editions dinformation nationales st locales, ainzi que des magazines quofidiens et hebdomadaires
d'actualité et dinvestigation, psu aprés leur diffusion al'antenns. YouTubse revendique 43 millions d'utilisateurs
mensauslz en Francs.

Une ambition éditoriale doubiée d'une proposition aux annonceurs

Le double objectif de I'opération est miz en avant par Marianne Siproudhis. L'alliance répond d'abord & « une
ambition éditoriale et citoyenne », tounée vers la lutte contre la désinformation st la défenss d'uns information
fiable. Ells constitus sensuits une proposition de valsur pour les marques, qui repose sur des ¢« contextes
editoriaux premium sur YouTube » et aur une logiquse de complémentarité entre la puissancs éditoriale de Francs
Telévisions et I'sfficacite de la plateforme.

Cstte dynamique s'inscrit dans une périods « profondément challengés » pour la télévision, ol les modéles
inzstalléz de longue date sont bousculés par I'évolution rapide dez usages, decrit Stéphane Sitbon-Gomez,

directeur des antennes ei des programmes de France Télévizsions. || an veut pour preuve la vigusur du sireaming
du groupe : 45 millions de Frangaiz ont ufilizé Francetv au moiz de mai. =oit & millions par jour, avec uns
moyenne d'dge de 42 ans, des chiffrez qui placent France Télévision: parmi les leaderz du secieur dans
'Hexagons. L'snjeu, résume-i-il, szt d'sller = chercher fous lez publice =, sur tous les formats ef tous les écrans.

Du cote de la platsforma, l'ancrage de Iinformation passe par un modsle de partage de la valeur, avec un
reversemant de 55% a la création, détaills Justine Rysi, directrice générale de YouTube France et Europs du
Sud. La télévizion connectée est devenus le deuxidms canal de visionnages de YouTube an Francs,
obaarve-t-alle, et 80% des ufiizateurs sstiment y frouver une information de qualité. Surls terrain de la lutts
confre lez comtenus manipulés, slle preésents l'outi = likeness ID », qui protége les atiributs physiguss et la voix
des perzonnalités confre les despfakes st fait 'objet d'une sxpérimentastion en avani-premiére avec France
Televizions.

Une nouvelle offre publicitalre baptisée Safe Place

Le wolst commercial a &té prézenté par Mathalie Diniz, Diracirice Générale Adjpinte Commerce et Vincant Salini,
Dirsctsur du Digital, de Francse Télévizions Publicité. Le groupe met sn avant son statut d'actsur du =srvice public
st un capital confiance éleveé - sslon une mesurs IFOP 2026, 87% des Frangaiz accordent leur confiance 3 la
plaieforms Francete. France Telévizions revendigus par ailleurs 180 chaines déja actives sur YouTube ot 1,5
milliard de vidéoa vues entre janvier st mai.

La régie lance une offre dédiés, Safe Place, centrés sur lez formats jugés les plus qualitatifs - des formats non
skippablez de 30 secondss sur I'écran connectd ot de 20 secondss zur les auires dcrans. L'snzssmbls de 'offre
szt commercializé en gré & gré comme en programmiatique garanti, les campagnes diffusées en programmatique
garanti alimantant &galement los deals VIP dees annoncsurs avec Googls. Le ciblags s'appuis sur les contaxtes,
chaines st contenus de France Telévisions, ainsi que sur des critéres data of de device, avec la possibilite de
cibler spacifiqguament la television connmectes. Chagus premisre campagne =era accompagnes dun bilan
d'audience mené avec institut Audience Project.

La régie maei en avant une logique dincrémentalité, avangant plus de 20% de contacts exclusifzs lorsquiune
campagns sur France.iv est associée &4 une campagne sur les chaines YouTube du groups, st plus de 50% da
couveriure incrémentals. Pour sccompagner ce développement, France Teélévizions Publicité s'sst dotée de
spécialistes YouTube au =sin de ses équipss marketing, opérations of commerciales, an s'inspirant des cas
britannigues d'lTV &t Channal 4.
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France Télévisions x YouTube : un accord de distribution massif pour
toucher les nouveaux usagers et mieux monétiser cette audience

France Télévisions a réuni mardi 2 juin annoncsurz st profeszionnsls des madias pour présentsr zon alliance
stratégique avec YouTubs. Derriére le partenariat, une ambition : aller chercher lez nouveaux usagers
numeériques et bien commercializer linventairs du groups via des publiciiés non skippables, & fort CPM.

3

France Télévisions ne découvre paz YouTubse : le 20 heuras y a généré plus d'un milliard de vues an quelques
moiz, le site France.tv revendique 45 millions d'utilisateurs mensuels st 38 posze en premier zervica ds
streaming frangais, devant Natflix.

Ce partenariat s3t une accslération, pas une conversion. Siéphane Sitbon-Gomez, DGA offres & stratégie
éditoriale de France Télévisions, le résume clairement :

&« La logigque ancienne qui consiste & dire : jai ma diffusion lineairs st une extension ds mon linéairs qui est Ia
plateforme ne fonctionne plus. »

Aprés une reorganisation par genrs en 2020, puis une bascule vers le numérique poriés par la présidents
Delphine Emotie-Cunci, France Télévisions franchit une nouvslle étaps - aller chercher les audiences la ou
elles se trouvent, y compriz sur les temritoires que la télevision traditionnslle ne couvrs plus. Surtout chez les
jsunes.

Un Francgais sur deux s'informe sur YouTube

C'sst 'un des chiffre-clés de la soirés, posés par Justine Ryst, Managing director de YouTube Francs -

Youtubse, c'szt 43 millions de Francais par mois, dont 80 % estiment y trouver une information de qualité
. La plateforme =s réclame désormais du « femps long », c'est-a-dire des sessions de plus de 20 minutes en
télévision connectée, avec un appétit croissant pour le débat st le décryptags.

Dans ce contexts, I'alliance avec Francs Télévisions, commse le souligne Marianne Siproudhis, directrics générale
de Francs Télévisionz Publicité, prend une dimension citoysenne - apporier uns information vérifiée st impartiale |a
ol le public va la chercher, dans un moment de « fatigus démocratiqus ».

C'est aussi sur cs terrain que le partenariat prend une dimension qui dépazss la logique commerciale. Les
journalistez et animateurs de France Télévisions sont déja cibléz par des vidéos falsifises circulant massivement
sur les réseaux. Stéphans Sitbon-Gomez cite ainsi en exemple une fausss vidéo de Laurent Delahouzzs
s'opposant 3 Bemard Amault, « complétement fausss », que les équipes du groupe traquent platsforme par
plateforms.

YouTubs déploie en avant-premiére avec France Télévizions l'outil Likeness ID, capable de détecier
automatiqusment lez deepfakes pour protéger les personnalités de I'antenne

France Télévisions obtient ainzi une profection concréte tandis que YouTube s'appuie sur la légitimité d'un madia
de référencs pour crédibilizer 2es propres outils de modération. Du « win-win », comme on dit.
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La régie de France Télévisions a présenté mardi 3 juin son offre Safe Place qui élargit ses audiences en
commercialisant les inventaires des contenus d'information du groupe sur YouTube. Alors que France tv compte
160 chaines deja actives sur YouTube et 1,5 milliard de vidéos vues entre janvier et mai, I'offre met avant des
formats non-skippables de 30 secondes sur I'écran connecté (CTV) et de 20 secondes sur les autres écrans.
Accessibles en gré 3 gré comme en problématique garanti via DV380, les spots seront diffusés a la fois dans un
environnement premium, safe et visible (brand safety) et avec le choix de I'environnement programmes (brand
suitability). La régie assure des capacités de ciblage incluant contexte programmes, socio-démo, géolocalisation,

& first position », ou par écran (et CTV).







France Télévisions détaille son partenariat avec YouTube

Lutte contre la désinformation, préservation de la souveraineté informationnelle, conquéte de nouvelles audiences
: France Télévisions a détaillé les enjeux de son partenariat avec YouTube.

Lors de la conférence "Streaming the Future" France Télévisions a détaillé son partenariat avec YouTube
(illustration D.R.).

*» Ce que I'on sait. Lors de la conférence organisé au sein de son siége parisien, France Télévisions a
détaillé les enjeux éditoriaux de son partenariat avec YouTube.

» Coté programmes. Le groupe entend s'appuyer sur deux atouts : le niveau de confiance associé a ses
marques et l'essor de la télévision connectée, qui favorise des durées de visionnage plus longues. " 'un jeune sur
deux va sur YouTube pour s'", a rappelé Justine Ryst , directrice générale de YouTube France. Les contenus

début de I'année, illustrant le potentiel de ce nouveau levier de monétisation.

= Coté publicité. Face a un public d'annonceurs, d'agences et de décideurs du secteur, la régie FranceTV
Publicité, a également présenté les perspectives commerciales de cette alliance. Celle-ci permet au groupe public
de proposer aux marques des environnements éditoriaux premium au sein de I'ensemble de son catalogue sur
YouTube, soit prés de 20 000 heures de programmes mises en ligne chaque année. Cette " " ouvre ainsi a
France Télévisions " "expression publicitaire”, selon Marianne Siproudhis , directrice générale de France
Télévisions Publicité. Baptisée "Safe Place”, I' "brand safe”







France TV pub se dote d'une offre spécial Youtube
Unmois apresl’annonce d'une alliance entre France
télévisions et Youtube (qui prévoit lamise adisposition
sur Youtube de l'intégralité des éditions d'information
nationales et locales, ainsi que des magazines quotidiens
ethebdomadaires d'actualité et d'investigation, peu apres
leurdiffusion a l'antenne), les deux partenaires ontlevé le
voile, lasemaine demiere, surla stratégie commerciale qui
en découle. Comme |'a rappelé Marianne Siproudhis, la
directrice générale de France télévisions publicité, «cette
alliance constitue l'accélération d'une trajectoire déja
engagée dans le groupe ». Pour 'occasion, larégie lance
une offre dédiée, Safe place, centrée surles formats jugés les
plus qualitatifs (des formats non skippables de 30secondes
surl'écran connecté et de 20 secondes sur les autres écrans).
Accessiblesen gré a gré comme en programmatique garan-
ti, les spots seront diffusés a la fois dans un environnement
premium, safe et visible (orand safety) et avecle choix de
I'environnement programmes (brand suitability).







B France TV Publicité détaille son playbook
publicitaire YouTube

Le volet commercial du

uniguement d
sur tot ns, 30 seconc
incluant les achats en premié
ciblage s'effectue par chain

moagraphigque

France.tv a franchi la barre

confirmant ainsi sa position de premiére plateforme de streaming gratuite en France
pour le cinquiéme mois consécutif. L'indice de confiance IFOP, présenté lors de
I'événement (87 % des Francgais font confiance a I'environnement france.tv), est quatre
fois supérieur a la moyenne des plateformes sociales. En combinant les campagnes sur
france.tv et YouTube, France TV Publicité enregistre plus de 80 % de contacts exclusifs

et une augmentation de la portée de plus de 50 %.

et, quatre ans aprés son lancement, a enregistré une hausse
de 53 % de son audience par rapport a I'année précédente, 89 % du temps de
visionnage étant consacré aux programmes longs, comme |'a indiqué Hannah Barlow
lors de I'événement. Abul Noor, d'ITV, a quant a lui souligné que la confiance, la
préférence et la considération envers la marque augmentent lorsque

des publicités sont diffusées au sein des contenus YouTube d'ITV.

Channel 4 et ITV ont établi la stratégie YouTube pour le Royaume-Uni. France

Télévisions est en train d'en rédiger |a version continentale.

Utilisez pour obtenir des données précises sur la stratégie

marketing de FTV auprés des annonceurs sur YouTube.
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