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Le Tour de France  
2017 
 

Du 1er au 23 Juillet 
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Le tour de france 
La plus belle des courses 

9 étapes de plaine 
 
 

5 étapes accidentées 
 
 

5 étapes de montagne avec 3 arrivées en altitude 
 
 

2 étapes contre la montre en individuel 
 
 

2 journées de repos 

  

Du 1er au 23 juillet 2017 

104ème édition 

21 étapes 

3 521 kilomètres 

Découvrez le 
parcours officiel 

du Tour 2017 

http://www.letour.fr/le-tour/2017/fr/parcours-general.html
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Le TOUR DE FRANCE 
Un événement planétaire 

190 
pays couverts 

en 2016 

100 
chaînes de 

télévision  

12M 
de spectateurs 

sur les routes 

Sources : Médias Amaury Sport Organisation 2016 
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Le tour de france 
Une passion française 

30% 
des Français se 

déclarent  

intéressés par le 

Tour de France 

1/3 
des Français ont  

regardé  1  heure   

du Tour en 2016 

sur FTV 

Sources : Sondage BVA « Les Français et le sport » Novembre 2016 / Etude grand public TNS 2016 / Médiamétrie Traitement MMW 

4ème  
sport le plus 

pratiqué  par les 

français 



5 

Source (s) : 

je
u

d
i 4

 m
a

i 2
0

1
7

 

Le Tour de france 
Un véritable succès d’audience 

Médiamétrie – Traitement MMW / Audience cumulée 2016 

20,2M de téléspectateurs 
Ont regardé au moins 1 heure du Tour de France 2016 sur FRANCETELEVISIONS 

France 2 leader national en 2016  

Avec 36% de part d’audience en moyenne 

7,2M de téléspectateurs 
Pour l’arrivée au sprint sur les Champs-Elysées sur FRANCE2  

4,1M de  téléspectateurs 
En moyenne pour la dernière heure de course sur FRANCE2  
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Le Tour de france 
des magazines performants 

Médiamétrie – Traitement MMW 

2,5M de téléspectateurs 
En moyenne pour l’image du jour sur FRANCE2 

1,8M de téléspectateurs 
En moyenne pour le Film du Tour sur FRANCE3 

1,7M de  téléspectateurs 
En moyenne pour le Vélo Club sur FRANCE2 

Le magazine vélo club leader national en 2016  

Avec 18% de part d’audience en moyenne 
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Le Tour de france 
le digital au cœur du tour 

AT Internet – Médiamétrie eStat Streaming / Facebook / Youtube / Twitter / Snapchat / Médiamat  

20,9M de vidéos vues 
Sur FRANCETVSPORT tous devices 

6,5M de visites 
Sur FRANCETVSPORT web et mobile 

11,6M de pages vues 
Sur le site web FRANCETVSPORT.FR 

en 2016 

Une édition fortement consommée en multi-écrans 
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Le tour de france 
L’hyperdistribution de nos Vidéos 

  

VIVEZ La course SANS LIMITES 

20,9M de vidéos vues tous devices autour des marques francetvsport en 2016 
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Le Tour de France 2017 
LA NOUVELLE REGLEMENTATION parrainage 

FTP Conseil – Vidéos à titre d’exemple 

Communiquez avec votre produit en parrainage TV ! 
 

6’’ avec produit 

AVANT 2017 

en 2017 

6’’ 
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Le Tour de France 2017 
LA NOUVELLE REGLEMENTATION parrainage 

Souvenir 
spontané du 

parrain 

Intention 
d’achat / de 
réservation 

Permet de bien 
comprendre ce que la 

marque propose 

Préférence 
entre les 

billboards 

100 100 100 100 

 

123 

 

104 

 

113 

 

123 

VISIBILITE ET EMERGENCE GARANTIES 

Étude FranceTv Publicité / Harris Interactive sur l’impact des nouveaux billboards 

BB avec 

produit 

BB sans  

produit 
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Le Tour de France 2017 
Le Terrain de l’innovation 

E mag 360° VR 

LIVE In-CONTENT  

L’enrichissement live vidéo pour interagir avec les partenaires du Tour 

Le magazine quotidien pour plonger en immersion dans les coulisses du Tour 

Swiper 
(Nouveau format 

exclusif) 

Jeu Quizz de  
la course 

Billboard RTA 

 Un billboard unique et adapté quotidiennement grâce au real time advertising 
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Le Tour de France 2017 
Le programme Court programme 

Du 19/06/17 au 30/06/17 
Du  lundi au vendredi vers 13h40 sur  
Du  lundi au vendredi vers 20h35 sur  

Magazines  
Du 01/07/17 au 23/07/17 
Vélo Club vers 17h30 sur 
L’Image du Jour vers 20h40 sur 
Le Film du Tour vers 20h00 sur 

la Course en direct 
Du 01/07/17 au 23/07/17 
à partir de 11h55 sur 
bascule entre 12h55 et 15h00 sur 
de 15h00 à 17h30 sur  
En direct sur 
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Le tour de France 2017 
Une nouvelle équipe aux commandes 

    

Franck Ferrand 

Historien et journaliste 
En charge des à-côtés 
historiques du Tour 2017 

 
MARION rOUSSE 

Consultante 
Ancienne coureuse cycliste 
Championne de France  
cyclisme sur route 2012 

Alexandre Pasteur 

Journaliste sportif 
Spécialiste cyclisme 

 
 

Laurent Jalabert 

Consultant 
Ancien coureur cycliste  
Ancien sélectionneur de 
l’Équipe de France  
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nos offres 
parrainage 
Tv & digital 
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Offre 
“hors-catégorie” 
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Offre hors-catégorie 
1 place 

Médiamétrie / Traitement MMW 
 

Prix : Nous consulter 

+ Dispositif ad hoc en fonction 

de la programmation sur  

            Le tour en direct sur 
 
 

 

Le Court Programme du 19/06/17 au 30/06/17 
 

Du  lundi au vendredi vers 20h35 sur  
avec 20 billboards de 4’’ en pré et post-générique 
 
Les Directs du 01/07/17 au 23/07/17 sur 
 

55 bandes annonces de 4’’ 
64 billboards pré et post générique de 6’’ 
120 rappels de 5’’ 
70 mini génériques de 4’’ 
 
Les Directs du 02/07/17 au 22/07/17 sur 
 

15 bandes annonces de 4’’ 
34 billboards pré et post générique de 6’’ 
60 rappels de 5’’ 
30 mini génériques de 4’’ 
 

H-25-59 

1560 
GRP 

468 
Présences 

35+ 

2730 
GRP 

H-25-49 

1230 
GRP 

CSP+ 

1105 
GRP 

25-59 

1200 
GRP 
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Offre hors-catégorie 
1 place 

1 Sous réserve de validation technique 
2. Habillages : 2 étapes de montagne + le jour d’arrivée sur les Champs Elysées 
3. Cadre de diffusion: France TV Sport (et France TV Pluzz en billboards) 
 
 

            DISPOSITIF DIGITAL SUR 
 

  
LIVE IN-CONTENT « swiper »  
Enrichissement live vidéo avec redirection sur l’espace de l’annonceur 
 
 
SPONSORING E-MAG 360°VR 

Sponsorisez le magazine quotidien en vidéo 360° et pour la première fois  
aussi en VR (réalité virtuelle). Plongez en immersion au plus près des coureurs cyclistes 
 
 
Médiatisation BILLBOARD & DISPLAY MULTI-DEVICES 

700 000 billboards sur les live 
3 jours d’habillage HP FTV Sport 
3 jours d’habillage HP rubrique TDF sur FTV Sport  

 
 
 
 

1M 
ENGAGEMENTS 

ESTIMES VR 

1,25 M 
IMPRESSIONS 

HABILLAGE 

700K 
BILLBOARDS 

IN CONTENT 

EXCLUSIF 

1 

2 

2 

2 
Prix : Nous consulter 
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Offre hors-catégorie 
LIVE In-content  « swiper » 

 ATInternet / Estat Streaming / Google Analytics 
Chiffres partenaires 
In-content disponible sur le web et web mobile (indisponible sur les applications)  
*Le contenu de marque adaptable en fonction de l’annonceur / Garantie du caractère non-intrusif grâce à une croix de fermeture cliquable à tout moment 
 

Un enrichissement du Player vidéo live  

pour une expérience engageante  

 

6,5M  
CONTACTS 

ESTIMÉS 

 

« Votre marque au cœur du peloton » 
 
IN-CONTENT LIVE VIDÉO SPONSORISÉ 
 

Le parrain de l’offre Hors-Catégorie bénéficie d’une présence marque 
 interactive diffusée au sein du player live vidéo 

 
UN FORMAT INSTREAM NON-INTRUSIF et engageant* 
 

Le format interactif apparait sur le bord de l’écran et permet 
d'accéder à une fenêtre interactive à la fois simple et engageante : il 
suffit à l’utilisateur de « swiper » pour faire apparaître le contenu de 
marque. Redirigez ensuite les internautes vers l’espace de votre choix 
sur vos univers de marque grâce à ce format innovant et exclusif. 

15%  
TAUX DE CLICS 

ESTIMÉ 

Exclu 

FranceTV  

Cliquez et déroulez le contenu à droite ou à gauche directement sur le player 
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« Les coulisses et les temps forts du Tour France 2017 comme si vous y étiez » 
 
CHAQUE JOUR UN CONTENU EXCLUSIF EN IMMERSION 
 

Et le TOP3 des temps forts de la journée 
 
BRAND CONTENT : UN SUJET DÉDIÉ AU PARTENAIRE  
 

Ex : Interview d’un leader de team, explorable à 360° et  
relayable sur les propres environnements du parrain 
 
RELAIS MÉDIA  
 

TV – 2 Synthés/jour sur les directs + logo partenaire 
WEB – Sujet dédié francetvsport + relais édito 
SOCIAL – Posts Twitter & Facebook 
 
PRÉSENCES PARTENAIRES 
 

BILLBOARD – Avant chaque vidéo 
HABILLAGE – De l’espace dédié e-mag FTVSport – 7 jours 
LOGO – Tout au long des vidéos + synthé TV 
 

Offre hors-catégorie 
E-MAG 360° VR 

MAGAZINE QUOTIDIEN EN VIDÉO 360° 

ET POUR LA Première FOIS AUSSI EN RÉALITE VIRTUELLE FORMAT 

4-5 
MINUTES 

MULTI-

DEVICES 

1 000 000 
ENGAGEMENTS 

ESTIMÉS 

21 
VIDÉOS 

3 MIN 40 
TEMPS MOYEN 

VISIONNAGE 

 

RELAIS  TV 

100M 
CONTACTS 
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E-MAG 360° VR  
A l’intérieur de VOTRE CASQUE VR 
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Offre 
“1ère catégorie” 
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Offre 1ère catégorie 
1 place 

 

Médiamétrie / Traitement MMW 
 

+ Dispositif ad hoc en fonction 

de la programmation sur  

            Le tour en direct sur 
 
 

 

Le Court Programme du 19/06/17 au 30/06/17 
 

Du  lundi au vendredi vers 13h50 sur  
avec 20 billboards de 4’’ en pré et post-générique 
 
Les Directs du 01/07/17 au 23/07/17 sur 
 

55 bandes annonces de 4’’ 
64 billboards pré et post générique de 6’’ 
100 rappels de 5’’ 
70 mini génériques de 4’’ 
 
Les Directs du 02/07/17 au 22/07/17 sur 
 

15 bandes annonces de 4’’ 
34 billboards pré et post générique de 6’’ 
40 rappels de 5’’ 
30 mini génériques de 4’’ 
 

H-25-59 

1400 
GRP 

428 
Présences 

35+ 

2440 
GRP 

H-25-49 

1105 
GRP 

CSP+ 

1000 
GRP 

25-59 

1070 
GRP 

Prix : Nous consulter 
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Offre 1ère catégorie 
1 place 

 

1. Habillages : 1 étape contre la montre + 2 étapes de montagne 
2. Cadre de diffusion: France TV Sport (et France TV Pluzz en billboards) 
 

            DISPOSITIF DIGITAL SUR 

 

 
Sponsoring DE l’espace player DU TOUR 
Sponsorisez l’environnement player live FranceTV Sport avec votre logo 
 

 
SPONSORING E-MAG 360°VR 

Sponsorisez le magazine quotidien  en vidéo 360° et  
pour la première fois aussi en VR (réalité virtuelle) 
Plongez en immersion au plus près des coureurs cyclistes 
 
 

Médiatisation BILLBOARD & DISPLAY  

MULTI-DEVICES 

700 000 billboards sur les live 
3 jours d’habillage HP FTV Sport1 
3 jours d’habillage HP rubrique TDF sur FTV Sport  
 

 
 

1M 
ENGAGEMENTS 

ESTIMES 

VR 

700K  
BILLBOARDS 

1,25 M 
IMPRESSIONS 

HABILLAGE 

SPONSORING 

ESPACE 

PLAYER LIVE 

1 

1 

1 
Prix : Nous consulter 
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Offre 1ère catégorie 

 
Sponsoring DE l’espace player DU TOUR 

 

ATInternet / Estat Streaming / Google Analytics 
Maquettes non contractuelles – FTV Sport actuellement en refonte 

6,5M 
IMPRESSIONS 

ESTIMÉES 

VOTRE 

MARQUE 

AU CŒUR 

DES LIVES 

Une présence au cœur de l’univers live 

 
Tout l’environnement Live du Tour de France sponsorisé par votre 
marque. 
 
Soyez présent sur le player live FranceTV Sport avec une mise en 
avant de votre marque via votre logo. 

1 

LES DIRECTS TOUR DE FRANCE 

Suivez la 15e étape en direct 

02 : 25 : 57 

Vue aérienne de la 15e 

étape du Tour de France 

CYCLISME 

Vivez les coulisses du 

Tour en direct 

C Cyclisme 

LES DIRECTS TOUR DE FRANCE 

Suivez la 15e étape en direct 

02 : 25 : 57 

Vue aérienne de la 15e 

étape du Tour de France 
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Offre 1ère catégorie 
E-MAG 360° VR 

 

 ATInternet / Estat Streaming / Google Analytics 
 

MAGAZINE QUOTIDIEN EN VIDÉO 360° 

ET POUR LA Première FOIS AUSSI EN RÉALITE VIRTUELLE FORMAT 

4-5 
MINUTES 

MULTI-

DEVICES « Les coulisses et les temps forts du Tour France 2017 comme si vous y étiez » 
 
CHAQUE JOUR UN CONTENU EXCLUSIF EN IMMERSION 
 

Et le TOP3 des temps forts de la journée 
 
BRAND CONTENT : UN SUJET DÉDIÉ AU PARTENAIRE  
 

Ex : Interview d’un leader de team, explorable à 360° et  
relayable sur les propres environnements du parrain 
 
RELAIS MÉDIA  
 

TV – 2 Synthés/jour sur les directs + logo partenaire 
WEB – Sujet dédié francetvsport + relais édito 
SOCIAL – Posts Twitter & Facebook 
 
PRÉSENCES PARTENAIRES 
 

BILLBOARD – Avant chaque vidéo 
HABILLAGE – De l’espace dédié e-mag FTVSport – 7 jours 
LOGO – Tout au long des vidéos + synthé TV 
 

1 000 000 
ENGAGEMENTS 

ESTIMÉS 

21 
VIDÉOS 

3 MIN 40 
TEMPS MOYEN 

VISIONNAGE 

 

RELAIS  TV 

100M 
CONTACTS 
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Offre 
“2ème catégorie” 
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            Le tour en direct sur 
 
 

 

 
Les Directs du 01/07/17 au 23/07/17 sur 
 

55 bandes annonces de 4’’ 
64 billboards pré et post générique de 6’’ 
100 rappels de 5’’ 
70 mini génériques de 4’’ 
 
 
Les Directs du 02/07/17 au 22/07/17 sur 
 

15 bandes annonces de 4’’ 
34 billboards pré et post générique de 6’’ 
40 rappels de 5’’ 
30 mini génériques de 4’’ 
 

Offre 2ème catégorie 

Médiamétrie / Traitement MMW 
 

1 place 

+ Dispositif ad hoc en fonction 

de la programmation sur  

H-25-59 

1385 
GRP 

408 
Présences 

35+ 

2400 
GRP 

H-25-49 

1090 
GRP 

CSP+ 

980 
GRP 

25-59 

1050 
GRP 

Prix : Nous consulter 
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Offre 2ème catégorie 

1. Habillages : 1 étape contre la montre + 1 étape montagne + 1 étape accidentée 
2. Cadre de diffusion: France TV Sport (et France TV Pluzz en billboards) 

1 place 

            DISPOSITIF DIGITAL SUR 

 

 
LIVE IN-CONTENT « quizz»  
Enrichissement live vidéo de type quizz avec redirection  
sur l’espace de l’annonceur 
 

 

Médiatisation BILLBOARD & DISPLAY  

MULTI-DEVICES 

700 000 billboards sur les sessions live 
3 jours d’habillage HP FTV Sport 
3 jours d’habillage HP rubrique TDF sur FTV Sport 
3,2M d’impressions display en rotation générale sur FTV Sport 
(Desktop + Mobile) 

 
 

700K  
BILLBOARDS 

IN 

CONTENT 

1,25 M 
IMPRESSIONS 

HABILLAGE 

3,2M 
IMPRESSIONS 

RG DISPLAY 

1 

1 

1 

2 

Prix : Nous consulter 
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Offre 2ème catégorie 

 ATInternet / Estat Streaming / Google Analytics 
Chiffres partenaires 
In-content disponible sur le web et web mobile (indisponible sur les applications)  
*Le questionnaire est adaptable en fonction de l’annonceur / Garantie du caractère non-intrusif grâce à une croix de fermeture cliquable à tout moment 
 

Live in-content quizz 

 Un enrichissement du Player vidéo live  

pour une expérience engageante  

 

6,5M  
CONTACTS 

ESTIMÉS 

 

« Votre marque au cœur du peloton » 
 
 
IN-CONTENT LIVE VIDÉO SPONSORISÉ 
 

Le parrain offre 2nde Catégorie bénéficie d’une présence marque interactive  
diffusée au sein du player live vidéo 

 
UN FORMAT INSTREAM NON-INTRUSIF et engageant* 
 

Le format interactif apparait sur le bord de l’écran et permet d'accéder à un  
questionnaire à la fois engageant, simple et rapide pour l’internaute.  
Redirigez les internautes vers l’espace de votre choix sur vos univers de  
marque grâce à ce format innovant. 

 
 
 

15%  
TAUX DE CLICS 

ESTIMÉ 
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En option 
Pour un parrain 
Des directs 
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Billboards rta 

 

 Dispositif sous réserve de l’accord des antennes, des contraintes techniques et de la validation juridique des billboards. 
 

Misez sur le temps réel 

 

Billboards rta 

Bénéficier d’un billboard unique et adapté 

quotidiennement grâce au real time advertising 

« L’innovation au cœur de la TV » 
 
 
L’option billboards RTA  
 

Optez pour des billboards produits quotidiennement  
en temps réel lors de chaque fin de course 

 
L’exemple 
 

Déclinez tous les jours votre billboard en y intégrant en RTA  
la photo la plus originale de l’étape mettant en scène  
votre mascotte aux couleurs de votre marque 

 
 
 

Tarifs : 

nous  

consulter 

Dispositif 

sur 

mesure 
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Offre 
“Magazines” 
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Offre magazines 
3 places 

  Médiamétrie / Traitement MMW 
* Programmation susceptible d’être modifiée par les chaines 

H-25-59 

415 
GRP 

170 
Présences 

35+ 

740 
GRP 

H-25-49 

335 
GRP 

CSP+ 

375 
GRP 

25-59 

380 
GRP 

+ Dispositif ad hoc en fonction 

de la programmation sur  

            Les magazines du tour sur 
 
 

 

 

Le vélo club du 01/07/17 au 23/07/17 sur 
 

10 bandes annonces de 4’’ 
34 billboards pré et post générique de 6’’ 
34 rappels de 5’’ 
 
L’Image du Jour du 01/07/17 au 23/07/17 sur 
 

46 billboards pré et post générique de 4’’ 
 
Le film du tour du 01/07/17 au 23/07/17 sur 
 

42 billboards pré et post générique de 4’’ 
 
Retour sur le tour lors des deux jours de repos  
Les 10/07/17 et 17/07/17 sur  
 

4 billboards pré et post générique de 6’’ 
 
 

Prix : Nous consulter 
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Offre magazines 
3 places 

  1: Sous réserve de validation de l’éditeur 
2. Habillages : 1 étape de plaine au choix 
3. Cadre de diffusion: France TV Sport (et France TV Pluzz en billboards) / Facebook page France TV Sport / Instagram compte France TV Sport 

            DISPOSITIF DIGITAL SUR 

 
 

Sponsoring sur le social 

7 posts organiques avec « taggage »  handshake sur la page Facebook FranceTV Sport 
7 posts organiques sur les images du jour sur le compte Instagram FranceTV Sport 

 
Une formule de synchronisation au choix  par parrain 

Synchro Départ 
Synchro arrivée 
Synchro dernière heure  

 
Synchronisez votre campagne display sur les moments forts du Tour de France 2017 
 

Médiatisation BILLBOARD & DISPLAY MULTI-DEVICES par parrain 
 

200 000 billboards sur les extraits et les replays du Tour  
1 jour d’habillage HP FTV Sport 
1 jour d’habillage HP rubrique TDF FTV Sport 
730 000 impressions HP FTV Sport rubrique TDF « Les meilleures vidéos » 
100 000 impressions pré-home mobile 

Facebook 

1,4M 
IMPRESSIONS 

DISPLAY  

& VIDÉO 

2,1M 
Impressions 

synchro 

Instagram 

1 

2 

2 

3 

Prix : Nous consulter 
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Découvrez 
Nos offres 
100% régions 
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Offre régions 

 

Médiamétrie Baromètre Régionalisé Sept  2015-Juin 2016 
 

pack montagne 

 

Présence dans la région de chacune des étapes la veille 
et le jour de l’arrivée et dans l’ensemble des régions des 
étapes à l’étranger 
 

105 spots dans l’écran 19:25 après 19/20 
105 spots dans l’écran 20:15 après Tout le Sport 

Une journée en exclue sur les pages régions 
 (formats masthead et grand angle)  
 
Rotation générale sur les sites F3 Régions des 7 
nouvelles régions traversées par le Tour de France 
2017 

320 K  
Impressions 

display 

7 
Nouvelles 

régions 

traversées 

DISPOSITIF TV  

DISPOSITIF DIGITAL 

210 
Spots 

47 GRP 
cible 15+ 

43 GRP 
cible 

Hommes 

Prix : Nous consulter 
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Offre régions 

 

Médiamétrie Baromètre Régionalisé Sept  2015-Juin 2016 
 

pack Plaine 

 

320 K  
Impressions 

display 

7 
Nouvelles 

régions 

traversées 

66 
Spots 

18 GRP 
cible 15+ 

15 GRP 
cible 

Hommes 

Présence dans la région de chacune des étapes la veille 
et le jour de l’arrivée 
 

33 spots dans l’écran 19:25 après 19/20 
33 spots dans l’écran 20:15 après Tout le Sport 

Une journée en exclue sur les pages régions 
 (formats masthead et grand angle)  
 
Rotation générale sur les sites F3 Régions des 7 
nouvelles régions traversées par le Tour de France 
2017 

DISPOSITIF TV  

DISPOSITIF DIGITAL 

Prix : Nous consulter 
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découvrez 
Nos offres 
À la carte 
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« Votre marque au cœur du peloton » 
 
IN-CONTENT LIVE Vidéo Sponsorisé 
 

Le sponsor bénéficie d’une présence marque interactive diffusée au sein du  
player live vidéo 

 
UN FORMAT INSTREAM NON-INTRUSIF et engageant* 
 

Le format interactif apparait sur le bord de l’écran et permet d'accéder à un  
jeu concours à la fois engageant, simple et rapide pour l’internaute.  
Redirigez les internautes vers l’espace de votre choix sur vos univers de  
marque grâce à ce format innovant.  
 
 

Offre a la carte 
Live in-content «  jeu  » 

 ATInternet / Estat Streaming / Google Analytics 
Chiffres partenaires 
In-content disponible sur le web et web mobile (indisponible sur les applications)  
*La mécanique de jeu est adaptable en fonction de l’annonceur / Garantie du caractère non-intrusif grâce à une croix de fermeture cliquable à tout moment 

Un enrichissement du Player vidéo live  

pour une expérience engageante  

 

6,5M  
CONTACTS 

ESTIMÉS 

 

15%  
TAUX DE CLICS 

ESTIMÉ 

Prix 
Nous 

consulter 
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Offre à la carte 
Sponsoring chaine youtube 

TOUR DE FRANCE 2017 
TOUS LES MEILLEURS MOMENTS  
SUR YOUTUBE  

TOUR DE FRANCE – 20E ÉTAPE – MEGÈVE/ MORZINE 

(146,5 KM). A 4’’30 de l’Espagnol Ion 
Izaguirre (Movistar), vainqueur de cette 
dernière étape dans les Alpes, Chris 
Froome franchit la ligne d’arrivée avec un 
large sourire, à Morzine. Le Maillot Jaune 
aura vécu une journée tranquille : 
désormais, il sait que dimanche, sur les 
Champs-Elysées, il remportera sa 3e 
Grande Boucle. Au lendemain de son 
succès à Saint-Gervais, le Français Romain 
Bardet (AG2R La Mondiale) a géré sa 2e 
place au général. A revivre en images et 
dans les conditions du direct sur 
Francetvsport.fr. 

Un sponsoring de la chaine youtube 

En 100% part de voix 

« Votre marque au sein de tous les meilleurs contenus vidéo du Tour » 
 
une émergence  garantie 

 
Des formats pré-roll en amont des vidéos du Tour de France 2017 afin  d’assurer 
l’émergence de votre marque (préroll & overlay).  
 
Volume estimé : 900 000 prérolls 

100% 
DE PART DE 

VOIX 

Prix 
Nous 

consulter 



41 

Source (s) : 

je
u

d
i 4

 m
a

i 2
0

1
7

 

Offre à la carte 
SOCIAL  

*Dispositif et nombre de posts disponibles sous réserve de validation de l’éditeur 

avec Antargaz 
« Votre marque au cœur des meilleurs moments » 
 
 
SPONSORING #TDF17 FACEBOOK* 
 

Associez votre marque à la diffusion des meilleurs extraits 
diffusés sur Facebook 

 
COMMUNAUTÉ 
 

500 000 FANS 

 
TAGGAGE HANDSHAKE 
 

Sponsorisez 7 posts des extraits diffusés auprès de la 
communauté Facebook                             avec  
une présence marque, partagez les posts auprès  
de votre communauté et bénéficiez d’un accès  
aux performances  

7 
POSTS 

TAG 
HANDSHAKE 

REACH 
400K PAR 

PUBLICATION 

Les meilleurs extraits SUR FACEBOOK 

pour une expérience SOCIALE PREMIUM  

Prix 
Nous 

consulter 
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Offre à la carte 
Twitter amplify 

  

500 K 
VUES 

ESTIMÉES 

Facebook, France Télévisions Édition Numérique – eStat Streaming 
*Sous réserve de validation du nombre de tweets réalisés par France Télévisions 

avec Peugeot 

2e jour de la compétition et Christopher 

Froome s’offre déjà une très large avance 

sur le peloton ! @chrisfroome #échappée 

#TDF17  

TWITTER 
AMPLIFY 

« Votre marque au cœur du social live sur Twitter » 
 
 
 
 
 
 
 
SPONSORING Twitter Amplify 

Associez votre marque à la diffusion des meilleurs  
extraits vidéos #TDF17 diffusés sur Twitter  
avec @francetvsport 
 
FORMAT  

Pré-roll annonceur, lecture en auto-play dans les 
fils d’actualité Twitter 
 
MÉDIATISATION 

Twitter Amplify avec publications amplifiées  
au-delà de la communauté @francetvsport 
 
165 000 followers 

Prix 
Nous 

consulter 

2 à 5*  
VIDEOS 

SPONSORISEES 
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Offre à la carte 
Twitter amplify 

                * Sous réserve de disponibilité des équipes Twitter et Nielsen 
 

  

Pré-campagne 

Organisation d’un workshop créatif 
 

Etude post-test pour mesurer l’impact  
de la campagne selon des KPI définis 

Workshop avec les équipes client 
et agence pour optimiser la campagne 

post-campagne 

Etude Nielsen Brand Effect* 
 

Dispositif digital Twitter Amplify 

Bonus : bénéficiez d’un accompagnement privilégié 
avec les softs values Twitter 
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Offre À la carte 
DATA RETARGETING 

Une activation de reciblage publicitaire 

pour une campagNe PERFORMANTE  

« Votre marque au cœur de la performance publicitaire » 
 
Enrichissez vos campagnes publicitaires avec un ciblage FranceTV Data 
Reciblez le segment d’audience du Tour de France 2017 
 
RETARGETING Vidéo FORMAT Pré-ROLL 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

RETARGETING DISPLAY FORMAT GRAND ANGLE 
 

 
 

 

500K  
IMPRESSIONS  

ESTIMÉES 

 

Prix 
Nous 

consulter 

1M  
IMPRESSIONS 

ESTIMÉES 

Prix 
Nous 

consulter 
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Offre À la carte 
Vidéo Pré-roll  

Une CAMPAGNE in-stream vidéo non skippable 

pour une COMPLéTION >89% 

« Votre marque au cœur de tous les contenus vidéo du Tour » 
 
UNE DIFFUSION Contrôlée pour plus d’émergence 

2 annonceurs maximum seront présents en format pré-roll sur les sessions 
live du Tour de France 2017 pour assurer votre émergence et un unique 
pré-roll sur les sessions replay (<10min). 
 

 

 

1M  
IMPRESSIONS  

 

Prix 
Nous 

consulter 
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Offre à la carte 
DISPLAY WEB & MOBILE 

Une CAMPAGNE DISPLAY PERFORMANTE  

sur nos plateformes 

« Votre marque au cœur des environnements sport » 
 
Dates disponibles du 1er au 23 juillet 2017* 
 
MÉDIATISATION FORMAT HABILLAGE + pavé 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

MÉDIATISATION FORMAT Pré-HOME WEB 

1 
JOURNÉE 

 

650K  
PRÉ-HOME 

WEB  

1 
JOURNÉE 

 

350 K  
IMPRESSIONS 

HABILLAGE 

Prix 
Nous 

consulter 

Prix 
Nous 

consulter 

                *Priorité aux parrains, sous réserve de disponibilité 
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Tour de france 2017 
modalités de commercialisation 

Parrainage TV : priorités d’achat aux partenaires et fournisseurs officiels 

 
Les partenaires et fournisseurs officiels disposent d’une priorité d’achat de 6 semaines  jusqu’au 09/05/2017 à 18h 
Les parrains TV de l’édition 2016 bénéficient d’une priorité d’achat de 48 heures jusqu’au 11/05/2017 à 18h 
A partir du 12/05/2017 : ouverture aux autres annonceurs 
Les secteurs d’activité à droits renforcés (exclusifs) sont les suivants : banque/assurance, automobile, boissons, grande distribution 
alimentaire, télécommunications, lunetterie, informatique, horlogerie. 
 
Tous les autres partenaires et fournisseurs du Tour de France 2017 disposent d’un droit de « match up » : la confirmation de l’intérêt 
d’un concurrent dans un des secteurs d’activité d’un des partenaires du Tour de France octroie à ces derniers un délai de 48 heures (2 
jours ouvrés) pour matcher l’offre : 
Cas 1 : confirmation du partenaire officiel : le secteur est bloqué 
Cas 2 : refus du partenaire officiel : le concurrent peut être présent à l’antenne 

 
Numérique : priorités d’achat aux partenaires et fournisseurs officiels 

 
Les partenaires et fournisseurs officiels disposent d’une priorité d’achat de 15 jours ouvrés jusqu’au 11/04/2017 à 18h 
A partir du 12/04/2016 : ouverture aux autres annonceurs 
Les offres commercialisées sous forme de pack sont indissociables et ne peuvent être recomposées 

 
Création  

 
L'ordre de passage dans les billboards est choisi par les partenaires par ordre d'achat des parrainages 
Cet ordre est invariable d'une émission à l'autre 
Les billboards devront être conformes à la charte graphique de France Télévisions  
Le choix des dates d’habillage de notre offre digitale est déterminé par les partenaires par ordre d'achat des parrainages 

 
LES SECTEURS  
BLOQUÉS 
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Le tour de France  
2017 
 

3 semaines  
qui transforment Les hommes  

en légendes  


