
1 

Source (s) : 

je
u

d
i 1

5
 ju

in
 2

0
1

7
 

PRENEZ LA VAGUE DU 
DRIVE TO WEB cet été 

Juillet-août  2017 

OFFRE « DRIVE TO SUMMER » 

France Télévisions Publicité 

Siège  social : 64/70 avenue Jean-Baptiste Clément, 92641 Boulogne-Billancourt Cedex 

SIREN 332  050  038,   RCS Nanterre TVA intracommunautaire FR 90 332  050  038 
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franceTV : booster de l'efficacité 
De vos câmpagnes tv en drive  to web 

Étude Admo.TV pour FranceTV Publicité 

Coût/ visite 

3x 
Moins cher EN 

DAY 

France télévisions VS Les chaines historiques 

67%  
de visites / GRP  

en plus  
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PROFITEZ TOUT L’ÉTÉ DE NOS CONTEXTES ECRANS 

Championnat DU MONDE 

DE NATATION 

Du 23/07 au 30/07 

TOUR DE France 

DU 01/07 AU 23/07 

EURO FEMININ DE 

Football 

Du 16/07 au 06/08 

CHAMPIONNAT DU MONDE 

D'Athlétisme 

DU 04/08 au 13/08 

COUPE DU MONDE 

FEMININE DE RUGBy 

DU 09/08 AU 26/08 

Les plus puissants et driver du web 

Médiamétrie / traitement MMW 
Étude Admo.TV pour FranceTV Publicité 
Popcorn TV 

France 2 leader 

national en 2016  

Avec 36% de part d’audience 
en moyenne 

25% de part d’audience 
¼ de finale Allemagne – France  
Coupe du Monde 2015  

3M de téléspectateurs  
(meilleure audience) 
pour les Mondiaux de Kazan 2015 

2,8M de téléspectateurs (meilleure audience 
pour les Championnats d’Europe 2016) 

2,9M de  téléspectateurs  
(meilleure audience pour la fin du match  
France – Canada 2014 ) 

Le sport :  

2ème genre de Contenu le plus efficace en drive to web  
(après l’information / base ranking en visites/spot et GRP/spot) 

 

Un potentiel de 70M de contacts 25-49 ans sur France télévisions 

TELEMATIN 

JOURNAL TELEVISE 

3,8M de téléspectateurs 
(moyenne  sur l’été  2016) 

Avec 27% de part d’audience 
en moyenne sur l’été 2016) 
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OPTIMISEZ LA PERFORMANCE DE VOS PUBS TV 
ET maximisez votre roi 

ENTRE 
10’’ & 15’’ 

avec mention 
de l’url 

4 
SEMAINES 

DU 10 
JUILLET AU 
20 AOUT 

2017 
INCLUS 

ANNONCEUR 

PURE 
PLAYER 

BUDGET MINIMUM : nous consulter 

FORMATS PERIODE DUREE DE LA VAGUE 

Les CONDITIONS DE L’OFFRE :  

NOTRE ENGAGEMENT :  

+20% 
de Visites 

dans les min 

suivant la 

diffusion d’un 

spot tv 

Service + 
Expertise  

Tv tracking  

optimisation 

CHAINES 
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La mécanique de l’offre « DRIVE TO SUMMER »  
Dans le détail 

• Réalisation du tv TRACKING  

• Collecte & analyse des données Drive To Web 

JUILLET 2017 AOUT 2017 

Programmation 

TV tracking 

À partir de 

5 300€ HT 

 

OFFERT !  Bilan fin de 
campagne 

• Réalisation d’un bilan de fin de campagne drive to web 

Budget 

NOUS CONSULTER  
campagne minimum de  

4  semaines  

mesure optimisation contrôle 

• Programmation réalisée par le planning de FranceTV Publicité 

• Optimisation et sélection des écrans  

+20% 
de Visites 

dans les min 

suivant la 

diffusion d’un 

spot tv* 

4 SEMAINES 

EN PARTENARIAT AVEC  

* +20% visites directes en moyenne sur les 4 semaines de campagne dans les minutes suivant la diffusion des spots sur les cha înes de FranceTV Publicité 
Ce chiffre sera mesuré dans le cadre du bilan de campagne et selon le TV tracking de la plafetorme admo.tv en fin de campagne à l’issue des 4 semaines 
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Maximisez le roi de vos campagnes tv 

avec franceTV publicité 

Juillet-août  2017 

Offre « DRIVE TO SUMMER » 


