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Duo-régions
Espace classique TV + espace classique radio + digital 
Du 31 juillet au 20 août 2017 inclus
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… UNE ALLIANCE STRATÉGIQUE DE MARQUES MÉDIAS PREMIUM

DUO REGIONS
C’est…

… POUR UNE PUISSANCE MAXIMALE !

… LE MEILLEUR DES REGIONS

… LA COMPLÉMENTARITÉ DE DEUX MÉDIAS 
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La puissance régionale pour
cibler les vacanciers là où ils se trouvent

19/20: Médiamétrie baromètre régionalisé – sept 2015– Nov2016 / radio Médiamétrie 126 000, janv-mars 2017, 13 ans et +, L-V, 5h-24h/  PBLV: Restit tv jan mai 2016

3,6M
de téléspectateurs

(19h-19h30)

24 chaînes régionales

4,5M
de téléspectateurs

(20h15)

3,7M
d’auditeurs

44 stations locales
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Pack mer :
a vos maillots 

Vos spots TV

Géolocalisés

25-59 ans:

128 GRP

34M contacts Vos spots radio

géolocalisés

25-59 ans:

73 GRP

9M contacts

Vos Pré-rolls

géolocalisés

600 000
impressions

Source: TV: Médiamétrie baromètre régionalisé – sept 2015– juin 2016 - Cible : Ensemble / radio: 126000 Radio Janvier-Mars 2017 / Pop Radio, Médiamétrie 126 000, janv-mars 2017, 25-59 ans sur régions INSEE concernées
*contacts digital sur ensemble 2+

Nord Pas de Calais, Picardie, Bretagne, Haute Normandie, Basse Normandie, Pays de la Loire, Poitou Charentes, 

Aquitaine, Languedoc Roussillon, Provence Alpes, Cote d’azur, Corse

44m
de contacts

Sur 3 semaines*

31/07 au 20/08/2017

inclus

tarif 

nous 

consulter 
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Pack terre 
a vos randos

Vos spots TV

Géolocalisés

25-59 ans:

90 GRP

25M contacts

25-59 ans:

50 GRP

8m contacts

Alsace, Franche comté, Lorraine, Champagne Ardenne, Midi Py, Limousin, Grand Rhône, Alpes, Auvergne, Bourgogne, IDF, 

Centre

Source: TV: Médiamétrie baromètre régionalisé – sept 2015– juin 2016 - Cible : Ensemble / radio: Pop Radio, Médiamétrie 126 000, janv-mars 2017, 25-59 ans sur régions INSEE concernées 
*contacts digital sur ensemble 2+

Vos spots radio

géolocalisés

Vos Pré-rolls

géolocalisés

600 000
impressions

32m
de contacts

Sur 3 semaines*

31/07 au 20/08/2017

inclus

tarif 

nous 

consulter 
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Conditions Commerciales
Modalités d’application de l’offre

Cette offre est ouverte, à tout annonceur, sous réserve des disponibilités du planning,.

Les investissements réalisés dans le cadre de la présente offre ne sont pas pris en compte dans les accords annuels des annonceurs.

Période : à compter du 31 juillet 2017 jusqu’au 20 août 2017 inclus.

Périmètre : La présente offre, constituée discrétionnairement par FRANCE TELEVISIONS PUBLICITE et RADIO FRANCE PUBLICITÉ, regroupe des espaces publicitaires sur les supports télévisés, radio et numériques 
visés ci-avant . Les éléments constitutifs de cette offre sont indissociables et ne pourront pas être recomposés. 

Il est précisé que dans le cadre de la présente offre : Les espaces publicitaires des services de France télévisions et les espaces publicitaires des sites internet, dont FRANCE TELEVISIONS PUBLICITE assure la régie, 
sont soumis aux Conditions Commerciales et Générales de Vente 2017 de FRANCE TELEVISIONS PUBLICITE, accessibles sur le site www.francetvpub.fr, ce que l’annonceur reconnaît et accepte.
Le dispositif publicitaire diffusé sur le service de radio – France BLEU - est soumis aux Conditions Commerciales et Générales de Vente 2017 de RADIO FRANCE PUBLICITÉ, accessibles sur le site 
www.radiofrancepub, ce que l’annonceur reconnaît et accepte.

A ce titre, chacune des opérations constituant la présente offre fera l’objet de contrats et de facturations spécifiques de la part de FRANCE TELEVISIONS PUBLICITE et de RADIO FRANCE PUBLICITE selon les 
supports dont chaque régie assure la commercialisation.

Réglementation : Chacune des opérations constituant la présente offre est soumise au respect de la réglementation en vigueur et notamment au respect de l’article 14 de la loi n°86-1067 du 30 septembre 1986 
et de l’article L.52-1 du code électoral. Par ailleurs, France Télévisions ne diffuse pas d'émissions ou de messages publicitaires produits par ou pour des partis politiques, des organisations syndicales ou 
professionnelles, ou des familles de pensée politiques, philosophiques ou religieuses, qu'ils donnent lieu ou non à des paiements au profit de la société.

Procédure de validation des messages :
Tout message publicitaire de l’annonceur doit obligatoirement obtenir l’avis favorable de l’ARPP préalablement à toute diffusion.

La programmation des messages publicitaires est assurée exclusivement par France Télévisions Publicité, en fonction des disponibilités du planning.

Le tarif est indiqué en euro net HT, hors frais techniques et frais de production, et ne bénéficie d’aucune minoration tarifaire hors cumul de mandat.

http://www.francetvpub.fr/
http://www.radiofrancepub.com/

