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Duo-gagnant 
Espace classique TV + espace classique radio + digital  
Du 10 juillet au 30 juillet 2017 inclus 
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… UNE ALLIANCE STRATÉGIQUE DE MARQUES MEDIA PREMIUM 

DUO GAGNANT  
C’est… 

POUR UNE COUVERTURE OPTIMALE CROSS DEVICES ! 

… LE MEILLEUR DU SPORT + INFO 

… LA COMPLÉMENTARITÉ DE DEUX MÉDIAS  
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France Télévisions (télévision) Radio France  (radio)

AU CŒUR DES USAGES 25-49 ans  

Média in life – LàV – cumul 2016  - pénétration % 

Jouer la complémentarité des 2 médias 

Courbe de la pénétration des 25-49 ans chez                 et 
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Offre DUO : la garantie de contextes  

Médiamétrie / traitement MMW 
Étude Admo.TV pour FranceTV Publicité 
Popcorn TV 
 

SPORT et Info les plus fédérateurs en TV radio et digital 

Championnat DU MONDE 

DE NATATION 

Du 23/07 au 30/07 

TOUR DE France 

DU 01/07 AU 23/07 

EURO FEMININ DE 

Football 

Du 16/07 au 06/08 

CHAMPIONNAT DU MONDE 

D'Athlétisme 

DU 04/08 au 13/08 

COUPE DU MONDE 

FEMININE DE RUGBy 

DU 09/08 AU 26/08 

France 2 leader 

national en 2016  

Avec 36% de part d’audience 
en moyenne 

25% de part d’audience 
¼ de finale Allemagne – France  
Coupe du Monde 2015  

3M de téléspectateurs  
(meilleure audience) 
pour les Mondiaux de Kazan 2015 

2,8M de téléspectateurs (meilleure audience 
pour les Championnats d’Europe 2016) 

2,9M de  téléspectateurs  
(meilleure audience pour la fin du match  
France – Canada 2014 ) 

C a vous / C l’hebdo 

JOURNAL TELEVISE 

3,8M de téléspectateurs 
(moyenne  sur l’été  2016) 

Avec 27% de part d’audience 
en moyenne sur l’été 2016 
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26 M 

De contacts 25-49 ans* 

26,4 M 
De contacts ICSP+* 

 

Cet Eté miser sur la complémentarité 

Plan TV pop corn média : plan TV du 10/07/2017 au 30/07/2017 
Plan digital : perfs estimé pour 3 semaines de communication  
Plan radio :: PopRadio, Médiamétrie 126 000 janvier-mars 2017, Panel Radio 2017,  
Nombre de contacts sur cible ensemble pour le digital     

Avec France télévisions et radio France 

 

Vos spots TV 

Autour des contextes sport 

et info 

91 GRP 
25-49 ans 

109 GRP 
ICSP+ 

Vos pre-rolls sur l’uefa women’s 

euro 2017 + 3 posts facebook 

Vos spots radio autour du journal 

de l’info et de « franceinfo sport » 

la chronique de l’actualité 

sportive 

44 GRP 
25-49 ans 

94 GRP 
ICSP+ 

+47%  
De Mémorisation 

Grâce à nos 

Écrans courts 
1’’30 

Durée  

maximale  

d’un écran 

+90% 
Taux  

de complétion 

 
tarif,  

nous consulter  

170 k + 3 posts FB 
Pre-rolls avec handshake + logo 

annonceur Contexte  



6 

Source (s) : 

je
u

d
i 1

5
 ju

in
 2

0
1

7
 

Les performances d’un plan TV+radio+@  

Poppy - HUB 2016 (population française INSEE) / BPU 2015-2016 (équipés TV) /Panel radio 2016/NetRating 03-2016) 

Une COUVERTURE CROSS DEVICEs OPTIMISEE 

37% 
COUVERTURE 

25-49 ans 

40% 
COUVERTURE 

ICSP+ 

+6pts  
DE COUVERTURE 

INCRÉMENTALE 
(radio +@) 

 

+8pts  
DE COUVERTURE 

INCRÉMENTALE 
(radio +@) 

 

43%  
DE COUVERTURE 

8,7M 
D’INDIVIDUS 

 

 

48%  
DE COUVERTURE 

6,4M 
D’INDIVIDUS 

 

 


