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Booster de Couverture  
& de Notoriété 

Offre combinée TV classique + parrainage, une synergie gagnante 
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SOREACH, booster 
de couverture et de notoriété 

Un dispositif innovant combinant une campagne classique & un dispositif 

sponsoring  

 

 

Pour vous assurer une prise de parole dans la durée  

 

 

Permettant de booster la couverture de votre communication & votre notoriété  

par la présence à l’esprit de votre marque   

 

SOREACH, LA MARQUE Génératrice DE Préférence DE MARQUE 
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SOREACH, La mécanique  

 
Jouer la complémentarité classique et sponsoRING 

*base 20’’ / ** base 30’’  / *** 8’’ à 16h40 du lundi au samedi et 12’’ à 20h40 du lundi au vendredi / TME 2016 / Harris Interactive /  

 

TV CLASSIQUE 

Avant 20h 

+47%  
Mémorisation 

Grâce à nos 

Écrans courts 

co-partenariat 

 Billboards en pré et post-générique  
de chaque émission 

SPONSORING 

Après 20h 

D’un programme court 

12’’ 
Le billboard  

après 20H 
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+15pts 

de couverture 

incrémentale 
 

Grâce au SPONSORING 

L’offre soreach 
+15 points de couverture additionnelle 

MMW – audiences constatées sur  25-59 ans en 20’’ et 8’’ et 12’’- 3 semaine en Mars 2016 

*GRP 25-59 ans 

45%  
de couverture  

ENS 25/59 

En ensemble  

journée 

58M 
De contacts* 

ENS 25/59 
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Le sPONSORING sur Francetélévisions 
Une visibilité premium 

*sauf sur les événements sportifs qui restent en 8s et l’émission « Tout le sport » sur France 3, 2 partenaires 
possibles soit 2*12s / Source micromarché : Kantar données publicitaires / Harris Interactive 

+39% 
Souvenir spontané 

du parrain 

DEPUIS JANVIER 2017 

INTÉGRATION DU PRODUIT dans les BB parrainage   

NOUVEAU FORMAT : BB de 12 ‘’ â partir de 20h  

uniquement sur France Télévisions 

 23  254  184  168 

 212  365  363  337 

 nombre d’insertions 

Après 20h  

Avant 20h  

Un contexte publicitaire Favorable 
 

L’encombrement publicitaire : pas de spot pub après 20h 

 

Un nombre de parrains limité à 2*  

 

Un format plus long après 20h* 

+13% 
Intention d’achat 

L’intégration du produit dans un format de BB plus long, une efficacité  déjà prouvée ! 


