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UN SI GRAND SOLEIL
LA SERIE EVENEMENT DE 2018

Apres plusieurs années d'absence, Claire, 36 ans,
revient dans la ville de son enfance : Montpellier.

Elle y retrouve sa famille, ses amis depuis
longtemps perdus de vue et leurs nouvelles vies...
Tout a changé, mais pas elle.

A peine arrivée, elle est en garde a vue, accusée
a tort du meurtre d'un ami d’enfance.
Pour se disculper, Claire n‘aura d'autres choix
que de percer tous les secrets du passé,
notamment celui de la mort de sa sceur Angéle.

SUSPENSE AMOUR FAMILLE

Suivez les aventures
de cette héroine hors norme...




UN SI GRAND SOLEIL
UN CASTING DE GRANDE QUALITE

MELANIE-MAUDRAN GARY GUENAIRE VALERIE KAPRISKY FRED BIANCONI
Sous le soleil Wanderlust La femme publique Engrenages
Camping Paradis Lumiére noire Le secret d’Elise Merci; les enfants vont bien
Joséphine Ange Gardien Section de recherches L’inconnu de Brocéliande
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La télé change. La pub aussi.
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Elles sont susceptibles d’étre modifiées et ne revétent aucun caractére contractuel. La télé change. La pub aussi.




UN SI GRAND SOLEIL
ESTIMATIONS - OCTOBRE - Base 4 semaines

180 25-49 Fem Fem
présences 15 15-34 25-49 CSP+ 25-59 35-49 35-59 35+ 2549 25.50
GRP 435 125 230 240 285 270 330 555 695 800 245 330 215 290 265 330
Couv' 54 28 44 45 48 48 52 64 72 77 47 53 45 50 48 52
Répét’ 8,1 4,5 5,2 53 5,9 5,6 6,3 8,7 9,7 10,4 5,2 6,2 4,8 5,8 5,5 6,3

hen e CSP+  Séniors+ Pellisy Bankable Traveler AUTCECD pleor\t‘ejrnje Greenspirit Bio attentif Made In

35-59 35+ holder buyer female France
385 640 785 190 240 465 585 300 610 515 490 500 470 490 520 460 525
57 68 75 39 44 59 67 49 68 61 61 61 60 60 57 55 61
6,8 9,4 10,5 4,9 5,5 7,9 8,7 6,1 9,0 8,4 8,0 8,2 7.8 8,2 9,1 8,4 8,6

Médiamétrie - Traitement Restit TV. Ces performances sont données a titre indicatif.
Elles sont susceptibles d’étre modifiées et ne revétent aucun caractére contracfgsl_/k france otvpubl |C|te ]_2
o Lot télé change. La pub aussi.
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Médiamétrie - Traitement Restit TV’ - Base 4 semaines. Ces performances sont données d titre indicatif. frd nce .tvpu bllc'te 14
Elles sont susceptibles d’étre modifiées et ne revétent gucun caractérescontractuel. La télé change. La pub aussi.




UN S| GRAND SOLEIL
ESTIMATIONS - NOVEMBRE / DECEMBRE - Base 4 semaines

124 25-49 FRDA FRDA FRDA  FRDA Fem Fem
présences 15+ 134 2549 copy N 35+ <50 25-59 +Enf  +Tanguy 25-49  25-59
GRP 360 105 190 200 235 225 275 455 565 645 190 265 180 230 210 265
Couv' 53 28 41 42 46 46 50 63 70 77 43 49 41 46 44 49
Répét' 6,8 3,8 4,6 4,8 51 4,9 5,5 7,2 8,1 8,4 4.4 5,4 4.4 5,0 4,8 5,4

perfume

e Policy New car o Bio Made In
CSP+  Séniors+ holder Bankable Traveler buyer lover -  Greenspirit attentif France
female
310 515 635 170 205 385 480 250 500 410 395 405 385 385 425 370 420
53 66 74 39 42 59 66 47 69 58 57 59 57 57 53 52 59
5,8 7,8 8,6 4,4 4,9 6,5 7,3 OES 7,2 7,1 6,9 6,9 6,8 6,8 8,0 7,1 7,1

Médiamétrie - Traitement Restit TV. Ces performances sont données a titre indicatif.

Elles sont susceptibles d’étre modifiées et ne revétent aucun caractére contractuel
B —
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Lot télé change. La pub aussi.



