Montez les marches

du, Festival de Cdnnes avec Brut
14 25 mai 2019
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 #EVENEMENT

A l'occasion du Festival de Cannes 2019, du 14 au 25 mai 2019, %
faites vivre des émotions en étant le partenaire exclusif de tous les A
contenus produits par BRUT. Sur tous les supports. |

Brut. —
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BRUT. FEDERE DANS LE MONDE ENTIER

de vidéos vues/mois sur
- . Facebook dans le monde

atteints par le média

Brut. —
MEXICO -9
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Source : Deck Brut. - Janvier 2019



CHIFFRES CLES BRUT. FRANCE
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abonnés 46—%

Hommes
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270K

abonnés

Sous réserve de validation par les équipes éditoriales, p‘rqd n et approbation des personnalités |e LAB
Source : Abonnés au /02/2019 - Moyenne via Facebook Al - Janvier 2019 *reactions + commentaires + partages =
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2 VIDEOS PAR JOUR PRODUITES TOUT AU LONG DU FESTIVAL ¢ \
N

Chaque jour, 2 vidéos seront produites

et postées » sur l‘environnement de
Brut., en partenariat exclusif avec votre

marque.

Nous offrons également le parrainage

de toutes les vidéos Cannes aux USA.

6

Sous réserve de validation par les équipes éditoriales, production et approbatio
(1) Nombre de vidéos pouvant évoluer en fonction de I'actualité cannoise

le LAB
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LES COULISSES DU FESTIVAL DE CANNES

w7y

Une “caméra” se ballade puis s'arréte a certains moments pour
faire des focus sur des looks, donner des conseils, réaliser des
interviews d’artistes, faire découvrir un nouveau plat, etc. Sur la
plage, au Club Albane (the place to be !), au détour d'une ruelle
cannoise, les stars viendront répondre a quelques questions pour
Brut. Les questions porteront sur les personnalités interrogées et
le Festival de Cannes avec humour et un regard un peu décalé

sur I'événement. Le contenu éditorial sera précisé, pendant le

Festival de Cannes, en fonction de I'actualité du jour.

&

Sous réserve de validation

wiOrange F % 15:09

< Q BrutCannes FR

@ 71% W) wiOrangeF T 15:09
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£ Q BrutCannesFR
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LE CONCEPT ? FAITES VIVRE LES COULISSES DU FESTIVAL DE CANNES.
COMME SION Y ETAIT.
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CCEUR DU DISPOSITIF

HANDSHAKE + CARTON DE DEBUT AVEC LOGO @ TAG + HASHTAG MARQUE + CARTON DE DEBUT AVEC LOGO
PENDANT LA PERIODE DU FESTIVAL PENDANT LA PERIODE DU FESTIVAL

®
®
*

all Orange F & 22:33

Brut. Brut avec LVMH

“C'était amusant, c'était inspirant et nous avons vu
futur, littéralement.”

qui crée du trafic sur
votre page Facebook

Pendant 4 mois, 4.500 étudiants de 6 pays européens
ont participé a un programme innovant. Et ga
ressemble a ga.

avec logo de la
marque

Mots-clés/ caractére/ code couleur/
vidéos / prise de vue spécifique /
sources

»
¢ Partager

Vidéos connexes

Sous réserve de validation par les équipes éditoriales, production et approbation des personnalités
(1) L’'annonceur doit avoir une page Facebook ou Instagram et accepter le taggage

(2) Logo visible a partir de la 4éme seconde

(3) Décision qui revient aux équipes éditoriales de Brut.

qui identifie
votre page Instagram

brutofficiel @ «
Paais des Festivals, Cannes

elle pour la cause des plus
démunis, lui pour 13 protection des océans.
lls sont a Ca our er le film

qui
renvoie vers votre
page Instagram

@marque

chlapak8888 Excellent !!;

kiwitou @latufa couple de ma vie

pitana79 Un couple modéle®
nad.40.92 Trés beau couple

mulheresdomundochic Belles !

X G NL
\_d &5

2943 Jaime

Connectez-vous

avec logo de la
marqueg

Mots-clés/ caractére/ code couleur/
vidéos / prise de vue spécifique /

sources
le LAB
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@MARQUE + CARTON DE DEBUT AVEC LOGO
PENDANT LA PERIODE DU FESTIVAL

Brut FR @

Brut.

"Le sens olfactif est le seul qui puisse vous
faire voyager dans l'espace et dans le temps
de fagon immédiate."

Les odeurs de la nature ont un pouvoir

extraordinaire. C'est celui-la :
ui renvoie

Avec @Guerlain < q .

vers vote page Twitter

S
avec logo
\ 4 , y +
(>)
) e Mots-clés/ caractére/ code
\ couleur/ vidéos / prise de vue
spécifique / sources
L l

Sous réserve de validation par les équipes éditoriales, production et approbation des personnalités
(1) L’'annonceur doit avoir une page Twitter et accepter le taggage (2) Logo visible a partir de la 4éme seconde
(3) Décision qui revient aux équipes éditoriales de Brut. (4) Sponsoring 100% PDV dans la limite de 1,2M impressions

CCEUR DU DISPOSITIF

3 YouTube

CHAINE BRUT. 100% PDV,,
PENDANT LA PERIODE DU FESTIVAL

Brut a rencontré Gilles Lellouche, pour parler de son adolescence

Bt B

1 format au choix

=@ Pl s ()

NON SKIP  NONSKIP  SKIPPABLE

Brut.

= ORIGINAL

_umuns 261K
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AU CCEUR DU DISPOSITIF
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Brut. Brut. DISPLAY ET VIDEO 100% PDV

Version site

D'HERMES

Brut.

Alaune,
lactu du moment
en5vidéos

-l Pompiers de Paris: le
témoignage de Malik
Berrahou sur son métier

Evadez-vous avec Brut Nature !
Vous avez...

PENDANT LA PERIODE DU FESTIVAL

Version mobile

Sous réserve de validation par les équipes éditoriales, production et approbation des personnalités

Brut. Q

Alaune,
'actu dumoment
en 5 vid

Volcithistose du
tootballeur
Emiiano Sala

Evadez-vous avec Brut
Nature ! Vous avez...
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CANNES 2019

Sous réserve de validation par les équipes éditoriales, production et approbation des personnalités *
(1) Nombre de vidéos pouvant évoluer en fonction de I’actualité cannoise (2) hors création des formats publicitaires classiques (pré-roll, display etc)

' .

'
30M

vidéos vues garanties
Au global sur toutes les plateformes et pays

le LAB

francestvpublicité

|11



11/03/2019

2]
wl
Z
Z
<
O
-
)
(14
(1]

www.francetvpub.fr frCI nce .tv p U b | iCité




