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L’ACHAT D’UNE VOITURE NEUVE EST ENCORE TRES IMPLIQUANT ET SON
CARACTERE EMOTIONNEL EXISTE TOUJOURS

francetv, M

Source Etude « 'émotion au cceur de la publicité audiovisuelle » réalisé par FTP et Ipsos . 5 campagnes testées 560 personnes étudiées, représentatives de la population

francaise agée de 15 ans et plus

France Télévisions Publicité et Ipsos s’associent a travers
une étude innovante pour mieux comprendre les prises de
paroles des annonceurs automobiles et la perception des
téléspectateurs sur ces créations.

>> fort taux d’'engagement
(vs 75% pour I'alimentaire et 74% I'nygiéne beauté)

L’émotion reste le centre de toutes les créations
audiovisuelles du secteur automobile.
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LES EMOTIONS POSITIVES SONT DECLENCHEES PAR LE
COMIQUE DE SITUATION
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Source Etude « 'émotion au cceur de la publicité audiovisuelle » réalisé par FTP et Ipsos . 5 campagnes testées 560 personnes étudiées, représentatives de la population
francaise agée de 15 ans et plus
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88 %

Des téléspectateurs
ont été engagés

63,5 %

Ont manifesté une
émotion positive

58 %

Ont manifesté une
émotion négative
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DES FONDAMENTAUX EMOTIONNELS QUI
TRAVERSENT LES EPOQUES

RECONFORTER:

Des mises en scene de
I’accompagnement de
moments de vie
facilités et protégés

SERENISER:

Un story telling autour
d’espaces mobiles
protégés et
d’atmosphéres
sereines

STIMULER:

Les sensations de
conduite évoquées par
des scenarii a
rebondissements

DIVERTIR:
Une connivence
cultivée autour de

récits humoristiques
etdécalés

DIFFERENCIER:
Une valorisation du
design autour de récits

sur l'affirmation de sa
personnalité

francetv @

FASCINER:

Une construction
d’univers sonores,
visuels, linguistiques
particuliers et
puissants
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“ UNE REGIE CAPABLE DE METTRE EN VALEUR VOS
CREATIONS...” - FRANCE TELEVISIONS PUBLICITE

Des fondamentaux
émotionnels qui

traversent les époques :
Nos engagements

RECONFORTER UN ECOSYSTEME DE

s DIFFUSION PUISSANT
SERENISER pu bl ICIte L’EMOTION AU CCEUR
STIMULER

DE NOS CONTENUS

DIVERTIR AD QUALITY

DIFFERENCIER
FASCINER
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RECONFORTER, SERENISER

“ UNE REGIE CA’PABLE D’OPTIMISER VOS ACHATS MEDIA SUR UNE
CIBLE QUALIFIEE: LES NEWS CAR BUYERS?” - France 1élévisions

ta

francetv

Qui sont-ils ?

Ce sont les individus 18+ ayant acheté

un véhicule neuf au cours des deux |
dernieres années ou envisageant
I'achat dans I'année a venir.

Source médiametrie traitement MMW profile de cible oct 2016 /Effectif: 561300 individus

Pouvoir d’achat moyenne sup a aisé

25:59.ans +2800€ de revenus mensuels bruts

ICSP+
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RECONFORTER, SERENISER
“ LA COMPLEMENTARITE TV-WEB EST DE PLUS EN PLUS POUSSEE ”

Yves Del Frate Ceo d’Havas Média France

New Car Buyers
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Source média in life : Cible : ind de 18+ avec intention d'achat Auto neuf ou occ dans les 12 mois prochains mois /L a V jan - fev 2016




RECONFORTER, SERENISER

“UNE REGIE CAPABLE DE TOUCHER UNE AUDIENCE CAPTIVE AVEC NOTRE
GRP DATA NEW CAR BUYERS?” - France Télévisions Publicité

Ranking PDA New Car Buyers* en % Ranking visiteurs uniques New Car
a0 Buyers** (000)
2 1039
1027 %5
14 484
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francetv, ~ TFIPUB M6PUB  C+REGIE NRJ MéPUB francetv, TF1PUB  C+REGIE NRJ
publicité GLOBAL publicité GLOBAL

Meédiametrie traitement restit TV - jan-oct /’cible New car buyers : individu de 18+ au sein du foyer ayant l'intention d'acheter une voiture neuve au cours des 12 prochains mois francetvpublicité I 8
Source : Médiamétrie, Cible +, Juin 2016 (résultat 1 fois par an) - **Cible : ind de 18+ avec intention d'achat Auto neuf ou occ dans les 12 mois
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FASCINER AVEC NOTRE OFFRE DATA ety
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Base de données marketing 400 000

Données qualifiées assurance/crédit auto
visiteurs qualifiés
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FASCINER AVEC NOTRE OFFRE SPONSO APRES spon
20H

Communiquez avant et aprés 20h sur France télévisions en parrainage en exposant votre produit
INTEGRATION DU PRODUIT dans les BB parrainage
NOUVEAU FORMAT : BB de 12 secondes

Un contexte publicitaire Favorable

L’encombrement publicitaire: pas de spot pub apres 20h

Un nombre de parrains limité a 2*

Un format plus long apres 20h*

+ ——
o Souve SpO tané du parrainvs BB 8” sans o] oduit
I 1 3/0 tention d’achat / de réservatiol I I
/ vs BB 8” sans P oduit @

*sauf sur les événements sportifs qui restent en 8s et I'émission « Tout le sport » sur France 3, 2 partenaires possibles soit 2*12s / Etude France télévisions publicité et Harris francetvpublicité I 10
Interactive : mode de recueil online 2250 répondant au total de 15-59 ans, terrain du 4 au 14 novembre 2016
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