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PARTAGEONS L’EMOTIONDES JEUX 2 3 4 francetvsport
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LES JEUX OLYMPIQUES
DES VALEURS UNIVERSELLES

L'Olympisme est une philosophie de vie, la force de la

volonté etde I'esprit.

Alliant le sport a la culture et a I’éducation, 'olympisme représente

des Valeurs et fondamentauxuniversels.

Le rassemblement des athlétes du monde au grand festivaldu SPOIt,

du partage, dela jeunesse, deta solidariteé etde 1a paix.

mité Intemational Oympique (CIO) / CHUNG, Sung-Jun

« I'Olympisme se veut
créateur d’un style de
vie fondé sur la joie
dans l'effort »

Charte Olympique
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tional Qlympique (CIO) / KASAPOGLU, Mine .
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DIFFUSEUR OFFICIEL
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Programmation théorique susceptible d’étre modifiée par les antennes
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REPLONGEZ DANS L’UNIVERS DES JEUX

SOCHI 2014 & RIO 2016
Stll:hlbﬂl“”
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SOCHI 2014
DES AUDIENCES EXCEPTIONNELLES

DES PARTS D’AUDIENCE MOYENNE PROCHES DE 25%

Sur les cibles captives pour lesJeux Olympiques de Sochi 2014

42,2M DE TELESPECTATEURS

Ont.regardé au moins 15 minutes des JO de Sochi 2014 sur FRANCETELEVISIONS

2,1M DE TELESPECTATEURS

En moyenne pour les directs des JO de Sochi 2014 sur FRANCETELEVISIONS




SOCHI 2014
L’EMERGENCE DU DIGITAL

8M

de vidéosvues de visites

sur francetvsport sur francetvsport.fr
tous devices

' 4

Sources : AT Internet -Meédiamétrie eStat Streaming / Médiamat

© 2014/ Comité Intemational Oympique (Q0) / EVANS, Jason’

28M

de pages vues
sur francetvsport.fr
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RIO 2016

DES AUDIENCES DIGITALES EXPLOSIVES

170M

devidéosvues

surles plateformes FTV
et externes

30M

devisites
sur francetvsport

Sources : AT Internet — Médiamétrie eStat Streaming / Médiamat

© 2012/ Comité Intemational Oympique (Q0) / FURLONG, Christopher - Tous droits réservés

45

fluxendirect
sur francetvsport
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Sources :Médiamétrie / Traitement MMW / Base 4+/Audignw o o francetvpublicité |
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| PYEONGCHANG 2018
- HYPERDISTRIBUTION DE NOS VIDEOS

VIVEZ LES JO SANS LIMITES

255M de vidéosvues tous devices confondus autour des marques francetvsport en 2016

francetvsport




PYEONGCHANG 2018
UNE COMPLEMENTARITE TV + DIGITALE PROUVEE

DISPOSITIF COMPLEMENTAIRE PARRAINAGE + DIGITAL :

+5 POINTS DE NOTORIETE SPONTANEE

vs +1 point avec un dispositif TV uniquement

+8 POINTS DE GAIN D’IMAGE

vs +3 points avec un dispositif TV uniquement

+13 POINTS DE GAIN SUR L’ATTRACTIVITE

vs +3 points avec un dispositif TV uniguement

francetvpublicité |



| PYEONGCHANG 2018
- LANOUVELLE REGLEMENTATION PARRAINAGE

COMMUNIQUEZ AVEC VOTRE PRODUIT EN PARRAINAGE TV'!




PYEONGCHANG 2018
LA NOUVELLE REGLEMENTATION PARRAINAGE

VISIBILITE ET EMERGENCE GARANTIES

BB SANS
PRODUIT Souvenir Intention Permet de bien Préférence
spontané du d’achat/ de comprendre ce que la entre les
parrain réservation marque propose billboards
100 100 100 100
5B AVEC 123 | 104 113 123

PRODUIT
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francetvpubhmte - :
Latélé change.La pub au33|

NOS OFFRES
PARRAINAGE

TV & DIGITALES

mité Intemational Oympique (Q0) / EVANS, Jason
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OFFRE OR
1PLACE

TARIF:
NOUS CONSULTER

| _ | LESJO ENDIRECTSUR E E

LES CEREMONIES D’OUVERTURE ET CLOTURE les 9 et 25 février vers 12/13h
2 billboards pré et post générique de 6” sur E

LES DIRECTS du 10/02 au 25/02

80 billboards pré et post générique de 6”
200 mini génériques de 4”

90 bandes annonces de 4" surfp-

30 bandes annonces de 4” surf.:

LES MEILLEURS MOMENTS du 10/02au26/02vers 15h30 surE

16 billboards pré et post générique de 6"

32 mini génériques de 4"

LE MAGAZINE du 10/02 au 25/02 vers 18H surE LEJOURNALDES JEUX du 10/02 au 25/02 vers 20H10 surE
32 billboards pré et post générique de 6” 16 billboards pré et post générique de 6"

L’IMAGE DU JOUR du 10/02 au 26/02 vers 20h35 SUI'E LE COURT PROGRAMME du | undi au vendredi, du22/01 au 09/02 vers 20H10 surE
34 billboards pré et post générique de 4” 15 billboards pré-générique de 4”

source(s): Médiamétrie / Traitement MMW.
Programmation susceptible d’étre modifiée par les antennes

francetvpublicité |
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OFFRE OR
1PLACE

TARIF:
NOUS CONSULTER

L1

AU CCEUR DE L’EMOTION DES JEUX OLYMPIQUES
Associez-vous a I’émotion des Jeux Olympiques d’hiver grace a des dispositifs innovants etinteractifs.

1,5M

1] DISPOSITIFDIGITALSUR 55671 Fi® BILLBOARDS

Tranc
® ESPACEDEDIEEMOJO spo?t' (OFFRE RESERVEE AUX PARTENAIRES OFFICIELS CIO ET CNOSF/ SOUS RESERVE DE FAISABILITE PAR LEDITEUR ET LE CI0) 10

Un espace vidéo dédié intégrant une recommandation de contenus en fonction de I’émotion choisie par I'internaute .
PRESENCES

tranc SOCIALES
® SPONSORING E-MAG 360°VR spo?? (OFFRE RESERVEEAUXPARTENAIRES OFFICIELSCIO ET CNOSF)

Sponsorisez|e magazine quotidien en vidéo 360° et pour la 1% foisen réalité virtuelle.
Plongez enimmersion au coeur de I’émotion de joie ressentie par lesathléetesa chaque victoire.

frane
MEDIATISATIONVIDEO ET DISPLAY ‘;;'5,"“,’ SPONSORING SOCIAL spo‘?':' n @

1 500 000 billboards - 5 posts publiés sur la page Facebook @francetvsport
1 200 000 pré-rolls non skippable

4 jours d’habillage surla HP francetvsport + espace JO francetwsport + HP france.tv®
1 000 000 impressions formatpavé 300x250 + masthead sur francetvsport

2

source(s): 1. Habillage au choix du 9 au 25 février / Formats habillage france.tv : paysage 1200300 + focus 400*400 / seulement pour les partenaires officiels JO et CNOSF
2. FBfrancetvsport: présence marque via taggage handshake

- 5cartons d’entréeavecvotre logo surla story Instagram @francetvsport
(OFFRE RESERVEE AUX PARTENAIRES OFFICIELS CIO ET CNOSF / SOUS RESERVE DE FAISABILITE PAR L’EDITEUR ET LECIO)

2M

IMPRESSIONS
DISPLAY

ESPACE
DEDIE
EMOTION

700K

ENGAGEMENTS

VR ESTIMES

francetvpublicité | 19
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OFFRE OR
ESPACE DEDIE EMOJO 12

UN ESPACE DEDIE EMOTIONNEL
POUR UNE EXPERIENCE INTERACTIVE

« Une recommandation de contenus en fonction de
I’émotion choisie »

MECANIQUE DU FORMAT

Un espacedédié reprend les meilleures vidéos de la
compétition. Une possibilité d’accéder aux vidéos du
moment en fonction de I’émotion choisiepar I'internaute.

Lorsque I'internaute cliquesur 1 des 4 émojis proposés,
il estredirigévers I’espace player avec une vidéo de
I’émotion choisie.

Une onglet spécifiquedans leheader francetvsport + un
habillagede I’espacedédié aux couleurs et au nom de
I’annonceur, pour une plus grande émergence.

Offre réservée aux partenaires officiels CIO et CNOSF

Positionnement émotionnel de chaque vidéo défini au préalable par I'éditeur
Sous réserve de faisabilité et de validation de I'éditeur
Maquette non définitive

franceinfo:

TNl

L
e

francetvsport

Actus

OQY Tovora B8

Woelbnicn
Ctymse Pariree

—

Vidéos

=5

201
pyE(cS):hG/l(E:gANG Skiing | Bobsleigh Snowboarding Hockey Skating  ow

Résultats

francetvpublicité |

TOUS LES SPORTS




OFFRE OR
ESPACE DEDIE EMOJO 22

UNE PROPOSITIONDE VIDEOS EXTRAITS Fancekvio:
CLASSEES PAR EMOTION .

2018
francetvsport . PVEEX'\GAESANG Skiing | Bobsleigh Snowboarding Hockey = Skating | TOUS LES SPORTS v

MECANIQUE DU FORMAT

\ . P . . . TV 3 o Ry I E 360 Toyota, em JO
Aprés avoir choisi I’émotion de son choix dans I’espace dédié, A | Mikeeq| Bimss | Smag 36 ote, emotion JO
I’internaute est redirigévers I’espace player.Une vidéo est
alors automatiquement proposée.

LES VIDEOS DES JO Votre playlist personnalisée

Une playlistémotionnelleest automatiquement générée a
droite dans laquellel’internaute peut retrouver les autres
vidéos de I’émotion choisieau préalable, mais il peut
également choisir uneautreémotion. Une nouvelle playlistest
alors proposéea l'internaute.

L ’espaceplayer est sponsorisé par unannonceur avec une
incrustationlogo au-dessus dela playlistvidéos.

Offre réservée aux partenaires officiels CIO et CNOSF

EXPERIENCE
EMOTIONNELLE

Sous réserve de faisabilité et de validation de I'éditeur
Maquette non définitive

francetvpublicité | 21
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OFFRE OR
E-MAG 360° VR

MAGAZINE QUOTIDIEN EN VIDEO 360°
RESSENTEZ TOUTEL’EMOTION DES JO EN REALITEVIRTUELLE FORMAT

« Vivez les coulisses des Jeux Olympiques d’hiver comme si vousy étiez » 4-5
MINUTES

CHAQUE JOUR UN CONTENU EXCLUSIF ET IMMERSIF

Toute la passiondes JO autravers des coulissesetdu TOP3 des temps forts de la journée.

BRAND CONTENT : UN SUJET DEDIE AU PARTENAIRE

Ex : Interview d’un athléte au coeur de la compétition, présence au seindu Club de France 700 ooa
explorablea 360°et relayablesur les propres environnements du parrain. a3y ENGAGEMENTS
- ’ ESTIMES

S5MIN

TEMPS MOYEN

VISIONNAGE
RELAIS MEDIA

WEB —Sujet dédié francetvsport+ relais édito
SOCIAL — Posts quotidien Twitter & Facebook
PRESENCES PARTENAIRES

BILLBOARD — Avant chaque vidéo
HABILLAGE — De |’espacedédié e-mag francetvsport
LOGO — Tout aulong des vidéos (hors moment des épreuves)

RELAIS TV

50M
CONTACTS

Dispositif réservé aux partenaires officiels CIO et CNOSF

francetvpublicité |
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OFFREOR
FACEBOOK FRANCETV SPORT

LES MEILLEURS MOMENTS D’EMOTION SUR FACEBOOK
POUR UNE EXPERIENCE SOCIALE PREMIUM

« Votre marque au cceur de la passion des Jeux

francetv  francetv sport @
Olympiques d’hiver 2018 » sﬂoﬂ . DCI

ACCUEIL HOTL
SPONSORING #J02018 FACEBOOK*

Associez votre marque a la diffusion des meilleurs extraits Sport "Ia";ew spart avecTOYOTA
diffusés sur Facebook et faites vivre toute |’exaltation des JO

é votre a udience Quand I'équipe de France part a la chasse aux médailles !

COMMUNAUTE francetvsporf
588 000 FANS

TAGGAGE HANDSHAKE 7

Sponsorisez5 posts des extraits diffusés aupres dela
communauté Facebook francetvsporiavec

une présence marque, partagez les posts aupres L
de votre communauté et bénéficiez d’un acces
aux performances.

De grands espoirs d’or dés le début de la compétition...

port. francetvinfo fr

1l Jaime B Commenter

Francetvsport

2 SR

jour

*Dispositif et nombre de posts disponibles sous réserve de validation de I'éditeur
Dispositif réservé aux partenaires officiels CIO et CNOSF

QW09 & commentaires 8 partages

A Partager

#Vuelta : Alexey Lutsenko remporte '2tape du

francetvpublicité

REACH

400K PAR
PUBLICATION

TAG

HANDSHAKE

23
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OFFRE OR
INSTAGRAM FRANCETV SPORT

PARRAINAGE
ANNONCEUR

+
LOGO
ANNONCEUR

5

CARTONS

SPONSORING DES MOMENTS FORTS QUI ONT
GENERE DE L’EMOTION
Sponsorisezles meilleurs extraits vidéo des Jeux Olympiques

d’hiver de Pyeongchang 2018 sur Instagramgracea un carton
exclusifen début de story.

SPONSORING DEL’IMAGE DU JOUR SUR INSTAGRAM

L'intégration de votre logo au sein d’un générique d’introduction
danslavidéode lastory.

PyeongChang 2018

COMMUNAUTE francetvsport Q9

40100 abonnés

Maquette non contractuelle

Sous réserve de validation de I’éditeur

Dispositif réservé aux partenaires officiels CIO et CNOSF o
francetvpublicité |
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OFFRE ARGENT
1PLACE

TARIF:
NOUS CONSULTER

| _ | LESJO ENDIRECTSUR E E

LES CEREMONIES D’OUVERTURE ET CLOTURE les 9 et 25 février vers 12/13h
2 billboards pré et post générique de 6” sur E

LES DIRECTS du 10/02 au 25/02

80 billboards pré et post générique de 6”
200 mini génériques de 4”

90 bandes annonces de 4" surfp-

30 bandes annonces de 4” surf.:

LES MEILLEURS MOMENTS du 10/02au26/02vers 15h30 surE

16 billboards pré et post générique de 6"

32 mini génériques de 4"

LE MAGAZINE du 10/02 au 25/02 vers 18H surE LEJOURNALDES JEUX du 10/02 au 25/02 vers 20H10 surE
32 billboards pré et post générique de 6” 16 billboards pré et post générique de 6"

L’IMAGE DU JOUR du 10/02 au 26/02 vers 20h35 SUI'E LE COURT PROGRAMME du | undi au vendredi, du22/01 au 09/02 vers 20H10 surE
34 billboards pré et post générique de 4” 15 billboards pré-générique de 4”

source(s): Médiamétrie / Traitement MMW.
Programmation susceptible d’étre modifiée par les antennes

francetvpublicité |
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OFFRE ARGENT
1PLACE

TARIF:
NOUS CONSULTER

1]’

IMPRESSIONS
DISPLAY

1,5M

1 DISPOSITIF DIGITAL SUR hanqeNe Sport Fi® COME2 7 2

LES JEUX OLYMPIQUES EN LIVE ETEN TOTALE IMMERSION
Associez-vous aux live des Jeux Olympiques d’hiver PyeongChang 2018
et partagez les moments les plus forts de la compétition.

® SPONSORINGE-MAG 360°VR E;bre? (OFFRE RESERVEEAUXPARTENAIRES OFFICIELS CIO ET CNOSF) 6 3 J OURS

Sponsorisezle magazine quotidien en vidéo 360° et pour la premiére fois aussi en VR (réalité virtuelle). PRESENCES HABILLAGE
Plongez enimmersion auplus prés des athlétes. SOCIALES

® SYNCHRONISATIONEMOTIONNELLE 'hiZ: (S0uS RESERVE DEFAISABILITEET DEVALIDATION DE LEDTEUR)

Déclenchez par exemple votre campagne display a chaque médaillere mportée par|'équipe de France (dispositifsur mesure).

Tranc
MEDIATISATIONVIDEOETDISPLAY Spart K sponsorinasocaL ot K4 (@ 7 OOK

1 500 000 billboards - 3 posts publiés sur la page Facebook @francetvsport 2 ENGAGEMENTS
600 000 pré-rolls non skippable - 3 cartons d’entréeavecvotre logosurla story Instagram @francetvsport VR ESTIMES

3 jours d’habillage surla HP francetvsport + espace JO francetwsport + HP france.tv 1 (OFFRERESERVEE AUX PARTENAIRES OFFICIELS CIO ET CNOSF / SOUS RESERVE DE FAISABILITE PAR LEDITEUR ET LECIO)
500 000 impressions format pavé 300x250 + masthead s ur francetvsport

source(s): 1. Habillage au choix du 9 au 25 février / Formats habillage france.tv : paysage 1200*300 + focus 400*400 / seulement pour les partenaires officiels JO et CNOSF
2. FBfrancetvsport: présence marque via taggage handshake

francetvpublicité |



OFFRE ARGENT
E-MAG 360° VR

MAGAZINE QUOTIDIEN EN VIDEO 360°
RESSENTEZ TOUT LE PLAISIRDES JO EN REALITEVIRTUELLE

« Vivez les coulisses des Jeux Olympiques d’hiver comme sivous y étiez »

CHAQUE JOUR UN CONTENU EXCLUSIF EN IMMERSION

Toute la passion des Jeux Olympiques d’hiver au travers des coulisses etdu TOP3 des temps forts de |a journée.

BRAND CONTENT : UN SUJET DEDIE AU PARTENAIRE

Ex : Interview d’un athléte au coeur de la compétition, présence au seindu Club de France
explorablea 360°et relayablesur les propres environnements du parrain.
RELAIS MEDIA

WEB —Sujet dédié francetvsport+ relais édito
SOCIAL — Posts quotidien Twitter & Facebook
PRESENCES PARTENAIRES

BILLBOARD — Avant chaque vidéo
HABILLAGE — De |’espacedédié e-mag francetvsport
LOGO — Tout aulong des vidéos (hors moment des épreuves)

Dispositif réservé aux partenaires officiels CIO et CNOSF

FORMAT
4-5

MINUTES

700000

ENGAGEMENTS
ESTIMES

S5MIN

TEMPS MOYEN
VISIONNAGE

RELAIS TV

50M
CONTACTS

francetvpublicité | 28
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OFFRE ARGENT
SYNCHRONISATION EMOTIONNELLE

DECLENCHEZVOTRE CAMPAGNE DISPLAY LORS
DES VICTOIRES DE L’EQUIPE DE FRANCE

« Une présence de votre marque en temps réel a chaque

. , Déclenchement d’une campagne display
médaille remportée par la France »

EXEMPLE D’UNE MECANIQUE DU FORMAT Victoirede | équipe de France

Quelques minutes aprés chaque médaillerécoltée par I’équipe
de France, déclenchez une campagne display sur tout
I’environnement FranceTélévisions Publicité en format pavé. Dix pour cent
Une présence de la marque au plus prés des instants forts de
I’équipe de France.

EMERGENCE
GARANTIE

1,5M

DISPOSITIF
PERSONNALISABL

IMPRESSIONS
DISPLAY

Sous réserve de faisabilité et de validation de I'éditeur
Dispositif réservé aux partenaires officiels CIO et CNOSF

francetvpublicité |
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© 2010/ Comité Intemational Olympique (Q0) / HUET, John
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OFFRE BRONZE
2 PLACES

TARIF:
NOUS CONSULTER

| _ | LESJO ENDIRECTSUR E E

LES CEREMONIES D’OUVERTURE ET CLOTURE les 9 et 25 février vers 12/13h
2 billboards pré et post générique de 6 s urE

LES DIRECTS du 10/02 au 25/02

80 billboards pré et post générique de 6”
200 mini génériques de 4”

40 bandes annonces de 4" surfp-

20 bandes annonces de 4” surf.:

LES MEILLEURS MOMENTS du 10/02au25/02vers 15h30 surE

16 billboards pré et post générique de 6"
32 mini génériques de 4"

LEJOURNALDES JEUX du 10/02 au 25/02 vers 20H10 sur E etvers 22h30s urE

16 billboards pré et post générique de 6" sur E
32 billboards pré et post générique de 6" sur n

source(s): Médiamétrie / Traitement MMW.
Programmation susceptible d’étre modifiée par les antennes

LE COURT PROGRAMMEGdu | undi au ve ndredi, du22/01 au09/02 vers 12h55 surE
15 billboards pré -générique de 4”

francetvpublicité |
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OFFRE BRONZE
2 PLACES

TARIF:
NOUS CONSULTER

1,5M

BILLBOARDS

ugjlj@ DISPOSITIF DIGITAL SUR Spart n @ @

AU CCEUR DES TEMPS FORTS DE LA COMPETITION
Associez-vous aux plus grands moments des Jeux Olympiques d’hiver Pyeongchang 2018.

® MEDIATISATIONVIDEOET DISPLAY Spart
1 500 000 billboards
1 800 000 pré-rolls non skippable
3 jours d’habillage surla HP francetvsport + espace JO francetwsport + HP fra nce.tv!
1 000 000 impressions formatpavé 300x250 + masthead sur francetvsport
700 000 impressions format interstitiel mobilea pplication JO dédiée

1,8 M

PRE-ROLLS

10

PRESENCES
SOCIALES

Trant
©® SPONSORING SOCIAL spo?r? n l@] y (OFFRE RESERVEEAUX PARTENAIRES OFFICIELS CIO ET CNOSF / SOUS RESERVE DEFAISABILITE ET DEVALIDATION DE L’EDITEUR)

- 5 posts publiés surla page Facebook @francetvsport 2
- 5cartonsd’entréeavecvotre logo surla story Instagram @francetvsport
- 500000 vidéos vuessur Twitter sur |a page @francetvsport

souRcE(s): 1. Habillage au choix du 9 au 25 février / Formats habillage france.tv : paysage 1200*300 + focus 400*400 / réservés aux partenaires officiels du CIO et du CNOSF
2. Présences annonceur :
FB francetvsport: présence marquevia taggage handshake
« Twitter francetvsport : présence marque via un bilboard de6” avant ke contenu Jeux Olympiques d hiver

1,7M

IMPRESSIONS
DISPLAY+
MOBILE

3JOURS
HABILLAGE

500K

VIDEOS VUES
TWITTER

francetvpublicité |
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OFFRE BRONZE
TWITTER AMPLIFY

« Votre marque au cceur du social live sur Twitter »

| Lo

SPONSORING TWITTER AMPLIFY

Associez votre marque a la diffusion des meilleurs
extraits vidéos #/OPyeongchang 2018

diffusés sur Twitter avec francetvsport.

FORMAT

6" Pré-roll annonceur, lecture en auto-play dans les P

fils d’actualité Twitter.

MEDIATISATION
Twitter Amplify avec publications amplifiées
au-delade la communauté @francetvsport.

200 000 followers

Facebook, France Télévisions Edition Numérique — eStat Streaming
*Sous réserve de validation du nombre de tweets réalisés par France Télévisions
Dispositif réservé aux partenaires officiels CIO et CNOSF

wscoo Bouygues 3G 09:56

* - Q %

francetv sport &

Mfrancetvsport

W‘y 2° jour de la compétition et Martin
Fourcade s'offre déja une trés large
avance sur ses concurrents !

@martinfourcade #ictoire #J02018

Sponsarisé
SERCE @SERCE France 16h
Félicitations aux lauréats et en
particulier aux #collterr et
entreprise @SERCE_France dans
catégorie #Eclairage public

Travaux Publics LaRo @FRTPLR

Trophées des travaux
communaux durables AG maires

o 4 = 2

Accueil Naotifications Messages Mai

2ab*

VIDEOS
8PONSORISEES

francetvpublicité
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DECOUVREZ
NOS OFFERES
A LA CARTE
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OFFRE A LA CARTE
VIDEO IN-STREAM

UNE CAMPAGNE IN-STREAM VIDEO NON SKIPPABLE
POUR UNE COMPLETION >89%

« Votre marque au cceur de tous les contenus vidéo des Jeux
Olympiques 2018 »

UNE DIFFUSION CONTROLEE POUR PLUS D’EMERGENCE

2 annonceurs maximum seront présents en format vidéo in-streamsur les
sessions live des JO Pyeongchang 2018 pour assurer votre émergence.

Un unique pré-roll surles sessionsreplay (<10min).

TARIF :
M nous

CONSULTER
IMPRESSIONS

franceinfo:

17 k JO 2018
francetvsport I—!_}m PYEONGCHANG Ski Bobsleigh | Snowboard | Hockey & Patinage | TOUS LES SPORTS v
(%)

Actus Vidéos Résultats Emag 360

VIDEOS

Toutes les vidéos des Jeux Olympiques d’hiver
Pyeongchang 2018
= A

francetvpublicité |
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OFFRE A LA CARTE
DATA RETARGETING

UNE ACTIVATION DE RECIBLAGE PUBLICITAIRE ! 0 2018 | og | [
POUR UNE CAMPAGNE PERFORMANTE

Vidéos Résultats

« Votre marque au cceur de la performance publicitaire »

Enrichissez vos campagnes publicitaires avecun ciblage FranceTV Data
Reciblezle segmentd’audience Jeux Olympiques d’hiver2018.

RETARGETING VIDEO FORMAT PRE-ROLL fancety,

500K TARIF :

NOUS

IMPRESSIONS CONSULTER
ESTIMEES

RETARGETING DISPLAY FORMAT PAVE 300X250

M Y

IMPRESSIONS CONSULTER

ESTIMEES L—“‘ L
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OFFRE A LA CARTE
CHAINE DE MARQUE

LA PRODUCTION D’UNE CHAINE DE MARQUE DEDIEE

« Votre univers de marque au cceur des Jeux Olympiques d’hiver PyeongChang
2018 (partenaires officiels JO) et/ou de I'équipe de France Olympique (partenaires
CNOSF) et/ou des sport d’hiver en général (autres annonceurs)* »

WEB-SERIE SUR-MESURE

Une rubriquespécialement dédiée a votre univers de marque et intégrée de maniére
native ausein de francetvsport

Le socle? La création d’'une web-série de plusieurs web-épisodes en immersion au cceur des JO
2018

Un exemple a succes sur leTour de Franceavec In Team Confis et ses 540K visites en 1 mois et 7

minutes de navigation par visitesur I’espace dédié.
Tarif sur I e

demande
Concept
personnalisé

francetvpub

80K

VIDEOS VUES
FACEBOOK
WEB-SERIE

+150K

VIDEOS VUES
TWITTER
WEB-SERIE

SOURCE(S)

*les annonceurs hors partenaires officiels JO ou CNOSF n’ont pas les mémes droits d’ utilisation des images des Jeux Olympiques d’hiver PyeongChang 2018

= AN
EURS COMME SIYOUS i
o P e \
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WEB SERIE

EPISODE 1 - LES HOMMES DE L OMBRE
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OFFRE A LA CARTE
TWITTER AMPLIFY

« Votre marque au cceur du social live sur Twitter »

| Lo

SPONSORING TWITTER AMPLIFY

Associez votre marque a la diffusion des meilleurs
extraits vidéos #/OPyeongchang 2018

diffusés sur Twitter avec francetvsport

2ab5* 750K

VUES

VIDEOS ESTIMEES
SPONSORISEES

09:56

.

francetv sport & @francetvsport  16h

Sport
2° jour de la compétition et Martin

Fourcade s'offre déja une trés large
avance sur ses concurrents !
@martinfourcade #ictoire #J0O2018

7 91% -

Q %

wecco Bouygues 3G

TARIF :

NOUs
CONSULTER

FORMAT
6" Pré-roll annonceur, lecture en auto-play dans les
filsd’actualité Twitter :

B Sponsorisé

SERCE @SERCE_France 16h
Félicitations aux lauréats et en
particulier aux #collterr et
entreprise @SERCE_France dans
catégorie #Eclairage public

MEDIATISATION
Twitter Amplify avec publications amplifiées
au-delade la communauté @francetvsport

Travaux Publics LaRo @FRTPLR
200 000 followers i
Trophées des travaux
communaux durables AG maires
(7] -,

o ) B 2
s G - . Accueil Naotifications Messages Mai
Facebook, France Télévisions Edition Numérique — eStat Streaming
*Sous réserve de validation du nombre de tweets réalisés par France Télévisions,

Dispositif réservé aux partenaires officiels ClO et CNOSF .
francetvpublicité



PYEONGCHANG 2018
RECAPITULATIF DES OFFRES DISPONIBLES

PARRAINAGE TV & DIGITAL OFFRES ALA CARTE

OFFRE OR

1 place disponible
547 présences TV / 1095 GRP H25-49 '

/ : PRE-ROLL

{ Touchez votre audience sur le contexte premium des Jeux Olympiques d’hiver

DATA RETARGETING

Reciblez le segment d’audience des Jeux Olympiques d’hiver

OFFRE ARGENT

1 place disponible
547 présences TV / 1095 GRP H25-49

CHAINE DE MARQUE

Votre univers de marque au cceur des Jeux Olympiques d’hiver (partenaires
officiels JO) et/ou de I'équipe de France Olympique (partenaires CNOSF)
et/ou des sport d’hiver en général (autres annonceurs) sur

OFFRE BRONZE

2 places disponibles
453 présences TV / 730 GRP H25-49

TW |TTE R A M P I.I FY (Dispositif réservé aux partenaires officiels CIO et CNOSF)

Votre marque au cceur du social live sur Twitter
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PARTENAIRES OFFICIELS
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PARTENAIRES OLYMPIQUES INTERNATIONAUX
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PYEONGCHANG 2018
MODALITES DE COMMERCIALISATION

Les partenaires et les fournisseurs du CIO bénéficientd’une prioritéd’achatsurles packs « OR », « ARGENT » et «BRONZE » jusqu’au 24 octobre 2017 inclus (30 jours ouvrés).

A l'issuedecette période, les partenaires et les fournisseurs du CNOSF bénéficient d’une priorité d’achatsur les packs « OR », « ARGENT » et «BRONZE » restants jusqu’au 8 novembre 2017 inclus.
L'ordre de passagedans les billboards estchoisipar les partenaires en fonction de I’ordre chronologique d'achat des offres sous réserve des regles CIO en vigueur.

Cet ordre estinvariabled'une émissiona l'autre.

Les billboardsdevrontfairel’objet d’une validation par France Télévisionsetle CIO.

L'annonceur peut montrer son produitdans ses billboards Tvet numériques.

Dans lecadre du partenariat OR, ARGENT et BRONZE lechoix du dispositifexclusif etde la date d’habillagesefera en fonction de I'ordrechronologiqued'achatdes offres.

Dans lecadre du partenariat OR, ARGENT et BRONZE lechoix des sports des pushs multi-devices sefera en fonction de I'ordrechronologique d'achatdes offres.

Les lots sont mis en vente surla based’un prix forfaitairenetHT.

Le prix de vente étant en net HT, ces offres ne peuvent bénéficier d’aucune modulation tarifaire, ni condition tarifaire, ni taux CGV (excepté le cumul de mandat).

Tous les messages publicitaires liés aux Jeux Olympiques ainsiqueles éléments de parrainage (validés parles services juridiqueet artistiquede France Télévisions) doivent étre soumis ala validation
préalableet écrite du CIO.

La Regle 40 de la Charte Olympique s'appliquedu 1 février au 28 février 2018.
Il estinterditde mettre en scéne un athléte, entraineur ou employé impliqués dans les Jeux Olympiques.

Aucune publicité ouaction de parrainageincluantdes athlétes, des entraineurs ou autres officiels impliqués dans les Jeux Olympiques (nom, image, voix, performances voire ressemblance...) ne
pourra étre diffusée sans accord préalableetécrit du ClO.

Le secteur du « paris enligne » est exclu.
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| PYEONGCHANG 2018
- CALENDRIER DE COMMERCIALISATION

“ Septembre Novembre Décembre Février

SORTIE DE
MOFERE SORTIE DES
PARRAINAGE OFFRES TV

TV & DIGITAL FIN DES CLASSIQUES PYEONGCHANG

13 septembre 2017 PRIORITES 2018
OUVERTURE AUX JEUX OLYMPIQUES

AUTRES D’HIVER

ANNONCEURS du 9 au 25 février 2018
9 novembre 2017

PRIORITES
PARTENAIRES OFFICIELS CIO

30 jours ouvrés
Fin des priorités : 24 octobre 2017

francetvpublicité |
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CONTACTS

Nathalie DINIS CLEMENCEA!

Directrice Commerciale
nathalie.clemenceau@francetvpub.

Patrice SGUERZ

Directeur Comme

erzi@
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