short-roll
short-story

PERMET AUX ANNONCEURS DE COMMUNIQUER UNE EXPERIENCE QUI MIXE LES FORMATS SHORT-ROLL
DE MANIERE DIRECTE ET IMPACTANTE A TRAVERS & MID-ROLL ET PERMET DE BOOSTER LE STORYTELLING
UN PRE-ROLL DE 6 SECONDES, EN AMONT ¢ DES MARQUES. LA NOTORIETE ET LENGAGEMENT
DES CONTENUS PREMIUM DE L'OFFRE FRANCETV PUBLICITE EMOTIONNEL S’EN TROUVENT RENFORCES.
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