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+11% vs short-roll 

seul

+30%vs short-roll 

seul

82% 60%

La short-story est le meilleur format sur

l’émergence et l’attribution à la marque,

dû notamment à la répétition publicitaire.



La short-story est considérée comme

format le plus innovant et suscite un fort

intérêt des vidéonautes.

Sur IPTV, l’existence d’un lien entre les pubs

peut améliorer considérablement l’expérience

de visionnage.

Dispositifs imaginés par les répondants :

- « Feuilleton/série pub répartis le long

d’un programme ».

- « Enchaînement de mini-épisodes dans

une logique narrative ».
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