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*Couverture en % calculée sur la base des individus 4 ans et + recevant la télévision par le satellite, ’ADSL, le cdble ou la fibre optique

Couverture mensuelle 4+, 4-10 ans, 4-14 ans, 15-34 ans, 25-49 ans, Ind CSP+, FRDA 15-49ans
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RANCE TELEVISIONS PUBLICITE

UN PORTEFEUILLE DE CHAINES THEMATIQUES RICHE ET VARIE

3,2 M de téléspectateurs par mois*

NATIONAL  Un profil de chaine masculin (57%)
GEOGRAPHIC Une forte affinité sur les 50 ans et + (indice 143), 63% de I'auditoire
Des audiences en hausse sur les 15-34 ans ( +26% vs V37 et +12% vs V36)
lére chaine sur l'univers de la découverte en couverture mensuelle 25-49 ans**,

2,8 M de téléspectateurs par mois*

NATIONAL
GEOGRAPHIC Des audiences en hausse sur les ICSP+ (+31%) et les 15-34 ans (+13%) sur les 6 derniers
WI L D mois. Une trés bonne affinité auprés des 35-49 ans (indice 134), et des 50 ans et +
(indice 129)

2,5 M de téléspectateurs par mois*

voyage Un profil Iégérement plus masculin (52% de I'auditoire) et trés affinitaire sur les 50 ans et + (indice 182).

1,8 M de téléspectateurs par mois*

Des audiences en hausse sur toutes les cibles, sur les 4+ : +16% vs V37
ﬂ“g“ sur les 25-49 ans : +99% vs V37 et sur les FRDA<50 ans : +112% vs V37.
Syfy 1lére chaine payante sur les abonnés SFR 15-49 ans.

1,6 M de téléspectateurs par mois*
/J«,‘% Hausse des audiences de la chaine sur pratiquement I'ensemble des cibles, surles 4 ans et + : +31% vs
Q§" V37, et sur les FRDA<50 ans : +50% vs V37

13éme Rue est la 1ére chaine payante sur les 4+ sur I'univers SFR pour la 5éme vague consécutive.

1 M de téléspectateurs par mois*

Hausse de l'audience sur la quasi-totalité des cibles vs V37, ICSP + (+63% vs V37) et ICSP++ (+317% vs
V37).
La chaine E! est 10éme chaine payante sur les femmes 15-34ans sur l'univers SFR.

17 M de téléspectateurs par mois*

France O maintient sa position de leader en audience mensuelle* sur I'ensemble de la population 4 ans
et + mais également sur les CSP+, les FRDA<50 ans et les 25-49ans
Une chaine affinitaire auprés de femmes (affinité 104) et des 50 ans et + (affinité 155)
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FRANCE TELEVISIONS PUBLICITE

UN PORTEFEUILLE DE CHAINES THEMATIQUES RICHE ET VARIE

3,2 M téléspectateurs par mois*

Audiences en hausse sur toutes les cibles. Particulierement sur la cible ICSP+ (+32%).
La chaine gagne 5 places sur les 4+ (22éme place) et 4 places sur les 25-49 ans (15éme place).

2,3 M de téléspectateurs par mois*

La chaine des super-héros présente une forte affinité auprés des hommes (indice 150) et les 35-49
ans (indice 203)
Hausse des audiences sur la cible FRDA<50 (+39%) et sur les 15-34 ans (+36%).
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@ 2,5 M de téléspectateurs par mois*
“QN Boomerang, 10éme chaine jeunesse sur les 4-10 ans

‘“"p@
q‘n‘“‘,ﬂ" La chaine renforce sa position auprés des garcons 4-14 ans (+4 pts en structure vs

V37)

1,8 M de téléspectateurs par mois*

Hausse de 'audience sur les 4-10 ans (+5% vs V37).
N La chaine se maintient sur la cible FRDA<50 ans et progresse sur les FRDA avec enfants (+2%).

CARTOON NETWORK

1,9 M de téléspectateurs par mois*

Boing continue sa progression sur toutes les cibles. Hausse particulierement marquée
sur les 4-10 ans (+19% vs V37) et sur les filles 4-14 ans (+26%).

1,5 M de téléspectateurs par mois*

TRACE Un profil homme/ femme équilibré mais qui s'est masculinisé.
URBAN g Elle présente une forte proximité avec les populations de moins de 50 ans, en particulier sur les 25-

34 ans (263 affinité), elle est la 6é™¢ chaine la plus affinitaire (indice 168) sur les 15-34 ans

6,2 M de téléspectateurs par mois*

La chaine progresse sur I'ensemble des cibles en audience et particuliéerement sur les 15-34 ans
(+46%), FRDA<50 ans (+33%), ICSP+ (+32%). Un profil légerement plus masculin (54%) et une forte
affinité sur les 50 ans et + (indice 180).
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