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LE LOCAL, PLUS
L'INCERTITUD

Des Francais affir'

« production nationa
le critére qui gagn
d'importance dans le

. .
consommation pos;}rise )

ention de partir en
vacances en France
ypolitaine

-~

e f icité
*Sources : étude « regards croisés » happydemics (AVRIL 2020), **plateforme d’études et de sondage de I'al e d'interim QAPA » ‘ ra nce .wpu bl IC|te
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LEVOYAGE ET LE PATRIMOINE FRANCAIS AU CCEUR DE NOTRE ADN

france«tv
% X
DES CONTENUS QUI METTENT
A L’'HONNEUR LA
DECOUVERTE ET LE

TERRITOIRE FRANCAIS

francestv
o . ¢ )
24 CHAINES REGIONALES AU
PLUS PRES DE NOS
TELESPECTATEURS

® 3 régions

francestvpublicité
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DES CIBLES
COMPORTEMENTALES
ADAPTEES A VOS
COMMUNICATIONS

- LES
TRAVELERS

MADE IN FRANCE
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SECTEUR VOY.AGE TOUR

= J = oy E ' :ﬂ | f«v ‘ ; &( L (i \‘ . "g.ln‘ ’ ~
- | Pendant la crise sanitaire, le tourlsme a été frappe de HTeln f@uet et subit

un choc sans précédent. qutlr en vacancesen France représente
GUJourd hui une opportun‘ite pour Ies Frcmcals de contribuer a l'accélération
du redressement du seé‘t’“eur . |
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DESTINATION FRANCE )
PROFITEZ DE LA PUISSAN ‘ ‘
DE FRANCETVPUBLlClTE

1 semaine

2 semaines
130 spots*

270 spots*

40 spots . 3.5 06

90 spots Dceocn%Lﬂlc \N“ﬁ_cD voyage

90 spots 2 305 '6

20 GRP 25-59++
.¥.10] ¢ pré-rolls enrichis francestv

180 spots [ |MTowc %ﬂqﬁ:D voyage [*
45 GRP 25-59** | (
Contextes découverte / actu

N S‘*' .;‘-":?
710K pré-rolls enrichis
\_ + aupres de la cible « travellers »***

Contextes découverte / actu france«tv
: , — +auprés de la cible « travellers »***
(.. l S — == : : 3 - = a—

—
En Option, Le LAB peut créer votre spot publicitaire —

S
*‘ 4
A b e = —_—_——
A . ‘3; .
*les spots sont calculés sur la bas for o s
*** Base CPM majoré et frais tegh&}‘?@mt Travell rnautes intéressés par les vaca ’ésolt Ietno d cmsporf &IOD et types de vacances fra nce. 454 lcrte
**Source : Pop TV, GRP estimés et d’onn\és titre indicatif f |
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DESTINATION FRANCE "
ENGAGEZ L'UTILISATEUR A
ET PREMIUM SU NCE.

/

chaines  cmigeies  TTONCEILY  menvidbor secharcher

Rl A
R nj t“ ——

5 Echappées belles l’“

- WE=

Exemple fictif- Player enrichi 1

du méme progromme
1103 - Dwmtrmmarrmedt
‘ 2 | n-.‘
' -~ 13 A bt de
5204 Soum
2 ;‘ s
SEPHORA COULECTION
]""I Kit e rouges G lévies =
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NOVANTS

Enrichissez votre spot classique et mettez en avant
vos offres (promotions, destinations...) au sein d’'un
écrin premium et cliquable pour accompagner les
francais sur leur choix de destination

Profitez d'une diffusion optimale auprés de notre
cible data « Travellers »

2 semaines

710K pré rolls

1 semaine

460K pré rolls

enrichi enrichi
Contexte Contexte
découvertes/actu découvertes/actu

+ data travellers? + data travellers?
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1) Disponible sur web Desktop/mobile Autres exemples en annexes / - S .
(2) Segment Travellers « Internautes intérességeor les vacances quel qu transport ou destination et types de vacances ”, ’ f w .
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e = — > \*\ , —_— =




DESTINATION FRANCE

2 semaines
75 spots*

15 spots 2 3'5

60 spots [ Witp vovage

12 GRP 25-59*%*

800K impressions ¢ .- a4y

2 semaines
120 spots*

30 spots 2 3 05

90 spots EIE‘?&%‘HK S voyage
WILD

18 GRP 25-59*%*

(AT

AM impressions el

3 semaines
190 spots*

55 spots 2 3.5

135 SpOtS DE‘?@&'X‘}‘HK %ﬁﬂfo voyage
35 GRP 25-59**

1 25M impressions francestv

*** Base CPM majoré et frais technique lnclushSegment
**Source : Pop TV, GRP estlmes et dbnnes a tltre mdlc

en Home Prime en Home Prime - en Home Prime
~ = < | : ks /B
A ¢ —— 2 AARS TSI &
En Option, Le LAB peut créer votre spot publicitaire =
S ~ n = E=
\ \. = ", ’ h‘ .:3—:
*Les spots sont calculés sur la base d‘un fomde 20" \ ~ "., ! A . -
Travell ernautes intéressés par les vacang@ue soit Ie mode de transport ation et types de vacances fl'd nceO'w\ |C|te
4 , : - L 5 e e :—g —



DESTINATION FRANCE |
SUR FRANCE.TV, PREEMPTE

ENPRIMETIME
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2 semaines 3 semaines

1 semaine

BOOK impression

contexte
voyages/actualités
+ data travellers

M impressions

contexte
voyages/actualités
+ data travellers

contexte

,25M impression

voyages/actualités
+ data travellers

ITAL

HOME PRIME i

100% VISIBLE / 100% BRAND SAFE / 100% COMPLETION / 0% ADBLOCK

- PUB >20H sur I'écran de TV principal du foyer

- PUISSANCE & COUVERTURE (18,4% de couverture mensuelle pop.fr,
1h04 de durée d’écoute quotidienne)

- +30% CONTACTS OFFERTS (maximisez le nombre de contacts touchés

avec une écoute conjointe de 1.3 en IPTV)

- CONTEXTE DE DIFFUSION PREMIUM (70% des vidéos vues en replak

IPTV France.tv sont des séries-fictions)

ECRAN DIGITAL LE + ENGAGEANT (meilleure complétion/visibilité
/audibilité/brand safety, et plus grande taille d’écran digital)
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francestv o e

Echoppées belles

Lo Loire des jarding
Echoppées belles

Echappées belles

514 E20 : Le Luberon, de villoge en villoge

Médiatisation pré-roll sur le replay W ‘
des programmes en lien avec les THALASSA

voyages

/ découvertes et I'actualité 1 +
Renforcement aupreés de la cible data
« Travellers »?

INTERACTIVITE

3

Vttm

Aller plus loin avec nos offres studio

Enrichissez votre spot classique et
mettez en avant vos offres pour
accompagner les frangais sur leur
choix de destination

AFFINITE

A ]

DES RACINES
DES AILES

fix
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Llst s e ustwrés# I 'h‘%s,en Ilen ovec Ies thémcthues voy(ages/decoq\'/ertas et'ac’tuolltés . . f /4

nt- ﬁd)/d‘{t& < Internaut
Exemple fictif. Autng‘fafmé’

'iﬁjegsdf-' mqnde Un|quement dlspoﬁ‘fb‘le sur web/desktop et mqbﬂe /,
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“ METEOFRANCE, le site météo le plus consulté par Ies
e francais et encore davantage a I'approche des

Profitez d'une exposition optimale

format pavé
(300%*250)

Formats vidéo ou statique selon spécifications techniques
Device web et web-mobile

format habillage
(arche + pavé)

En option: Allez plus loin avec l'activation
géo localisée

(soit sur lieu de domicile ou lieu de vacances)

<®




OFFRE 100% BRANDING

1,13M impr.

francee«tv - Campagnes pré-roll sur les replays des 280K impr
émissions thématique voyages/découvertes i
et actualités 1 avec player enrichi

francee«ty - Campagnes pré-roll sur les replays des 280Kimpr. e

émissions thématique x
voyages/découvertes et actualités ! avec
player enrichi

france«tv - Pré-roll data « Travellers » 2 280K impr. 3

LA o francee«tv - Pré-roll data « Travellers » 2 280K impr.

O]
Médiatisation display formats arche/ 571K impr
MQEITI IE:OE habillage et pavé (+ inboard videos)3 b

[n.:" - Offre au coat par clic* : A
METEC Campagne display format habillage desktop 3,2M clics. W
(arche+pavé)’ + diffusion en rotation générale

FRANCE sur le site

tgu.nt les mpr‘esslons mbnquuntes serq‘nt}co p/gnéées §dr l'e pqok octu avec ‘un. Konus d
ternautes mteres‘ses par. Ik v vacances q‘(;el qué,son mode: de fronsp r‘Qou desturyﬁt«}dm et¢ype;

ol M vgn mboord'vhded Optldn gédlecd/iﬁbn rr{cluse, $ .J é ¥ fJ of

ﬁﬁqﬁ‘nmcnd 4







ON THE ROAD
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Présence de 'annonceur dans 3 écrans
contextualisés en simultané au sein du

12 spots*

4" 7 vy " "
r A2, i U
e
A ool L |

] A *\

¢ oA T ‘:y - .
02 o ob [umaw. Wnip vovage: [Eesms
% R
Q GRP 25-59#+ o
s e 5 P ¥ s
N 200K impressions francestv .
'V i "._:_,-Aé‘.:' s BINE | { En Home Prime
e
:ﬁ ' Derniers écrans avant 20K %% Owiio vOyage

& e

*4 places disponibles, les spots sont calculés sur la base d’un format de 20" &
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Sous réserve de validation des antennes
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/ nord
pas-de-calais

normandie picardie
édition
Rouen
normandie paris
édition Caen g champagne
ile-de-france qrdepnnge

centre
val de loire

poitou
charentes

provence
alpes

F

6G.es nouveaux nomades vous font découvrir IesisecretsideNleursirégions! Merveilles

de la nature, monuments insoupgonnés et secrets cachés, les Nouveaux Nomades

sont la pour enrichir votre curiosité dans [URIformMatid unesminutel réunissant les

meilleurs programmes régionaux de France 3 Régions,,

DISPOSITIF TV

P Les nouveaux nomades au quotidien
3 FegIons |undi & vendredi vers 19.00
BB de 12" en pré-générique
voyage Ccsg vu du ciel*.
lundi a vendredi a 19.55
noaL Case experts*

D CEOGRAPHIC

lundi a vendredi a 11.30
WILD BB de 12" en pré et post-générique

DISPOSITIF DIGITAL

Programmes voyage/découverte
france«tv pgg digitaux de 12" @

y

(1) Sous rése!

i

par les antennes. Perform
1N d
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Meédiarfétire ~ Traitement : Restit'TV. el
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'
N'DUBLIEZ PAS ol
wn
PasY i o
T épisode 1
il
sl il
— 72 présences en 6" et 8" = b= 36 présences en 4" et 8" A 70 présences en 6" et 12"
l 1 [k el ;
3 semaines L 2 semaines 2 semaines
du 08706 au 28/06 ) 3, entre le 29/06 et le 2/08 SEES BWSREIO ot | 2708
¢ , :
Cases Transports Cases Guide Echappées belles/Transport
" - VoY 30 présences VR 40 présences VoY 60 présences
b NATIONAL Agités du cerveau : [ &e8c Cases Best of : [ et Cases animaux
GEOGRAPHIC 30 présences o WILD 56 présences WILD 84 présences
Reprise des BB TV sur les [T W O] ; Ll O] , :
francesty o eon (R W et o R ]
Reprise des BB TV sur les Reprise des BB TV sur les
oL 5 3 france-tv replay de I'émission () e francestv replay de I"émission
: &
Programmation donnée ¢ itre indicatif et s réserve de madification par les antennes. ' g ! ¥ =N 5 e . .
*Chgomes m:su e’tiﬁl’}edmmat Thetnottlkoﬁajn comptcjalhsees dc;}s Iesestlmot;ns de performonces et focturees au forfclt iy 7 & i france .tVPUbllcrte
@ forma ud(1090*250)+pave (300%250) I / k] B T o

<3 ’ ; I { A & AT e
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DE TELESPECTATEURS
4+

uotldlenne

124

INDICE D’AFFINITE
TRAVELLERS
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C FRIAND DE VOYAGE

s —

PLUSBELLELAVIE
3,3M

DE TELESPECTATEURS

1 3M

DE TELESPECTATEURS
TRAVELLERS
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N'OUBLIEZ PAS

4 PAROLES

3,1M

DE TELESPECTATEURS

182%

DE PART D’AUDIENCE
TRAVELLERS

4
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[ faites EMERGER vos produits EN PLEIN CCEUR de
nos jeux & divertissements grdce a nos

- *votre produit a I'écran en échange d'une dotation de séjours

début du

== £3 visibilité de votre produit incrustation de votre
pendant 8 ou 12" logo au générique de fin

8,2M

de Travellers regardent nos jeux & divertissement chaque semaine

k\ surfrance-2 etfrance 3 h /

Source : Médiamétrie - Traitement : Restit'TV - Année 2019 (hors été) france » l pUinCité
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DESTINATION FRANCE
CONDITIONS COMMERCIALES

Ces offres sont ouvertes, sous réserve de disponibilités du planning, aux annonceurs du secteur du voyage tourisme. Elles
seront exclusivement programmées par France Télévisions Publicité sur la période du 2 juin au 2 aolt 2020 inclus.

Périmetres :

TV : espace publicitaire TV de France Télévisions (France 2, France 3, France 5'et France 6), National Geographic Channel,
National Geographic Wild et Voyage .

Digital : Sites internet www.france.tv et Météo France

Le budget des offres TV classiques et digitales sont calculés sur une base de spots de 20 secondes, le budget sera amené a
étre modifié si 'annonceur dispose d’une création publicitaire d’'une duréé supérieure ou inférieure a 20 secondes.
Les formats Studio enrichis peuvent étre amenés.a étre modifiés selon le‘brief de I'annonceur.

La programmation et les €missions proposé€s en parrainage sont sols réserve de modification de la programmation et de
validation des antennes.

Tout annonceur souhaitant diffuser un message publicCitaire /dans les écrans doit obtenir I'avis favorable de |I'ARPP
préalablement a toute diffusion pour les chaines France 2, France 3, France 5, France 6, National Geographic Channel,
National Geographic Wild & Voyage.

Ces offres sont soumises aux Conditions Genérales de Vente France Télévisions Publicité 2020 accessibles a l'adresse
http://www.francetvpub.fr.

francestvpublicité



