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LA TELEVISION : L'ECRAN LE PLUS CO ERATEUR

aNcais evision

les écrc

. o e , , . S ] . N
individuelle Duree d’écoute individuelle par jour
téléviseur sur les écrans internet, +55% en 1 an
; france«tvpublicité
Source : Médiamétrie - Médiama —couverturemo)ennequotidiennelOsecondes consécutives - base : individus de 4 ans et plus équipés TV - Copyright Médiamétrie - Tous droits réservés



LA TELEVISION, LEADER SUR LES CRITERES D’EFFICACITE

SUR LES VENTES

REMANENCE EFFET A LONG TERME
1 I —— N\
2 6 - 2 1
\_ - g
de rémanence I'effet moyen along terme de la

de la TV apres l'arrét
de la campagne

Source : Etude sur I'efficacité & le R.O.l de la pub TV - SNPTV, BearingPoint, M.MZ - 2019

TV sur la contribution au
chiffre d’affaires

’ SYNERGIES \
+25%
- J

La TV active I'efficacité des

ventes générées par les autres

meédias

france«tvpublicité



TV, UN ROLE DETERMINANT

DANS LA COMPREHENSION DE LA CRISE

LE MEDIA DE PREDILECTION

o COUVERTURE
o MEDIATIQUE

SANS PRECEDENT

des sujets du jour a la Une

o
Nouveaux besoins vis-a-vis des médias :
#information " La télévision,
& le mass media
#decryptage d’information
#divertissement anti fake news

urces : Kantar - Etude covid-19 Monitor - mars 2020



GALEE AVEC LE PUBLIC
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france .ty 92% 1.9"

7 8 % des persorr S 5. cncont france«tv

El que les chaines du service public

- téte du Top 5 des entreprises
capital ¥ 2 9 ¥
: ,p , zont |e§ plus GEErices engageées sincerement durant la
confiance élevé pour diffuser les ' messages de oy EE
solidarité
9 @ ®

o o, 7
Source : Baromeétre IFOP 2018 - lligo - Barometre Solidaire - étude réalisée du 6 au 9 avril 2020 / Etude de 'Observatoire de 'Engagement fra nce .tvpu bI ICIte



france.tv : 1°* MEDIA DES FRANCAIS

4 h

6 CHAINES TV
AVEC DES IDENTITES FORTES
o] OuTRE-MER

2 EVENEMENTS, LIEN' SOCIAL, VIVRE
ENSEMBLE

PROXIMITE, CURIOSITE CITOYENNE
3 ET DE LA CONVIVIALITE REGIONALE

4 FAMILLE

CONNAISSANCE, LE SAVOIR A
5 DESTINATION/DE TOUS LES PUBLICS
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Source : Médiamétrie, Internet Global, Octobre 2019 - Médiamétrie Médiamat'Thématik V37 (31/12/2019- 16/06/2019)
*Couverture en % calculée sur la base des individus 4 ans et + recevant la télévision par le satellite, '’ADSL, le céble ou la fibre optique
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UNE RE RTUI R LES ENTREPRI

uiato e |'ensemble des e
ité s te étre un acteur m
a soutq qvec des actions con

or ns Publlc:lte se moblllse et propose don
et PME a de les accompagner de |

F\\\
E&Pu

t es franca

la relanc

Suite a la brlse s
France VISIOh
éconc . et tlen
Frcmc
tissu Ioc:q
possible.

fres dest
eure ma

s Pu
ions co

IeV|S|
con-

Avec ses off
marques d’act

h

permet a
iales attrec




ReAct TPE &P

OFFRE TV CLASSIQUE-SPOTS

COMMUNIQUEZ UTOUR DE CONTEXTES PUISSANTS ET FEDERATEURS

10 jours
205 spots 20”

70 spots 2 3 5

135 spots 'y

80 GRrP 25-59++
21M contacts

**Source : Pop TV, GRP estimés et donnés a titre indicatif

/ Diffusion de vos spots autour de \
nos meilleurs contextes

francestvpublicité



OFFRES PARRAINAGE

ReAct TPE & PME
ASSOCIEZ VOUS A NOS PROGRAMMES EMBLEMATIQUES

TELE A CINEMA DU JEUDI ? IRE
MATlN & DU LUNDI -5 gA I:IAC
/
25% de part d'audience CSP+ 2M de tlsps 4+ (cinéma du jeudi) 1,5M de tlsps 4+

\

126 présences en 8" et 4” 99 présences en 12" et 6" 120 présences en 8"
3 semaines , .
du 10/08 au 30/08 3 semaines 3 semaines
. entre le 13/07 et le 02/08 entre le 03/08 et le 23/08
ok 30 présences
e 6 présences
e Display Masthead + pavé @ R x
s b Duse Y9 18 présences Reprise des BB TV sur les
Reprise des BB TV sur les WILD _ france-tv replay de I'émission @
france.tv replay de I'émission @ P y Reprise des BB TV sur les
iR rancestv eplay de I'univers séries & e . /R
[ Brut Association a 1 post cal (1) A Display Masthead + pave @)

éditorial Brut @

4 \_ v \_ 4

francestvpublicité

\

Programmation donnée a titre indicatif et sous réserve de modification par les antennes. / *Chaines mesurées au Médiamat Thématik, non comptabilisées dans les estimations de performances et facturées au forfait
(1) sous réserve de faisabilité technique et de remise en ligne de I"émission en catch-up TV sur les sites internet et les applications mobiles, Box et tablettes. (2) formats IAB masthead (1000*250) + pavé (300*250). (3) via un handshake + carton parrain de 3" avec logo de la
marque visible & partir de 4”. L'annonceur doit avoir une page Facebook, accepter le taggage, et fournir un logo HD de sa marque pour la création du carton d‘introduction




ReACT TPE & PME

OFFRE DIGITALE

ASSOCIEZ VOTRE MARQUE A UN ECOSYSTEME DIGITAL PUISSANT

28m

DE VISITEURS UNIQUES
PAR MOIS SUR L'ECOSYSTEME

france-«tvpublicité
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MEDIATISATION VIDEO 100% FRANCE.TV

votre campagne vidéo surl’ensemble de
I"'univers France.tv

E v,

france«tvpublicité



ReACT TPE&PME
CONDITIONS COMMERCI/

Ces offres sont ouvertes, sous réserve
programmeées par France Télévisions Public
)

Périmetres : po
TV : espace publicitaire TV de France Télévisio
Geographic Wild et Voyage ainsi que TV5 Mondk
Digital : Sites internet va.i rance.tv et France Z

\ X |
Le budget des offres iques et digitale
étre modifié sil’annor - dispose d'une c
La programmation et Ié\s < ilss\ons prpos
validation des antennes. \\ ;4

».
B

préalablement a toute diffusion pour le 3. 6, Nationa
L]

Tout annonceur souhailg{ ‘iffuser un W ‘btenir I"avis
National Geographic Wild &Vquge, V5 Mc

.

. -
Ces offres sont soumises aux Conditions Générales de Vente France Télévisions P
http://www.francetvpub.fr.



