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LE PARRAINAGE

UNE PRISE DE PAROLE
EFFICACE ET PORTEUSE
DE VALEURS
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@® Edito

Le parrainage, comme les programmes courts, permettent aux
marques de communiquer autour de contenus riches et diversifiés.

Cette forme de communication, différente de la publicité classique,
notamment par son format, permet a I'annonceur de s’associer a une
émission.

Les bénéfices pour les annonceurs sont multiples :
* Visibilité

* Transfert de valeurs

* Attractivité
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@® Fiche méthodologique
Des post-tests déployés par seQuence M

Mediametrie

® Objectif

Evaluer I'efficacité des dispositifs de parrainage de FranceTV
Publicité

® Méthodologie

Interrogation de 600 a 1 000 personnes représentatives de la
population frangaise dgée de 15 ans et plus a l'issue de la vague
de communication

® Périmetre
86 post-tests réalisés entre 2017 et 2021
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0= el il el 15 POUR TOUTES VOS PROBLEMATIQUES

. MAXIMISER SA NOTORIETE
\ | - GRACE A DES CONTENUS PUISSANTS ET/OU CIBLES

CREER LA PROXIMITE AVEC LA MARQUE
EN S’ASSOCIANT A DES RENDEZ-VOUS REGULIERS

SUSCITER L'INTENTION D’ACHAT

EN CREANT DE L'EMOTION ET DU LIEN AVEC LE TELESPECTATEUR

SE DEMARQUER DE LA CONCURRENCE

EN EMERGEANT DANS UN ENVIRONNEMENT DE QUALITE
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NGV e 25087 el a(s-1aa'2 | UNE EFFICACITE PROUVEE !

Une excellente mémorisation des

parrains
NOTORIETE IMAGE ATTRACTIVITE
SPONTANEE DE LA MARQUE INTENTION D’ACHAT
Gain de notoriété entre Gain d'image entre Gain d’'image entre . e, ,
exposés / non exposés exposés / non exposés exposés / non exposés A DeS gC]InS de notoriete Consequents

+6pts +18pts +20pts

Une image de marque et une
attractivité qui progressent largement

Sources : BDD FTP post-tests publicitaires 2017-2021
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Votre contact habitue
Ou

Contact études
Fabien DAVID
fabien.david@francetvp
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