DIGEST POST TESTS MULTI-ECRANS
TOUR DE FRANCE 2021
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Le monde change. La pub aussi.
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Objectifs et approche

Objectifs

Approche

harris
interactive

Mesurer I'efficacité publicitaire du dispositif multiscreen pour chacun des annonceurs afin de :

Identifier la consommation et la couverture de I'événement sur les écrans de France Télévisions
Mesurer I'impact global de I'opération et I'apport de chacun des écrans (TV, écrans digitaux) en en

termes de visibilité et de mémorisation

Evaluer les retombées de I'opération sur les marques : effets sur les indicateurs de notoriété, d'image,

d'attractivité et les synergies entre les différents devices

Interrogation de 1.904 individus de 15 ans et plus : échantillon principal de 1.404 individus
+ sur-échantillon de 500 individus exposés aux supports digitaux PC / Smartphone / Tablette (exposition déclarée)

Terrain du 19 juillet au
11 aolt 2021

Campagne digitale ﬂ
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Attribution d'un nombre de contacts Attribution d'un nombre de contacts Attribution d’un nombre de contacts avec
avec le dispositif en fonction de la avec le dispositif en fonction de la le dispositif en fonction de la fréquence
fréquence d'écoute du programme live fréquence d’exposition au plan média TV d’exposition au plan média digital (en
et des bande-annonces détaillé déclaratif)

Définition de groupes d’individus en fonction de leur intensité d’exposition a la campagne et des mixités.
Le profil de chaque groupe est homogéne, de maniére @ gommer tout effet de profil dans I’analyse: Gge, CSP, région, achat de la catégorie

de produit / de la marque (critére d’appariement)
Triple exposition :

Bouble exposition Parrainage +
T TV: classique et plus Classique + Digital
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forte exposition
Nombre de supports d’exposition au plan média



Tres bonne visibilité des annonceurs et un souvenir publicitaire assisté global
qui croit nettement avec chaque brique du dispositif TV et TV+digital
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La reconnaissance d’au moins une création publicitaire tous partenaires
confondus progresse tres bien avec le dispositif multiscreen
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Les bénéfices pour les marques : meilleure présence a I'esprit, des gains de
notoriété et d'image et une attractivité de marque accrue

GAINS MOYEN DE % GAINS MOYEN
NOTORIETE D'IMAGE GAINS MOYEN
D’ATTRACTIVITE

Notoriété Top of Mind TV + Digital

« St d’accord »

|| +5 pts | +10 pts éillil « Std’accord »
Notoriété spontanée E!J @!I:I

TV seule TV + Digital E!-I

TV seule TV + Digital
Notoriété assistée +10 ptS +18 ptS +10 pts + 36 pts
+7 pts |+15 pts @I?E]




