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Pour I"édition Tour de France 2022

Du ler au 24 juillet, le peloton hommes s’est élancé de pour la

109e édition du Tour de France, tandis que du 24 au 31 juillet, les sont

parties des pour la du Tour de France

Femmes.

Des audiences et qui encore cette année sur les antennes

de France Télévisions :

* Une couverture avec de francais soit de la
population qui ont regardé le Tour sur les antennes de France Télévisions.

* Des avec en moyenne millions de
téléspectateurs, depuis 2011

* France 2 est de France en juillet avec une PDA moyenne
de
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« interactive

publicitaire du dispositif multiscreen pour chacun
des annonceurs afin de : :
la et la de I'événement sur les écrans SNt 4
de France Télévisions
global de l'opération et I'apport de chacun des écrans (TV,
écrans digitaux) en termes de visibilité et de mémorisation
les de I'opération sur les marques : effets sur les
indicateurs de notoriété, d'image, d’attractivité et les synergies entre
les différents devices

Les dispositifs publicitaires et annonceurs testés

Parrainage

* Interrogation de individus de 15 ans et + : échantillon principal de
individus + sur-échantillon de individus exposés aux supports
digitaux PC / Smartphone / Tablette (exposition déclarée)
* Terrain du
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Un trés bon souvenir assisté d’au moins un partenaire qui croit avec
I'exposition aux différents dispositifs
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Egalement un bon niveau de reconnaissance d’au moins un élément de

campagne toutes marques confondues
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Des gains significatifs de notoriété et d'image favorisant I'attractivité des

marques

GAINS MOYENS DE GAINS MOYEN GAINS MOYENS
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