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DES ENFANTS HEUREUX...

entre ce que chacun pergoit et ressent

66% 76%

des enfants des parents

s'estiment les pensent
heureux heureux

66% 0
des enfants pensent des parents

que leurs parents sont s'estiment
heureux en ce moment heureux

...mais un réel decalage
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DES SUJETS PROCHES BREAK

QUI LES TOUCHENT

-
~
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Une sensibilisation forte qui commence Conjuguée avec -
des le plus jeune éGge et dont la porte d'entrée
est la préservation de notre planete

une réelle envie d’agir

agissent quotidiennement
{ en faveur de la planete

°76%

incitent leurs proches

a faire des gestes ou

prendre des habitudes
pour la planete

se sentent concernés par au moins
une problématique et jouent ainsi
leur role de prescripteur




LES 8 THEMES RECURRENTS
‘é’O CITES PAR LES ENFANTS

LA SANTE DE LA PLANETE
& LE RECHAUFFEMENT CLIMATIQUE

LES PRODUITS CONTAMINES

LE HANDICAP

LE CANCER & LES MALADIES

france«tvpublicité

]OPEN

BREAK

Gaél, 9 ans

Chloé, 10 ans

Enzo, 10 ans

Nelson, 8 ans
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LA TELEVISION OFFRE DES LEVIERS PUISSANTS
D'ENGAGEMENT ET D'ATTACHEMENT

Au-delda des fonctions de divertir, détendre, d’occuper I'esprit, la Télévision est aussi un vecteur émotionnel

La regarder les met de bonne humeur, les fait réver et plus encore leur permet d'apprendre

L'IMPACT POSITIF 0 les met de bonne humeur
SUR LE MORAL 0
84% apprendre

L’ASPIRATIONNEL EN Z
NOURRISSANT LE REVE 8 ' % réver développe leur créativite
ET LA CREATIVITE

LA TRANSMISSION
DE CONNAISSANCE
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UN INTERET FORT POUR LA PUBLICITE BREAK

y (s

des enfants aiment des enfants regardant les chaines
regarder la publicité jeunesse de Warner & Disney
apprécient la publicité

peut aimer
une publicité
qui les fait rire

0
Les publicités qui plaisent aux enfants... Enfants ’m

Fait rire

Est portée par une musique qui plait
La présence d'enfants

Fait réver

Est portée par un slogan facile a retenir

Le storytelling est aussi
Parle de ce qu'on connait important pour les 4-10
ans

Raconte une histoire




Nous avons eu le plaisir de rencontrer des enfants ouverts sur
le monde et la relation aux autres est un moteur extrémement
important pour eux.

Si le monde dans lequel ils vivent subit de nombreux
bouleversements, on sent une énergie positive tres
importante.

Leurs sujets de préoccupation sont multiples, de la santé des
hommes a celle de la planéte en passant par la pauvreté, le
handicap et le harcélement et ils ont des approches tres
constructives a I'égard de tous ces dysfonctionnements.

Enfin, la télévision demeure un vecteur émotionnel puissant,
elle est toujours présente dans leur futur : la regarder les met
de bonne humeur, les fait réver et plus encore, leur permet

d'apprendre ”

Véronique Viviano, Directrice des Etudes de FranceTV Publicité
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Pour en savoir plus

Votre contact commercial habituel
Ou

Contact études

Stephanie Lartet
stephanie.lartet@francetvpub.fr



