
Post-test 
Offre Classique & OPS



Edito
France Télévisions, partenaire du Festival de Cannes

Pour la première fois, France Télévisions a été partenaire du
Festival de Cannes en 2022. Ce partenariat a donné l’occasion à
France Télévisions Publicité de proposer à ses clients des
dispositifs adaptés à ce contexte :
- Une offre espace classique avec des jingles thématisés lors des
cérémonies d’ouverture et de fermeture avec une sélection
d’autres écrans tout au long du Festival
- Des opérations spéciales avec :

Le parrainage des cérémonies
Un programme court
Une opération de Brand Content avec Brut

Ces dispositifs ont été post-testés par Iligo.

85% 
des Français ont adhéré aux dispositifs proposés
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Les dispositifs



Une étude en partenariat avec



Dispositif classique : Perception



Dispositif classique : Impact sur les marques
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Démontre que les femmes ont un rôle clé

au cinéma, tout comme dans notre

société

Est une façon différente pour les marques

de communiquer

Est cohérente avec l’esprit du Festival de 

Cannes

Est une façon divertissante pour les

marques de communiquer

Est une façon glamour pour les marques

de communiquer

Dispositif OPS : Perception
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Est une façon différente pour les marques

de communiquer

Est une façon innovante pour les marques

de communiquer

Est une façon divertissante pour les

marques de communiquer

Est cohérente avec l’esprit du Festival de 

Cannes

Est une façon glamour pour les marques de

communiquer



Dispositif OPS : Impact sur les marques


